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当摩天大楼的玻璃幕墙沾满灰尘，当光伏板的污

渍拖慢发电效率，当船舶外壁的盐渍、油污影响防护

性能——曾经悬在半空中的“蜘蛛人”，如今正被一群

“清洁机器人”悄然取代。在政策、技术与市场的三重

推力下，高空立面智能机器人凭借广阔的应用场景与

市场潜力，变成撬动行业变革的新支点。一边是人工

成本高企、安全风险突出的传统模式瓶颈，一边是千

亿级市场的爆发式需求，这场由智能设备主导的高空

作业革命，已拉开序幕。

近日，在《中国企业报》集团举办的产业对接交流

会上，一款全新迭代的高空立面智能机器人亮相。凭

借领先的技术架构与场景落地能力，该产品精准破解

行业痛点，为高空作业智能化转型注入新动能。

为高空清洁作业装上“智能大脑”

长期以来，传统高空立面清洁作业面临多重行业

痛点：高空作业安全风险突出，清洁效果依赖人工经验

难以标准化，复杂立面场景适配性差，作业效率低下且

人工干预成本高。针对这些行业短板，这款高空立面

智能机器人实现了全方位技术升级，在安全防护、清洁

精度、智能避障、续航能力、远程操控及运维成本等维

度形成突破，为行业痛点提供系统性解决方案。

据项目负责人介绍，该产品依托两项自主研发的

核心技术，打破传统设备场景适配局限，推动高空立

面作业迈入“全域自动驾驶新时代”。

一是视感融合宽域自适应清洁技术。针对传统设

备无法适配宽窄渐变、异形幕墙等复杂场景的痛点，

该产品搭载可在 80—150cm 范围内连续无级伸缩的滚

刷系统，就像长了一对“可伸缩的清洁触角”，能够根

据幕墙结构实时调整作业宽度，有效规避漏刷、重复

清洁等问题，大幅提升复杂场景下的作业效率与清洁

质量。

二是具身智能自适应越障系统。面对横竖明框隔

断、材质混搭幕墙等复杂场景，该产品通过视觉识别

技术精准捕捉障碍物，借助仿生轮腿结构完成抬腿、

跨越等动作，如同“身怀绝技的蜘蛛侠”，可轻松翻越

30cm 高度障碍，实现复杂立面场景的智能感知与主动

越障。

解锁“1+N”空地协同新玩法

数据显示，2025 年全球商业清洁机器人市场规模

达 419.71 亿元，预计 2030 年将突破千亿关口，年复合增

长 率 达 17.25% ，行 业 增 长 动 能 强 劲 。 而 国 内 ，在 存 量

房改造、新建住宅扩容与工商业场景拓展三大增量驱

动下，高空立面清洁市场规模将超 5000 亿元。其中，

商 用 幕 墙 赛 道 优 势 尤 为 突 出 ，国 内 建 筑 幕 墙 存 量 超

62.5 亿平方米，超高层幕墙存量突破 10 亿平方米，年

度清洗服务市场规模达 860 亿元，而当前机器人渗透

率不足 5%，可替代空间极为广阔。

据了解，该高空立面智能机器人项目制定了全场

景布局的长期规划，致力于构建覆盖家用与商用全渠

道 的 产 品 矩 阵 ：一 方 面 持 续 迭 代 家 用 擦 窗 机 器 人 系

列，通过技术升级提升自动化与智能化水平，适配家

庭清洁场景需求；另一方面全面布局商用赛道，推出

针对幕墙、光伏、船舶等场景的专用清洁机器人，形成

双线并行、协同发展的产品格局。

在产品布局基础上，项目创新性提出“无人机+清

洁模块”的“1+N”多场景作业战略，打造全域智能清

洁体系。基于“1+N”空地协同架构，无人机承担场地

建模、作业终端投送、跨场景转运与回收等功能，如同

“高空作业的调度指挥官”，结合共享基站与云端调度

系统，实现任务规划、远程值守、数据优化的全流程自

动化作业，彻底解决传统高空清洁场景单一、设备利

用率低的痛点，构建可复制、可拓展的全场景智能作

业生态。
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31省份AI产业版图浮现
立足自身资源，选准细分赛道，梯度推进，协同发展

随着31省份2026年上半年经济数据全部出炉，一幅

梯度分明的AI产业版图清晰浮现：从上游硬件到终端应

用，AI正成为拉动高技术制造业增长的核心引擎——多地

上半年集成电路、工业机器人等相关产业实现两位数增

长。而在区域布局上，差异化发展路径已形成稳定梯队：

北京、上海、广东凭借技术与产业优势全链条领跑；安徽、

湖北聚焦AI芯片、光电子等细分赛道实现突破；贵州等地

则依托清洁能源优势成为智算中心重要承载地，我国人工

智能产业正呈现出“头部引领、中部突破、西部支撑”的协

同发展格局。

今年以来，AI成为经济增长的重要引擎。从智能算力

的增速就能一窥AI的“爆发”：截至2026年6月底，我国智

能算力规模达2185 EFLOPS（每秒百亿亿次浮点运算），同

比增长177%；比起3月底，也增加了16%。

从产业链传导看，AI终端应用需求爆发直接拉动了各

地上游硬件产能释放。上半年，31个省份集成电路产量大

部分实现正增长，广东、湖北等地指标尤为突出，增速分别

达到29.7%和1.4倍。

与此同时，AI 与制造业的深度融合催生了智能装

备的规模化应用。广东、江苏、四川等地工业机器人产

量均实现两位数增长，具身智能、人机协作等新赛道蓬

勃兴起。

“AI浪潮对各地集成电路、工业机器人等新兴产业的

带动作用日益显著，AI正从技术概念加速转化为实实在在

的生产力增量。”国家发展改革委国家信息中心经济预测

部政策仿真实验室主任肖宏伟说。

从区域格局来看，各省份因地制宜、各展所长，人工智

能产业已逐步形成层次分明、优势互补、协同共进的梯度

发展格局。

在肖宏伟看来，多个东部沿海省份凭借技术、人才和

产业链优势，率先完成原生产业生态构建，在集成电路制

造、工业机器人等全链条持续发力。其中，北京、上海、广

东等地居于我国人工智能发展的“第一方阵”。

数据显示，截至7月23日，北京市已累计完成大模型

备案259款、人工智能产品登记195款，覆盖通用大模型、

行业垂直模型、手机端侧模型等多元品类。2025年北京人

工智能核心产业规模达4500亿元，约占全国四成。

截至今年6月底，上海169款大模型通过备案。全市

394家规上人工智能企业2025年产业规模超6370亿元。

广东2025年人工智能核心产业规模突破3000亿元。三地

“十五五”规划不约而同地锚定人工智能“全球竞争力”，力

求在技术、产业生态、应用场景上全面引领。

更多地区则立足自身资源禀赋深耕细分赛道，走出差

异化道路。其中，安徽在AI芯片领域加快布局，不断取得

突破。作为安徽首家12英寸晶圆代工企业，晶合集成于7

月登陆港交所，实现“A+H”两地上市，其投资355亿元建设

的四期项目，预计四季度投产。合肥“十年磨一剑”的一体

化存储器制造公司长鑫科技也于7月底上市，开盘首日市

值就超过3.6万亿元，成为A股市值最高企业。

湖北则依托光电子产业优势，紧抓AI算力需求，光电

子信息产业效益显著提升，并以武汉“中国光谷”为核心，形

成了全球领先的“光芯屏端网”全产业链生态，光纤光缆产

量占全球四分之一。2026年5月，长江存储启动IPO辅导，

这只“光谷七星”之首的超级独角兽，即将登陆资本市场。

河南正从“铁路心脏”向“算力枢纽”转型。日前，我国

首个全国产十万卡AI超集群在河南郑州投运，并同步接入

国家超算互联网。

此外，新疆、内蒙古、贵州等地也依托清洁能源等优

势，成为智能算力中心的重要落子点。

（本文源自《经济参考报》，有改动）
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【重磅推荐】

理 论

同心合力打造国企党建品牌

近年来，汉诺联合集团有限公司党委紧扣国有企业改革

发展和党的建设各项部署要求，立足企业实际，持续深化“同

心汉诺·聚力前行”党建品牌建设，探索形成了一条以品牌化

思维抓党建、以体系化举措促发展的国企党建新路径，有效

推动了党建工作与生产经营深度融合、同频共振。
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【精彩导读】

产 业

武汉爱疆科技：为太阳能电池片加装“AI慧眼”

在光伏产业全球领先地位持续巩固的今天，检测设备作为

“工业眼睛”，正经历从人工经验向人工智能驱动的深刻跃

迁。近日，《中国企业报》“百园千企”调研组走进位于湖北武

汉江夏区庙山光电子信息产业园的武汉爱疆科技有限公司，探

寻这家高新技术企业如何以AI技术重塑光伏检测行业格局。
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智 库

三大文创资源 助推大连文旅升级

大连依托历史街区、海洋文旅、城市体育三大特色文化

资源构建的文创体系，已成为推动文旅企业转型发展的核心

引擎。尽管当前仍面临产品创新不足、IP运营碎片化等挑

战，但通过深耕本土文化内核、搭建系统化 IP运营体系等路

径，可有效破解发展短板，有望进一步释放文创赋能价值。
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文 化

善借梅花文化寓意 涵养企业品牌价值

中华优秀传统文化是中国企业塑造品牌品格的重要资

源。梅花作为极具代表性的审美意象，千百年来被赋予了清

雅高洁、坚贞不屈、凌寒报春等精神内涵。将梅花意象融入品

牌建设，不能仅停留在标识设计和广告包装层面，而应深入挖

掘其文化品格，将其转化为企业发展的价值准则与经营理念。
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⑤⑤

高空清洁机器人
抢登千亿级市场
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