
政府工作报告也强调，要更好统筹
国内国际两个大局，全面深化改革开
放。周育先说，中国建材集团作为建材
行业唯一一家央企和建设“一带一路”的
排头兵，一方面是用自己先进技术、装
备、标准等优势去新建升级；一方面是用
集团的资本和人才优势去做国际并购。

他说，集团在国内市场有大用途的新材
料，在国际也会有很大市场空间，比如玻
璃纤维，国内现在是350万吨左右，在境
外埃及和美国已经有了50万吨以上的布
局。集团全球业务规模第一的其他材
料，比如水泥、石膏板、风电叶片，完全有
竞争力国际化，在国际市场也会有很好
的前景，目前正在积极布局。我们还在
国外建了电池玻纤隔膜、屋面系统金属
彩石瓦等生产线，在东南亚、非洲很受欢
迎，也是属地化多元化的成功尝试。“集
团计划3月中旬召开国际化业务战略研
讨会，研讨明确集团的国际化战略方向
和路径选择，真正践行‘材料创造美好世
界’的使命，真正践行习近平总书记提出
的‘人民至上、胸怀天下’”。

周育先说，中国建材集团一直致力
于助力建设全球人类命运共同体。他
说，“我们要继续坚持‘为当地经济作贡
献、与当地企业合作、为当地人民服务’
的合作共赢三原则，用智能化、绿色低碳
的先进技术，参与‘一带一路’的建设，助
力全球建材行业转型升级。同时，作为
我国建材行业‘走出去’的龙头企业，我
们将与兄弟央企民企、上下游领域企业、
全球建材领域的企业，加强交流合作和
差异化竞争，不断提升全球资源配置能
力，共同建设人类美好家园。”

周育先表示，中国建材集团将会继
续用党的二十大精神和全国两会精神武
装头脑、指导实践、促进发展，继续心怀

“国之大者”，打造“国之大材”，把学习贯
彻落实党的二十大精神和全国两会精
神，与集团推进高质量发展的任务结合
起来，与加快建设世界一流企业的目标
结合起来，以“六个坚持”为指导推动工
作，用高质量的产品和服务满足人民美
好生活需要、深耕“一带一路”国际市场，
真正实践“材料创造美好世界”的企业使
命，为国资央企高质量发展、建功新时代
贡献智慧力量。

政府工作报告提出，增强科技创新
引领作用。强化国家战略科技力量，实
施一批科技创新重大项目，加强关键核
心技术攻关。谈到科技创新，周育先说，
作为我国无机非金属材料领域的“国家
队”，中国建材集团要继续做优做强做大
新材料板块，持续做大其对集团营收、利
润的贡献值，也让新材料更多“飞入寻常
百姓家”。2023 年会继续强化科技创新
攻坚，攻克一批“卡脖子”技术，突出原创
技术成果供给，确保核心关键原材料自
主可控，打造关键材料原创技术策源地。

在产业链和创新链深度融合方面，
坚决树立市场化的理念，坚决推进科技
创新成果产业化。只有与产业充分结

合、相互促进，科技创新才能够不断进
步，为集团形成阶梯式的、百亿级的新材
料产品集群。充分利用国家玻璃新材料
创新中心等优势平台，高效推进先进玻
璃材料国家重点实验室重组，加大国家
材料实验室安徽中心和新材料协会等机
构的资源集聚能力，主动担当国家重大
科技项目攻关。以天津院成立70周年为
契机，举办首届世界水泥发展高峰论坛，
向全球发布集团企业最新的科技成果。
推动材料产业与数字化智能化生态深度
融合，在新材料研发、数字化、绿色低碳、
国际化等领域开展深入合作。

今年政府工作报告中，“大力发展数
字经济”再次被重点提及。关于数字经

创新是第一动力，大力推进数字化绿色化转型
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中国建材集团党委书记、董事长周育先：

做优“新材料”名片，
打造关键材料原创技术策源地
（上接第十一版）

第三是坚持改革永远在路上，统筹好
“管好”和“放活”的关系。锚定重点领域，
着力推进差异化管控、个性化授权等自选
动作，把更多经营管理权回归企业自身、
授予企业经营团队，探索将混合所有制企
业差异化管控落实落地。周育先介绍说，
中国建材集团所属混合所有制企业中国
巨石是一个很有说服力的例子，2022年，
中国巨石顶住市场压力，取得了十分突出
的经营业绩，真正把“放活”体现在增加企
业效益上。同时，在党管干部、纪检巡查
等方面坚持原则，真正把“管好”体现在坚

持党的领导上。
提及政府工作报告对今年的工作建

议，周育先说，作为中央企业，必须提高政
治站位和觉悟意识，要认真履行中央企业
承担的国家战略责任。在稳增长方面，中
国建材集团将围绕国资委所制定的“一利
五率”目标管理体系，强化普及价值创造
意识和增值服务理念，突出效益效率，在
净资产收益率、资产负债率、经济增加值
率等指标方面，切实提高资产回报水平和
价值创造水平，有针对性地抓好提质增效
稳增长，更好发挥央企“主力军”和“顶梁
柱”支撑作用。

中国建材集团建设的韩国KCC1200吨浮法玻璃项目

中国建材集团LZ76-3.X叶片在美国LasLomas国际风电场运行中国建材集团风电叶片堆场

薄膜光伏建筑一体化应用示范项目

济，周育先说，中国建材集团深刻认识
到，数字化转型是必答题，而不是选择
题。近年来，中国建材加快了数字化转
型的速度：在顶层设计方面，启动了信息
化建设和数字化转型项目，完成了信息
化建设和数字化转型规划，确定了“数字
引领材料创造”的数字化愿景。在具体
实践方面，建成全球领先的玻纤“未来工
厂”，发布智能水泥厂1.0标准，开工建设
集团互联网产业园数据中心，“我找车”
智慧物流平台、玻璃新材料工业大数据
平台、水泥余热发电大数据平台入选工
信部大数据产业试点示范项目，其中“我
找车”平台入驻重卡超过120万辆，GMV
达433亿元。

周育先表示，未来企业之间的竞争，
数字化水平的竞争是一个非常重要的指
标。2023年是中国建材集团的数字化元
年，集团将以“数字引领材料创造”为驱
动，全面启动建设“高效、协同、共享、智
能、绿色、生态”的“数字中国建材”。下

一步我们要做好四件事：一是研发设计
的数字化。材料最后的竞争很大程度在
于材料的设计，传统的设计方法在速度
效率上会打折扣，需要用数字化的手段
来提速。二是生产制造的智能化数字
化。三是管理过程的信息化数字化。四
是客户服务的数字化敏捷化。这四个方
面的数字化转型是一个中长期的工作过
程。

政府工作报告在今年发展主要预期
目标中提出，单位国内生产总值能耗和
主要污染物排放量继续下降，重点控制
化石能源消费，生态环境质量稳定改
善。周育先说，中国建材集团一直带头
践行“双碳”绿色化发展路线，联合26家
单位，牵头打造国家原材料行业首个双
碳公共服务平台。2023 年，集团将在绿
色低碳转型方面继续发力，继续做好源
头减碳、过程降碳、末端固碳、全流程管
碳，同时集团也希望助推水泥行业稳妥
有序进入碳市场。

继续当好走出去“排头兵”，践行“材料创造美好世界”


