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国海鑫科技（天津）有限公
司是一家集生物质能源开发、
健康管理、旅游管理咨询、中小
企业项目孵化咨询为一体的
企业。企业宗旨是为客户提供
国内顶级的供应链商品，为客
户打通从消费者转化为创业者
的通道，客户通过消费平台商
品参与到公司品牌推广中来，
获得并持有企业通证，帮助企
业实现股权价值和商品的流

转，为企业创造价值，实现创业
梦想。

作为国海鑫科技（天津）有
限公司的董事长，张国强从小
便立下人生大志，要成就非凡
人生，报效服务社会。

在创业路上，张国强始终
紧跟国家政策，以共同致富为
己任，影响了一批又一批的同
仁志士，并帮助他们实现了人
生梦想。

上世纪 90 年代初，张国强
开始从事自行车销售行业工

作，经过10年努力，成功帮助天
津一家自行车厂的产品走向全
国，创造了行业神话，也获得了
人生第一桶金。

2000 年，张国强凭借自己
敏锐的商业嗅觉，开始涉足煤
炭运输销售行业，经过10年的
打拼，成功步入人生的事业
高峰。

2010年张国强跨行进入大
健康、新农业产业、鳄鱼养殖等
加工到销售一条龙产业链。

在多年的创业过程中，张

国强目睹了无数中小企业发展
中的艰难，因资金短缺、创业认
知不足、专业人才缺少、渠道拓
展不顺等各类因素，无数的创
业者茫茫跋涉，不能实现自己
的创业梦想……

于是，张国强决定成立国
海鑫科技（天津）有限公司，用
自己的商业智慧凝聚优秀团
队，赋能更多的中小企业，扭转
其经营难的现状。并搭建创业
平台，迎合新时代商业业态，帮
助无数创业者找到成功之路。

国海鑫科技（天津）有限公司董事长张国强：

让国海鑫科技赋能更多中小企业踏上成功之路
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姚新

周仁通健康修复系统，是
温州周仁通健康管理咨询有限
公司推出的一套集中医养生精
华于一身的健康修复工具。其
将传统中草药调理与现代科技
设备高效结合，秉承“大医治
未病”的理念，对人体健康管
理、亚健康修复、慢性病调理
改善有着非常显著的成效。短
短一年时间，周仁通健康修复
系统在全国开店 200 多家，数

万百姓在其中获益，而且这一
数字还在快速发展。

周仁通的成功来源于人们
对健康需求的迅速扩大，更来
源于其产品的精准定位和对产
品品质的极致追求。上工治未
病、积极应对当前的健康问
题，采取有效干预措施，努力
使群众不生病、少生病，提高
生活质量，延长健康寿命，这
是国家提出总体政策规划，也
是大健康行业从业者的使命，
更是周仁通深耕大健康行业的

初心。所谓爱出者爱反，福往
者福来，以仁爱之心传播中医
理疗文化。

后疫情时代，人们对健康
的重视与需求将迅速放大，并
超过以往任何时期。周仁通健
康修复系统作为一种人体保养
的工具，能够渗透到人们生活
中，将健康管理和修复日常
化、便利化。在承担社会责任
的同时，也是一种巨大机遇。
这正是周仁通快速发展和成功
的关键。

后疫情时代的新起之秀周仁通健康修复系统：

打造中医养生品牌 用爱守护全民健康

刘大帅

2022年 9月 7日，重庆纤丽
兰心健康管理有限公司在2022
年品牌影响力发展论坛暨成果发
布活动中荣获“2022品牌影响力
创新企业”和“2022品牌影响力
100强”称号，同时董事长杨军荣
获“2022品牌影响力·十大新锐
人物”和“2022品牌影响力·践行
社会责任十大典范人物”称号。

众所周知，美业是一个艰难
而失败率极高的行业，门槛低，很

难做得长久，更罔论打造品牌了。
自成立以来，纤丽兰心一直

以打造行业标杆品牌的高目标
要求自己，严肃认真地对待品牌
建设中每一个环节。

多年来，纤丽兰心始终践行
着“以客户利益为第一位”的品
牌价值观。美容院属于服务行
业，其属性要求品牌不但要提供
优质产品，更要有优质的服务
水平。

基于此，在品牌建设方面，
纤丽兰心实行了“三步走”战略。

首先，严控产品质量和效果
的边界，致力于做好纤丽兰心的
核心产品。有效好用的产品，才
是客户消费复购的基础。

其次，不断提高专业服务水
平，增强客户良好的体验感，通
过优质服务，增强与消费者的黏
合度，达到口碑和销量的双赢。

第三，加强团队管理建设，
实现客户满意度最大化。要实
现这一目标，需要靠每一位一线
员工、店长去实现。因此，纤丽
兰心一直不遗余力地持续加大

投入，增强团队的教育培训力
度，完善培训体系，帮助员工做
长远的职业规划，夯实企业的发
展基础。

此次获奖，是纤丽兰心不断
寻求突破的成果体现。

在全新的品牌数字化时代，
纤丽兰心作为减肥行业的“标
杆”企业，将继续以产品口碑擦
亮品牌，不断提升产品核心竞争
力，为推动中国美容美体品牌的
迅速崛起和高质量发展持续贡
献力量。

纤丽兰心健康管理有限公司董事长杨军：

美业需要走一条艰难但正确的品牌之路

杨洋

发源于中国的豆腐有两千多
年的历史，经过不断改良，形成了
方方正正、踏踏实实、清清白白的
中国豆腐文化。想要在传统行业
里创新求变，除了要有长期深耕
的毅力之外，还要有洞悉市场的
能力和永不止步的决心。如今，
已经年过七旬的江西新黄海食品
有限公司董事长李应生依旧奋斗
在行业的前沿，四十多年来，他以
产业发展为引擎，在豆制品凝固
剂葡萄糖酸内酯方面取得了创新
性成果，打破了长期以来的国外

垄断，这不仅为企业带来了质量
变革和效率变革，更是让企业成
为了优秀国有品牌的典型代表。

江西新黄海食品有限公司的
前身为上海黄海制药厂。上世纪
80年代早期为配合上海豆制品行
业豆腐生产的现代化改造，企业
在当时的厂长李应生的带领下，
于国内首次向葡萄糖酸内酯的国
产化进军，并建立了专业的生产
线生产，是一家专业生产葡萄糖
酸内酯、葡萄糖酸钙等葡萄糖酸
系列产品的国有企业。多年来，
企业开发了包括新黄海豆腐王、
绿宙豆腐王、洛洛牌豆腐王、战马

内酯、豆腐老儿、豆腐王等知名内
酯品牌，在行业内拥有相当的影
响力。因此，业内人士提到李应
生都由衷地称赞其为国产豆制品
行业的开拓者，更是后来豆制品
从业者的铺路人和引领者。

2004年，作为招商引资项目，
李应生带领企业团队从上海迁到
有着“中国药都”美誉的江西省樟
树市，在该市临江镇建成了厂区
占地11万平方米，年产量达8000
吨的江西新黄海医药食品化工有
限公司。面对新征程，李应生和
他的团队怀着“竭尽所能将葡萄
糖酸内酯做到极致”的信念，在原

来的基础上不断更新技术和工
艺，力求产品的不断进步，产品质
量不但得到了国内市场的肯定，
更获得了日本、韩国、埃及、欧美
等多个国家的客户认可，彻底实
现了上世纪80年代葡萄糖酸内酯
要靠宝贵的“外汇”进口到如今国
产葡萄糖酸内酯出口世界各地的
历史性反转。

时光荏苒，企业的“新黄海”
品牌已经有近40年的历史，“豆腐
老儿”品牌也有了10多年发展和
沉淀，以匠心致创新、以创新谋发
展，让企业的生产线越来越完善，
产能也逐年增加。李应生以主动

求变的思维，借助更多的数字化
技术形式为自己与用户之间搭建

“桥梁”，让线下线上实现真正一
体化，为的就是进一步连接用
户。目前，企业已基本全面实现
清洁化生产和智能化工厂建设，
在接下来的规划中，李应生打算
继续将“豆腐老儿”品牌做大做
强，完成由地方品牌到全国知名
品牌的跨越，为食品添加剂行业
树立新的行业标杆。

艰难困苦 , 玉汝于成；创业维
艰 , 奋斗以成。李应生必将继续以
逢山开路、遇水架桥的开拓精神，
带领企业走向更加辉煌的未来！

用匠心工艺筑行业标杆
记江西新黄海食品有限公司董事长李应生

杨军

张国强

周仁通


