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从跟跑到领跑 中国企业以技术创新赋能冬奥会
（上接第一版）

经过多次努力，2018年平昌
冬季奥运会上，奥运冠军武大靖
穿上了中国自主研发设计的速
滑比赛服。这套由中国体育品
牌安踏设计生产的比赛服，减阻
提速系数高达5%。

“短道速滑、速度滑冰的项
目比赛服的设计制作已经可以
实现国内自主研发，不需要依赖
海外技术。”安踏集团专业运动
群专业装备部总监陈金星说。

安踏为本届冬奥会 15 大赛
项中的 12 支中国国家队打造比
赛装备，“国潮”品牌登上了冬奥
的国际舞台。

舒华体育是最早进入冬奥
赛场、训练场的品牌，作为北京
2022 年冬奥会和冬残奥会官方
健身器材供应商，舒华体育全面
参与大冬奥村健身中心的建设
工作，提供健身器材产品和相关
配套服务。

舒华体育体能部负责人郝
金辉介绍，根据北京冬奥会三大
赛区比赛项目类型、运动员特
点、健身中心场地布局等，舒华
体育为三大冬奥村健身中心量
身定制了科学的运动健康解决
方案，配置有氧训练设备、固定
力量设备以及自由力量设备等
近千件健身器材，并因地制宜进
行空间规划与运动功能分区。

中国企业集中亮相
“北京明天的天气如何？”

“速度滑冰女子1000米比赛的场
地在哪儿？”冬奥虚拟志愿者“爱
加”堪称“全能通”，不仅能“面对
面”进行冬奥赛事、赛程实时互
动交流，还能陪你玩一把冬奥知
识大 PK，周边交通、文化、旅游
等咨询问答也不在话下。这背
后，是科大讯飞提供的语音识
别、语音合成、机器翻译和自动
问答等技术支撑。此次冬奥会，
科大讯飞提供了自动翻译和相
关的多语种语音转换、语音识别
及语音合成等硬核技术，助力实
现赛场内外沟通交流无障碍。

进入冬奥村，忙碌工作的
“智能防疫员”引人注目。与其
他场所出示“健康码”不同，智能
机器人在1秒内便可完成身份识

别、智能测温等多项工作，最大
程度提高信息核验效率；在主媒
体中心的智慧餐厅，从厨师到服
务生都是机器人，媒体记者只需
在餐桌上扫码下单，餐食就会自
动送达对应餐桌。中国机器人
品牌的专业实力令人惊艳。

连日来，冬奥村和比赛场
馆，随处可见的盼盼食品成为各
国运动员“晒图品鉴”的对象。
作为冬奥会指定零食赞助商，盼
盼食品集结了旗下 32 种明星产
品，上千万包盼盼美味进入冬奥
村及场馆。

北京关键之道体育咨询有
限公司创始人张庆说，几十年厚
积薄发，市场积累到今天，中国
品牌已经进入全面出击的状
态。“它们的集中亮相，既为北京
冬奥会的顺利运转提供了保障，
也向世界集中展示了中国企业、
中国品牌与日俱增的国际影响
力。”

“品牌国际化是一国企业成
长为有影响力跨国公司的必由
之路。随着我国综合国力快速
提升，一批发端于本土的品牌不
断走向国际市场，为国外消费者
所接受。本届冬奥会就是中国
品牌再次向世界展示国潮风采
和品牌内涵的重要舞台和窗
口。这些品牌所传递的中华文
化和拼搏精神，也是中国文化自
信的一部分。”中国社会科学院
工业经济研究所研究员刘建
丽说。

从跟跑到领跑
见证高质量发展
品牌是企业乃至国家竞争

力的综合体现，也是参与经济全
球化的重要资源。拥有国际品
牌的数量和质量，体现了一个国
家的经济实力和科技水平。近
年来，从创意设计、技术工艺、企
业管理到营销服务、商业模式，
中国企业坚持不懈推进创新，打
造了一系列叫得响的优质品牌。

国际国内，一份份成绩单，
见证着中国品牌的成长。2021
年，143家中国企业入围世界500
强，居世界第一；国际知名机构
发布的“2021年最具价值全球品
牌100强”榜单中，18个中国品牌

上榜，位居全球第二；去年“双
11”期间，京东上百个国货品牌
成交额增长超8倍，百度国货搜
索热度创近3年来最大涨幅。自
主创新、品质保障、智能制造、个
性定制、卓越体验、引领潮流，这
些热词逐渐成为国货产品的
标签。

如今在世界舞台上，从高铁
到核电、从家电到汽车、从智能
手机到互联网应用，到处可见中
国品牌的身影。中国高铁刷新
世界最高时速；中国核电在阿根
廷等国拿下大单；在全球互联网
企 业 市 值 排 名 前 10 强 中 ，以

“BAT”为代表的中国互联网企
业占据 4 席。中国品牌实力更
强、口碑更好，不仅提升了产品
附加值、企业竞争力，也为中国
制造走向中国创造提供了强大
助力。

2 月 6 日，20 岁的新西兰选
手佐伊·萨多夫斯基·辛诺特在
单板滑雪项目女子坡面障碍技
巧决赛中，为新西兰夺得有史以
来首个冬奥会金牌后，高举青岛
啤酒纵情畅饮。本次盛会，青岛
啤酒多款经典产品亮相冬奥会
场馆。

一瓶啤酒，连接世界。作为
最早“走出去”的中国品牌之一，
青岛啤酒乘着改革开放的东风，
从一家地方性啤酒企业，成长为
世界第5大啤酒厂商，是中国品
牌走向世界的典型代表。青岛
啤酒创立于1903年，在相当长的
时间里，由于没有外贸经营权，
青啤的自营外贸额为零。直到
1987年，青啤成为青岛市第一个
被赋予进出口自主权的企业，也
是国内同行业第一家拥有进出
口权的生产经营外向型企业。
1992年，青岛啤酒在意大利成立
欧洲办事处，陆续设立中外联合
销售公司。随着海外业务不断
拓展，产品的市场认可度和品牌
认知度大大提高。

进入新时代，青岛啤酒的品
牌影响力和海外销售量日益扩
大。青岛啤酒相关负责人告诉
记者，随着“一带一路”倡议的深
入推进，“一带一路”沿线国家对
中国产品、中国品牌的好感持续
增加，青岛啤酒迎来了更广阔的
发展机遇。新鲜的青岛啤酒伴

随着中欧班列的开通更快捷地
进入沿线国家，货物运输效率大
大提升。以产品运输到莫斯科
为例，运输时间已经从过去海运
的四十多天缩短到现在的十几
天。截至目前，青岛啤酒已走进

“一带一路”沿线56个国家，在俄
罗斯、蒙古、哈萨克斯坦等国，销
量增幅都在50%以上。

2月2日，北京冬奥火炬传递
首日，奥运史上首次由两名“机
器人”火炬手完成水下传递。作
为国际上首支无烟燃烧的绿色
清洁水空跨介质火炬，该特种火
炬目前已经申报多项发明专利，
具有自主知识产权。特种火炬
技术的成功研发，同样得益于中
国科技大环境的发展。中国航
天科工集团三院 31 所副所长、
2022 北京冬奥特种火炬项目总
设计师刘小勇告诉记者，绿色发
展理念对特种火炬技术发展从
源头提出了清洁环保的技术要
求；人工智能和机器人技术的发
展为特种火炬技术提供了更具
科技感的传递平台；中国发达的
互联网和物流环境使网上调研、
网上选型采购元器件、网上技术
交流、网上协同攻关成为可能，
为加快火炬研发进度提供了有
力保障。

“不断有新的中国品牌走向
世界，这与整个国家的发展密不
可分。”刘建丽分析，14亿多人口
和庞大中等收入群体的超大规
模消费市场，创造了国际品牌诞
生的基础；配套完善高效协同的
产业链供应链体系，支撑了民族
品牌的打造；中国科技硬实力和
文化软实力的全面提升，为本土
品牌的腾飞创造了机遇；对外开
放的基本国策，为中国企业参与
全球竞争提供了广阔空间。

国资央企引领
绿色、科技、智慧发展
奥运历史上首次实现了全部

场馆100%绿色供电，我国首条雪
车雪橇赛道，世界上首次5G技术
打造超高清直播演播室……一个
又一个的“首个”“首次”，彰显了
北京冬奥会绿色、科技、智慧的
底色。

这背后不乏国资央

企的身影。在北京冬奥会筹办
过程中，国资委专门成立了服务
保障北京 2022 年冬奥会和冬残
奥会协调工作机制，指导推动央
企高质量、高标准参与冬奥会筹
办、建设及服务保障。

冬奥会期间，200辆搭载“氢
腾”燃料电池系统的氢能客车为
延庆赛区提供交通接驳保障服
务，该燃料电池系统由国家电投
氢能公司自主研发，能实现零下
30摄氏度低温启动；中国建筑负
责改造的五棵松体育中心是全
球最大的超低能耗体育建筑，其
首次大规模使用二氧化碳跨临
界直冷制冰技术，使场馆实现

“零碳”排放；北京冬奥会国家雪
车雪橇中心是由中国五矿承建
的我国首条雪车雪橇赛道，赛道
长度大、落差大、弯道多，被称为

“雪游龙”，建设团队通过技术攻
关首次实现360度回旋弯道一次
喷射成型；中央建筑企业从选址
规划到周密设计，从紧张建设到
高效测试，如期完成了12个冬奥
竞赛主场馆中的 10 个场馆参建
（改造）任务；由中国航天科技集
团联合中国一汽研发制造的首
辆国产雪车问世，结束了雪车装
备长期以来被外国品牌垄断的
历史；中国石化为北京冬奥会和
冬残奥会火炬“飞扬”披上了碳
纤维“外衣”；三家中央电信企业
运用 5G 赋能智慧冬奥，建立了
智慧通信网络和运行保障体系；
中国电科则利用大数据技术，交
出“智”理交通方案；国家电网建
设完成了冬奥电力运行保障指
挥中心，将赛区的供电可靠性提
高到 99.999%，这是历届冬奥会
最高标准。

（本报记者郭志明综
合整理）
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