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2月25日,全国脱贫攻坚总结
表彰大会上郑重宣告，我国脱贫
攻坚战取得了全面胜利。在人类
面临消除贫困的共同挑战面前，
中国不仅是世界上最大的发展中
国家，也是世界减贫事业的积极
倡导者、有力推动者和重要贡
献者。

脱贫攻坚战 民营企
业在行动

我国的脱贫攻坚成果举世瞩
目，现行标准下9899万农村贫困
人口全部脱贫，832个贫困县全部
摘帽，12.8万个贫困村全部出列，
区域性整体贫困得到解决，完成
了消除绝对贫困的艰巨任务。

深挖这份亮眼的扶贫成绩单
背后，凝聚着中国社会力量的广
泛参与、勠勠力同心, 体现着坚韧不
拔的中国精神。其中，民营企业
立足自身决策机制灵活、市场反
应灵敏、资源配置高效等方面优
势,主动担当作为，是大扶贫格局
中的重要一环，扶贫开发事业的
重要参与者，为丰富中国特色扶
贫开发理论提供了鲜活的成功案
例和经验。

作为勇于扶贫创新实践的金
融科技企业, 恒昌确立了“精准扶

贫+慈善公益”两轮驱动的基本方
略, 创新并发展了以政府为主导,
企业提供资金、技术及销售支持,
激发贫困群众内生动力的扶贫新
路径，形成了金融扶贫、产业扶
贫、教育扶贫、消费扶贫、公益扶
贫“五位一体”的恒昌特色扶贫模
式，变“输血”为“造血”,“扶贫”更

“扶智”。

产业扶贫描绘恒昌
酉阳“山海情”

脱贫攻坚取得全面胜利离不
开精准扶贫的路径选择。其中，产
业是脱贫之基、富民之本、致富之

源；发展产业是实现脱贫的根本之
策，是最直接、最有效的办法，也是
增强贫困地区造血功能、帮助群众
就地就业的长远之计。恒昌围绕

“产业扶贫”做足、做好文章，积极
推动扶贫协作地重庆酉阳，因地制
宜培育主导产业。结合当地农副
产品资源挖掘打造了“花田贡米”

“酉鸡酉鸭”“酉阳苦荞”“酉阳山茶
籽油”“酉阳蜂蜜”等系列优质地方
知名农产品品牌，并通过土地流转
带动一批、直接生产带动一批方
式，以“公司+基地+合作社+贫困
户”的农业订单模式，抓住市场需
求前端，构建了酉阳特色农产品产
业链。

发展产业的同时，恒昌还积
极推动国家地理标识农产品的打
造。目前，琥珀茶油成功入选《国
家级贫困县重点扶贫产品供应商
名录》，花田贡米入选首批《全国扶
贫产品名单》，并两次获得国家有
机产品认证，同时获得国家地理标
志性商标、重庆名牌农产品称号，
酉阳农产品品牌附加值获得了大
大提升。在《可持续发展经济导
刊》“金钥匙——面向SDG的中国
行动”评选中，凭借“打造国家地理
标识农产品 订单农业助力精准脱
贫”案例，恒昌荣获了“金钥匙·荣
誉奖”，成为“金钥匙——面向
SDG 的中国行动”的优秀实践
代表。

消费扶贫成巩固脱
贫攻坚成果“药引子”

产业扶贫开出了脱贫“药
方”，有了“产得出”的充分保障，
接下来就是如何有效巩固脱贫攻
坚成果与乡村振兴相衔接。作为
产业扶贫的市场牵引，消费扶贫
有利于实现产业对接，实现“销得
出”从而帮助贫困农户增收脱
贫。因此，消费扶贫带动产业扶
贫，成为了巩固脱贫攻坚成果的

“药引子”。
区别于直接对贫困地区农产

品采购的传统消费扶贫模式，恒

昌创新扶贫模式，着力构建农户、
产品、厂商、市场间的连接机制，
搭好利益、供应和市场连接桥，通
过OMO线上线下相融合的消费
扶贫新零售模式，让“扶贫产品”
变成“畅销商品”，解决好扶贫产
品愁销路、愁市场的问题，走出一
条特色消费扶贫之路。

据悉，在线上，恒昌设立恒生
活商城、桃花源严选商城、积分商
城等，发展社群营销、电商销售、
直播带货等“互联网+消费扶贫”
模式。在线下，作为消费扶贫的
重要抓手之一，消费扶贫智能货
柜是国务院扶贫办大力推介的消
费扶贫载体。为响应国家号召，
在线下，以恒生活AT智能货柜，
通过“互联网+”新模式，恒昌让消
费扶贫柜成为促进贫困地区脱贫
攻坚与乡村振兴有效衔接、带动
贫困群众持续就业增收的“致富
柜”，在疫情期间为广大消费者提
供了安全、便捷、更多商品选择的

“服务柜”。
“脱贫摘帽不是终点，而是新

生活、新奋斗的起点。”未来，恒昌
还要继续推进脱贫攻坚与乡村振
兴有效衔接，推动减贫、防止返贫
战略和工作体系平稳转型，统筹
纳入乡村振兴战略，建立长短结
合、标本兼治的体制机制，让恒昌
演绎下的“山海情”行稳致远，实
现长期可持续发展。

叙“山海情”促“乡村振兴”
恒昌谱写精准扶贫“时代答卷”

随着我国经济不断发展，居民
总体收入正在不断攀升，越来越多
的人产生学习金融知识和提升财
商素养的兴趣及需求。

国外的财商教育起步较早，教
育体系完善，发展成熟。相比之
下，中国的财富管理市场规模巨
大，但财商教育还处在初级阶段，
完善财商教育体系任重道远。

财商教育 尚处于构
建生态圈阶段

目前，国外已经形成金融监管
部门统筹，自律组织、市场机构、教
育机构等多元主体参与的投资者
教育体系，政府普遍将财商教育纳
入国民基础教育体系，有50多个国
家已在中小学设置理财教育课程。

反观国内，财富管理市场规模
巨大，数据显示预计到2022年，大
众人群可投资金融资产规模有望
达到101.7万亿，中国互联网理财
用户规模在2020年达6.05亿人，
但财商教育却处于起步阶段。

伴随社会财富与个人可支配
财富的不断积累，居民理财需求极
大，互联网理财人群也呈现出明显
的年轻化趋势。当下金融消费者

并不缺乏理财的意识与兴趣，但在
成长中对财商教育的接触几近于
零，投资理财技能不足是困扰他们
的主要矛盾。

“目前国内的财商教育市场规
模快速提升，行业正处于构建生态
圈的阶段。当前财商教育行业的
痛点主要在于用户认知误区，很多
用户以为财商可以帮我们快速收
获财富，但其实财商教育是帮助我
们树立正确的理财观念，提升资产
管理能力，这是一个循序渐进的过
程。”尔湾科技集团创始人、CEO
李鹏表示。

科技赋能 财商教育
普惠化

随着科技的发展，教育行业由
传统的数字、图文，到如今的短视
频、社群、直播。将5G技术应用到
教育领域，可以为用户带来更加人
性化的应用场景，使教育更加高效
便利，将教育资源互通，能够有效
降低学习的门槛和用户学习成本。

科技赋能之下一方面助力财
商教育普惠化，通过技术手段降低
教育成本，提高服务效率；而在另
一个维度上则是覆盖到更多的人
群，特别是赋能普通大众提高财富
管理能力。

以启牛商学院为例，借助集团
公司尔湾科技自主研发的在线直
播课智能交互辅助系统、在线直播
课智能磨课系统、内容安全智能审
核系统和智能广告投放决策系统
四大科技创新成果，打造高质量标
准化课程，开展直播教学、智慧教
学、远程互动、优化线上学习体验。

此外，以前财富管理主要聚焦
在高净值人群，但其实他们有认知，
有渠道，也有各种各样的手段来实
现自己财富的保值增值。“实际上真
正需要服务的是大众，随着互联网
理财愈发便利，理财门槛降低，理财
服务触达更加广泛的群体，这些群
体虽然有较强的理财需求，但缺乏
理财的基础知识，他们的投资效率

和投资能力更弱，因此这些人群更
需要财商知识。”李鹏分析。

为此，启牛商学院针对全人群
提供财商教育服务，针对不同财商
基础的人群，提供不同深度的课程
内容。用户中的理财小白更需要基
础的理财金融知识，建立对投资理
财的整体认知和科学的理财观念。
而理财老手往往更希望在某一领域
实现段位提升，启牛商学院也相应
地推出精品课程和实战训练营。

打造核心壁垒 共建
良性行业生态

随着金融市场各行业发展与
财商教育相关度的逐步提升，在

科技加持及资本的热捧下，去年
以来财商教育行业发展迅速。
《国民财商教育白皮书》指出，我
国目前有 1 万余家“理财教育”

“理财培训”相关企业，2019年新
增相关企业近2000家，较十年前
增长了800%。市场火爆的背后，
也伴随行业发展鱼龙混杂、乱象
丛生。

李鹏表示，目前行业形成“头
部+腰部+尾部”的多竞争格局，
行业参与者众多。但本质依然是
传道授业，这就对教学内容、师资
力量、管理模式等方面提出更高
要求。

“现在有很多公司都开始尝试
财商教育，但这一领域已经形成壁
垒，大浪淘沙，专业能力不足的平
台会逐渐退场。”在李鹏看来，财商
教育是一个重服务的行业，环节多
服务重，财商教育机构要做的就是
不断打磨细节，每个环节做得更好
才会形成复利效应。

财商教育行业发展需要人
才、技术、市场教育等各项基础要
素齐备，需要行业监管与政策法
规足够完备，才能共同搭建起行
业生态圈，要避免行业野蛮生长，
行业监管与指导尤为重要，急需
出台市场规范，这也需要社会各
界的支持。

尔湾科技集团创始人、CEO李鹏：

财商教育良性生态构建需多方合力
梅文

恒昌创始人兼CEO秦洪涛（右三）考察扶贫帮扶地
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