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序号

1

2

借款人

汝州市交通投资发展有限
公司

贵州黔峰国有资本投资建
设有限公司

借款合同编号

SATC[2017]JH[128]-ZRHG

SATC[2017]JH127-ZRHG

借款合同名称

应收债权转让暨回购
协议

应收债权转让暨回购
协议

担保人

汝州市鑫源投资有限
公司

黔南州投资有限公司

担保合同编号

SATC[2017]JH[128]-BZ

SATC[2017]JH127-BZ

担保合同
名称

保证合同

保证合同

债务情况（截至2020年5月26
日，单位：人民币元）

本金余额

265,387,158.91

171,127,993.53

利息余额

473,514.37

2,085,417.30

根据华澳国际信托有限公司、兴业资产管理有限公司于
2020年6月18日在福建省福州市鼓楼区签署的《债权转让合
同》，华澳国际信托有限公司及其下属机构已将其对下列借款
人及其担保人项下享有的全部权利（包括但不限于主债权、担
保债权、违约金债权、利息债权、损失赔偿权）及义务依法转让
给兴业资产管理有限公司。兴业资产管理有限公司与华澳国

际信托有限公司联合公告通知各借款人及担保人以及其他相
关各方。

兴业资产管理有限公司作为上述标的债权的受让方，现
有权对上述标的债权采取招商推介、公开处置等，包括但不限
于债权转让、债务重组、拍卖抵质押物，同时公告要求下列借
款人及其相应的担保人或其承继人等相关各方，从公告之日

起立即向兴业资产管理有限公司履行主债权合同及担保合同
等相关法律文件项下约定的偿付义务或相应的担保责任。

特此公告
华澳国际信托有限公司
兴业资产管理有限公司

2020年7月7日

华澳国际信托有限公司、兴业资产管理有限公司债权转让通知暨债务催收联合公告

注：
1、清单中“担保人”包括保证人、抵押人、出质人，担保

人的担保范围以签署的合同等法律文件约定为准。如公
告中债务人、合同编号、债权金额、担保人等信息与事实不
符的，以签署的合同等法律文件约定为准。

2、本公告清单列示截至2020年 5月 26日的贷款本
金、利息（含罚息、复利）、迟延履行金、代垫费用余额，借款
人和担保人应支付给兴业资产管理有限公司的利息、罚
息、复利、违约金、迟延履行金及其它应付款等按借款合
同、担保合同及中国人民银行的有关规定或生效法律文书

确定的方法计算，实际计算与欠息金额不一致，以实际计
算为准。

3、若借款人、担保人因各种原因更名、改制、歇业、吊
销营业执照或丧失民事主体资格的，请相关承债主体及/
或主管部门代位履行义务或履行清算责任。

6月30日，在福建省晋江市内坑镇莲山路
电力线路施工现场，晋江供电公司组织80余名
施工人员顶着烈日，忙着立杆、架设线路，有条
不紊地对110kV熊山变电站10kV豪田线进行
改造。该工程的完成标志着晋江供电公司2020
年迎峰度夏项目全部竣工。

根据电网负荷预测，今年晋江电网最高负
荷将达到289.14万千瓦，同比增长5.2%，将给晋
江电网的坚强供电带来新的挑战。晋江供电公
司本着“优化结构、补强短板、可靠供电”的原
则，科学评估度夏期间负荷需求，精心梳理电网
运行薄弱环节，提前制定迎峰度夏工作方案，保
障用电高峰电网供需平衡。

“110kV熊山变电站10kV豪田线因重载运
行，且线路老化严重，存在一定安全隐患。经过
这次线路改造，可以提升线路的稳定性和安全
性，为夏季用电高峰做好准备。”现场施工工作
负责人施俊说。当天，晋江供电公司共完成新
架设高压导线3786米，新立铁塔9基，新立水泥
杆4基，新装开关2台，新装隔离开关10组等线

路改造工作。同时，该公司提前一天安排带电
作业班新立2基铁塔，有效减少停电施工当天3
台公变和36台专变约1.5个小时的停电时间。

据了解，受疫情停工影响，晋江供电公司将原
本需施工6个月的工程量压缩到4个月完成，全力
保障夏季用电高峰期的供电需求。该公司克服时
间紧、任务重的困难，紧抓“内部挖潜增效，加强精
益管理”主线和“计划不调、任务不减、目标不变”
年度工作要求，综合考量项目实施难易程度、施工
队伍及属地供电所承载力、现场前期施工进度等
因素，指派专业骨干指导施工队伍及供电所编制
施工方案、排定月度停电计划，统筹调配项目物
资，平稳、快速地推进迎峰度夏工程建设。

截至目前，晋江供电公司已投产迎峰度夏
重点工程108项，新建10千伏馈线12回，新建
线路长度30.684公里；改造10千伏馈线27回，
改造线路长度27.285公里。同时在供电范围内
增容布点47个台区，增容改造32个台区，增加
变电容量31150千伏安，改造配变台区83个。

（叶端端 陈锦铭）

让营销回归实效本质，
是企业对抗不确定市场环境的关键

福建泉州晋江供电公司：
全力攻坚 迎峰度夏工程全部竣工

近日，中铁武汉电气化局广州铁
路新白云站管线迁改三标项目部为贯
彻落实全国第18个《职业病防治法》
宣传周健康知识宣传教育工作，做好
复工复产期间新冠肺炎疫情防控工
作，保障职工身体健康，开展以“职业
健康保护·我行动”为主题的《职业病

防治法》宣传周活动。活动内容以组
织员工学习《职业病防治法》，向员工
广泛宣传防治责任和职业健康权益。
帮助大家解读职业健康等相关法律知
识和政策规定，使全体员工了解职业
健康及防护知识，提高职业病危害预
防能力。 （肖强冯云）

中铁武汉电气化局开展防治法宣传，保障劳动者健康

6月21日下午，中铁四局邳州东站
综合客运枢纽工程EPC项目经理部一
种“流动洗车机”改装成功。该车是将
用于市政3m3小型洒水车改装后，依靠
增压发动机、洗车设备、喷嘴、炮雾机，
形成超压水柱，满足空中喷雾、地面洒
水、大力冲洗等多项功能，守住去泥的

最后一道防线，成为工地中的“靓仔”，
且具有体积小、灌水快、机动性强的特
点。正如该项目安质部部长丁文强所
述：“经过装载机清泥、普通洒水冲洗这
两个步骤后，仍未达到预期效果的‘顽
疾’地段，这套装备很是奏效，冲的干
净，动作敏捷！” （方太平）

中铁四局邳州东站 流动洗车机成环保“靓仔”

6月22日，广州轨道交通十一号
线南石路站暗挖隧道悬臂式掘进机正
式启动。“新设备、新工法”的应用破解
了旷日已久的施工难题。此段暗挖隧
道施工环境复杂，为有效降低噪音对

周边居民影响，减少围岩扰动对周边
建筑物影响，降低暗挖施工自身风险，
项目部在充分研讨论证前提下斥资
500万元引入新设备，采用新工法，及
时对施工方案做出调整，保证了工程
的有序推进。

据悉，此新型设备悬臂是中铁上
海局首台应用于隧道暗挖的设备，新
设备的引用也为隧道暗挖攻坚克难打
下坚实基础，为隧道暗挖施工提供技
术参数依照，为广州轨道交通建设提
供了有力技术支撑。

（郭珈铭 / 图文）

“新设备、新工法”破解复杂环境下暗挖隧道施工难题

为充分发挥党员在安全管理工
作中的骨干引领作用和模范带头作
用，6月份以来，中煤新集公司保卫部
部分基层党支部通过开展“党员带头
讲安全，党员身边无‘三违’”活动，进
一步发挥党管安全作用，落实安全押
运工作。据了解，6月初，该部新区铁
路押运大队党支部结合“安全生产

月”活动，根据实际情况划分了党员
安全包干区，签订了《党员身边无“三
违”承诺书》，并将此项工作纳入月度
百分量化考核标准。通过与党支部
签订责任书，严格监督检查押运队员
行为是否存在违反“三违”条款，为新
集公司铁路专运线的安全运营奠定
坚实的基础。 （刘隗）

中煤新集：党员带头讲安全 确保身边无“三违”

中铁四局八分公司洛阳地铁项目
部高度重视员工的工作和生活。在夏
季来临前，项目部科学合理地调整现
场施工工作时间，尽量错开高温时段
的户外作业。除了切合实际制定高温
中暑应急预案并进行演练之外，项目
部还对工地职工宿舍的防暑降温设施

进行一次普遍检查，确保施工人员宿
舍、食堂、厕所、淋浴间等设施符合标
准要求和满足防暑降温工作需要。同
时，加强食堂饮食及卫生管理，严格把
控食品的新鲜度，从源头上确保食品
安全卫生，严防夏季肠胃病及传染病
的发生。 （代春报）

中铁四局八分公司洛阳地铁项目部开展“送清凉”活动

和谐企业

新产品 新技术

近两年，我们认为只要紧跟热点趋势，企业
就能获得风口下的红利。但是，当市场环境愈发
复杂、风向愈发混乱、不确定因素愈发增多时，很
多企业慢慢意识到：在风口期缩短、红利封场的
情况下，企业只有让营销回归本质，找出最优解，
才能尽快完成商业数字化转型，抵抗更大的风
险。于是，企业对营销的精准性、转化率、预算投
入等方面愈加重视，以“效果导向”的实效营销就
成为营销活动的考核标准。所以，传统媒介或创
意为主导的整合公司，向新型整合营销公司转型
是发展的必然。

有着20多年从业经验和超前战略眼光的氢
互动副总裁李金福，很早就意识到了行业的变
化。于是带领同样寻求转型升级的新型整合营
销公司氢互动，在行业趋势研究、产品研发、大客
户业务开发等方面，对公司进行了一系列改革和
创新探索。

实效营销“流量池”
作为氢互动“流量池”理论体系建立的核心

成员，李金福建议品牌基于“数据整合”的营销手
段自建流量池，进而完成流量获取、运营、变现、
再挖掘，打造品牌自身快速有效的流量获取和变
现渠道。

从2016年初开始，氢互动团队就在大量的
日常对外合作中，逐渐积累对于如何挖掘流量，
如何帮助品牌快速提高声量并实现有效转化的
经验。2017年，李金福带领团队将这些思考成型

的经验和方法论完善成产品，取名为“流量池思
维”。李金福说：“我们看到，在移动互联网端合
理进行多流量入口的内容布局获取流量之后，把
公域流量沉积到品牌自建的流量池中，再利用技
术手段对流量进行转化和深度开发，就能有效地
解决企业流量贫乏、转化率低等问题。”

相比众多拼创意、重执行的代理公司，帮企
业自建“流量池”营销体系显得尤为重要，其范畴
就要比广告更大一个维度。

“效果导向”让营销回归实效本质
“实效营销”成为企业关心的重点，但是大部

分人对于实效营销的理解却比较狭隘，他们会将
品牌营销和效果营销强行划分。从流量池的角
度来看，品牌是一定要做出效果，营销一定要达
成转化，“所见即所得，所得即所购”才能叫做真
正“品效合一”的实效营销。

“大家对于KPI的要求变高了，几乎都在要
求转化，市场部都开始要对销量负责。如果营
销公司还延续之前的作业模式，就会面临被淘
汰的结局。”李金福说。于是他开始着力于技
术、数据团队的搭建，并进一步要求执行团队在
固有作业模式上加入运营思维，力图让营销回
归实效本质。

或许未来仍有太多的不确定性，但是营销作
为商业重要的一部分其本质却从未发生变化。
在未知面前，一方面要从趋势洞察、技术应用等
多维度层面思考优化解决方案；另一方面要永远
明确商业的本质。因为一切颠覆的力量往往来
源于最初的本心。


