
文创 2019年12月31日星期二编辑：康源校对：筱华美编：王祯磊

22

（上接第二十一版）
总结大会还“重磅”颁发了

2019 北京文创大赛北京赛区奖
金。在今年北京文创大赛中获奖
的32家文创企业“实至名归”，共
抱走总额近500万元人民币的“压
岁”奖金，为即将到来的新年营造
了浓浓的喜庆和热烈氛围。

“这次中国文创新品牌榜单
的上榜入围品牌，强调的是一个

‘新’字，主要是新在业态、新在创
意、新在品牌”，对于首次开展的

“中国文创新品牌榜”征集评选工
作，任梅松认为，品牌是无形资产
的核心，是企业创新发展的硬核，
特别在建设全国文化中心的进程
中，文创品牌的培育和打造更凸
显出不可替代的优势和作用。梅
松说，为充分发挥北京文创大赛
的引领聚合优势，进一步提升文
创企业的意识，提升小而优文创
品牌建设水平，在已经连续举办
4 年的北京文创大赛平台基础
上，北京市文化创意产业促进中
心联合相关研究机构、媒体、商协
会，正式启动“中国文创新品牌”
评价工作，面向四年来参与北京
文化创意产业大赛数千个优质文
创品牌进行公开征集，征集范围
覆盖东北、华北、华东、华中、华
南、西南、西北七个全国大区赛区
和港澳台赛区，并广泛接受社会
各界的自主报名，“征集活动得到

文创企业的积极响应，许多文创
专家、品牌专家也都高度关注并
全程指导了评价工作。”梅松说。

品牌中国战略规划院副院长
常继生在仪式上发布了 2019 年
中国文创新品牌榜评审报告。
此次品牌评选工作采取“企业自
愿申报、数据量化评价、主动社
会公示和专家多维评审相结合”
的原则，评价工作强调数据的量
化分析，以降低对主观评价的依
赖，评审环节重在多维评价，避
免专业限制。常继生介绍，根据
文化创意产业发展特点，综合相
关专家的指导建议，本次品牌榜
单的评价创新建立了“三力三
度”的评价体系，在重视创意领
先、技术领先、运营领先的测评
的同时，更强调资本、市场和行
业对品牌的认同度，评价工作通
过对文创企业品牌生态的全方
位测评，将真正发挥品牌的核心
引领作用，帮助广大文创企业从
赛场走向市场、从创意走向生
意、从产品走向品牌。常继生介
绍，经过前期大量的数据分析、
指标比对、量化评价、模型计算，
以及专家反复研讨，此次共有50
家文创企业的品牌和品牌性项
目入围 2019 中国文创新品牌榜
单 ，其 中 10 个 品 牌 项 目 荣 登

“TOP10”,这些入围品牌在一定
程度上代表了我国文创产业发

展的领先水平，是文创产业技术
化和创意化融合发展的典范，尤
其对中小文创企业具有较强的
示范意义和引领作用。

据了解，此次“文创品牌 50
强”分别来自创意农业、文化金
融、创意生活、广告传媒、文化旅
游和文化教育等行业领域，他们
在创意能力、自有IP开发、社群阅
读、广告投放、公益事业、精致生
活、文创扶贫等多个方面具有出
色的数字表现和市场活力，获得
了资本、市场和行业的高度关
注。此次荣获2019中国文创新品
牌榜TOP10的《亮相十三绝》北京
亮相文化传媒有限公司、太崆动
漫（武汉）有限公司、《麻糖小课》
天津市麻糖教育科技有限公司、
《原乡里》北京原乡文化发展有限
公司、《可米生活》北京小鸡磕技
文化创意有限公司、《艺+1》北京
华力必维科技股份有限公司、《鲸
世》北京鲸世科技有限公司、《易
犬》上海冠勇信息科技有限公司、
《易企秀》北京中网易企秀科技有
限公司、《九天星》九天星韵（北
京）文化发展有限公司，在榜单发
布仪式上备受投资机构和新闻媒
体的关注，长期关注文创产业发
展、看好首都文创事业优势的江
苏银行北京分行，在发布仪式上
紧抓时机，与TOP10品牌企业签
订了战略合作协议。

新品牌 新亮相 新势能

江苏银行北京分行杯·2019中国文创新品牌榜在京发布
2019北京文化创意大赛总结全年盘点成果

在谈到赞助首次品牌榜评选
活动的目的时，江苏银行北京分
行行长赵文利表示，江苏银行北
京分行自成立以来，重点拓展文
创类企业业务，于2018年先后成
立文创金融部和文创支行。在
北京建设全国文化中心的大背
景下，文创支行以文创业务作为
发展的立足点和主要业务特色，
提供全方位的文创金融服务，积
极参与首都文创产业建设，助力
文化金融的整合发展，在历届北
京文创大赛、《创意中国》综艺节
平台，以及创业服务方面发挥了
一定作用，积累了工作资源，也得
到了广大文创企业的信任。赵文
利介绍，目前江苏银行北京分行
已从10年前成立之初68人的创
业团队，壮大到 600 多人的干部
员工队伍；从江苏银行辖内较晚
开业的分行，发展为盈利能力跻
身全行领先水平的分行。目前，
江苏银行已建立22家营业网点，
打造了一支高素质、高学历的专
业化人才队伍，形成了一套专业
化服务体系。在谈到未来目标
时，赵文利表示，江苏银行北京分
行将继续着眼首都文化创意产业

建设重点，聚焦文创企业实际需
求，保持创业的活力与激情，提升
经营水平，拓展业务范围，将江苏
银行的品牌打响京城，创造出更
加优异的服务业绩。

发布仪式上，由北京市文促
中心、北京卫视、大业传媒联合
出品的创投类大型季播综艺节
目《创意中国》第3季正式启动。
节目出品方北京电视台卫视节
目中心、大业传媒集团下属创智
互动传媒股份有限公司，也因在
《创意中国》第 2 季中的突出表
现，双双荣获2019北京文创大赛

“最佳文创传播品牌”奖牌。据
了解，《创意中国》由“北京文化
创意大赛”平台延伸形成，是一
档立足文化中心建设，聚焦文创
产业发展，弘扬文化自信的真人
秀栏目，以电视手法生动表达中
国顶尖文创项目的创意魅力和
商业价值，实现文创产品与金融
资本的有效对接。自 2017 年在
北京卫视首播两季以来，《创意
中国》收获良好的业界反馈和市
场关注，节目收视屡创新高，在
引领创意前沿、推动产业高质量
发展方面发挥了积极作用。对

于新一期《创意中国》节目，北京
卫视副主任郑蓉介绍，节目将继
续立足“北京文创大赛”平台，同
时重点结合首都文化消费新热
点，响应“点亮北京夜间经济”的
号召，以文创前沿为标尺，为“北
京夜经济”遴选创意项目，贴上

“国潮”标签，用创意打造北京文
化消费新地标、网红打卡地，以
文化创意引领时尚经济，吸引年
轻群体，赋能文化消费，充分挖
掘并展现“从赛场到市场，从创
意到生意，从产品到品牌”的无
限可能，突出文创项目在提升生
活品质、助力经济社会高质量发
展方面的独特作用。

随着文创大赛品牌影响力的
不断提升，大赛平台也持续吸引
聚合了越来越多的优质文创资
源。总结会上，北京市文化创意
产业促进中心与《瑞丽》杂志社
签署战略合作协议，双方将携手
整合文化创意领域资源，发挥各
自优势作用，在品牌对接、品牌
传播、品牌基地打造、文创主题
赛区设置、轻奢文创品牌孵化等
方面进行探索和尝试，拓展新的
合作机会。

助力文化金融 延伸产业链条

为40家入围企业授牌


