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2019年，中国车市降至冰点，
但A级轿车市场却持续升温。8
月9日，全新卡罗拉正式发布，再
度为 A 级车市场注入了“强心
剂”。在短短22天时间里，全新卡
罗拉狂揽超3.3万台的订单，其在
中国市场的传奇之路再度开启。

作为一款有着52年历史，全
球累计销量超过 4700 万台的车
型，卡罗拉堪称全球A级车的领
导者。在2004年进入中国以来，
卡罗拉累计销量突破 360 万台，
成为中国消费者认可的“国民
车”。

“这是一款适合每个人的汽
车”，可以说是对卡罗拉最好的定
义。经过半个世纪的打磨，在
TNGA架构下，全新卡罗拉蜕变成
了一台A级车本该有的样子——
发挥汽车的最大价值，为每一个
家庭带去稳稳的幸福。

卡罗拉订单达成率
超满分

俗话说，得A级车者得天下，
卡罗拉对于一汽丰田而言，是一
把需要时刻紧握的杀手锏。为什
么做此结论？同样用数据来论
证。今年上半年，卡罗拉累计零
售169976台，在汽车市场不甚景
气的当下，上演了“这边风景独
好”的盛景。

在被价格战与流量泡沫充斥

的今天，是一个充满变数与未知
的时代，但卡罗拉总能轻松续写

“出手即得胜”的事实，新车上市
不足一个月，全新卡罗拉便再也
拦不住消费者的拥趸。

截止到8月 31日，全新卡罗
拉实际订单量为33268台，此前，
一汽丰田制定的目标为33000台，
而如今总订单达成率却超额完
成，达到100.8%。这在竞争激烈
的A级车市场是极为罕见的。

另外，全新卡罗拉双擎版车
型目标达成率为127.7%，订单量
高达6751台，完全超出了原来的
判断。由此可见，消费者对混合

动力车型兴趣极高，对于该细分
市场而言，卡罗拉双擎版车型不
光是引领者，更是变革者。

TNGA架构下的强悍
产品力

作为TNGA架构下的首代车
型，全新卡罗拉在产品力上得到
了综合提升，特别是新增且全系
标配具备L2级别自动驾驶核心功
能的TSS 2.0丰田智行安全系统，
无疑是新一代卡罗拉的最大亮
点，也是同级唯一。在“Toyota
Safety Sense智行安全”理念的引

领下，丰田最新智行安全系统
（TSS 2.0）可 以 直 观 地 概 括 为
“PCS预碰撞安全系统+DRCC动
态雷达巡航控制系统 +LDA车道
偏离警示系统+LTA车道追踪辅
助系统+AHB自动调节远光灯系
统”，而这样的驾驶辅助功能组合
在 B 级车市场中也是相当罕见
的。

丰田提供A级轿车中唯一混
合动力系统，全新卡罗拉搭载的
全新一代THS II混合动力系统为
目前丰田最新的混合动力技术，
是其历经20年的进化打造出领先
行业的技术结晶。

该系统采用了与四代普锐斯
一脉相承的小型化、轻量化、低损
耗的技术，既保持优异的燃油经
济性，又实现同级别里前所未有
的高性能，并在加速过程中，
THS II会采用降低发动机转速而
提高电机转速的方式输出动力，
从而提供更线性、更持久的加速
感受。

而为了提升车辆的操控感，
全新卡罗拉实现了从扭力梁非独
立后悬架到双叉臂式独立后悬架
的升级，配合纵臂的悬架结构，能
够让车辆的行驶轨迹稳定性得到
提升，并且缩小车轮前后位移，从
而提升车辆的操控性。

此外，全新卡罗拉还搭载了
同级前驱车中少有的ACA弯道转
向辅助系统，在转弯过程中，系统

会视情况对内侧车轮施加制动
力，并确保外侧车轮的驱动力，从
而改善转向不足的情况，确保用
户能够体验到极佳的驾驶快感。

音乐营销动人心弦
8月9日，全新卡罗拉正式发

布的时候，改编与主题“My Way”
同名的经典音乐《My Way》作为
主题曲，将音乐的魔力与卡罗拉
52年“匠心造物”的执着完美融合
在一起，阐释了卡罗拉的品牌态
度“珍视、理解每个人”，以及卡罗
拉52年来“做适合每个人的汽车”
的坚守。

全新卡罗拉发布的同时，一
汽丰田官方自媒体平台将联合多
个主流社交媒体平台，共同推出
主题为“Way爱而声”的全民My
Way互动活动。表达了一汽丰田
对于每一位车主的良好祝福，希
望大家在爱的道路上，可以用自
己擅长的方式，向家人和朋友释
放爱的声音、爱的力量，和全新卡
罗拉一起“为爱 行我路”。

无论品牌影响力、产品力和
音乐营销的魔力，全新卡罗拉在
国内A级车市场都已经展现出领
导者的气势。延续卡罗拉品牌匠
心造物的精神，全新卡罗拉在
TNGA架构下持续进化，满足更
多用户需求，必将开启一段品牌
新传奇。

全新卡罗拉上市22天狂揽33268台订单

“全球A级车领导者”续写传奇
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