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第十一届食博会落子西安
白酒企业借力“一带一路”走出国门

相约美丽古城，共

享食博盛会。

“2019 第十一届中

国（西安）国际食品博览

会暨丝绸之路特色食品

展”于4月 20日在西安

曲江国际会展中心召

开，同期还举办了“中国

白酒品牌营销创新发展

高峰论坛”、“陕西名优

特食品产销对接会暨京

东物流招商会”、“陕西

省食品协会三届三次理

事扩大会议”等活动。

本届食博会以“绿

色·创新·融合·发展”为

主题，参展产品约 2 万

种，包括省内外政府组

团、中粮集团、京东集

团、西凤酒集团、洋河、

茅台酒、银桥、石羊集

团、陕西巅蜂饮料有限

公司等知名企业机构，

采购商约6000多名。

中国白酒品牌营销

创新发展高峰论坛旨在

搭建中国酒业交流合作

平台，汇聚各方力量，推

动资源共享，实现竞合

发展，促进“凤香酒”与

“酱香酒”的融合创新发

展，登高共进，助力酒业

行稳致远。

中国西安国际食品

博览会在为食品行业搭

建贸易和交流为一体的

综合服务平台，为企业

开拓和巩固西北市场、

塑造品牌形象、扩大产

品销售等方面起到了积

极的推动作用，已成为

中西部地区食品行业颇

具影响力的行业盛会。

成为传播“陕西元素、陕

西文化、陕西特色”的重

要窗口，为地方经济发

展发挥了积极作用。

白酒是文化的载体，更是一种 文化符号。各名优酒企通过酒文

化建设，对产业支撑的作用明显。
西凤酒起源于华夏文明发祥

地，位于古今丝绸之路的商贸驿
站。周朝西岐古城距此不足30公
里，始皇加冕就在身边。汉有张
骞出塞，唐留千古名诗等。可成
为西凤酒文化演绎的载体非常丰
富。曾有比喻说“一滴西凤酒、半
部华夏史”。

近年来，企业深入挖掘并发
扬光大这些悠久的历史文化，充
分挖掘西凤自有的深厚文化基
因，依托独有的区域优势和环境
优势，讲好西凤酒故事，讲好中华
文明故事。今年启动了西凤工业
旅游体验区、西凤酒博物馆建设，
通过3—5年时间将企业打造为具
有人文气息和全国知名度的花园

式工厂，争取将西凤酒工业旅游
区纳入国家4A级景区，不断提升
品牌影响力和美誉度。形成以文
促产，以产助文的发展新格局，使
传统的酒文化在企业治理、消费
体验、价值认同、品牌赋能等方
面，助力西凤酒实现快速健康发
展。

随着我国经济的快速发展，
国际地位的不断提升，中国文化
正在被越来越多的国家和人们所
认同和推崇。“一带一路”倡议的
实施，更是为中国企业走出去提
供广阔的平台。中国白酒作为传
统的民族产业，必将会被越来越
多的世界各国人民了解和接受，
这些都为白酒行业变革和发展提
供巨大的支撑和空间。

自上世纪50年代以来，西凤
酒先后经历了八次生产工艺技术
革新，传承而不保守，创新精益求
精，成为了凤香型国家标准制定
者。

特别是近年来，西凤酒不断推

进白酒品质研究和创新成果转
化。积极推进产学研一体化，设立
了陕西博士后创新基地，并与陕西
科技大学、西北大学合作共建科研
院所。在保持3000年传统凤香酿
酒工艺的基础上，让凤香型西凤酒

满足了更多消费者口感需求。
同时，西凤酒通过溯源体系建

设，逐步要实现从“田园到餐桌”的
全过程监管。通过智能化建设，推
进原料溯源、仿生人工制曲、自动
化酿酒、智能机器人品评勾兑、智

能灌装仓储物流等“智能+”体系的
工作，建设数字化、网络化、自动化
的智慧化工厂，以打造“艺术品”的
心态，去酿好每一滴酒，让名酒的
历史基因得以传承，使名酒的卓越
品质得以保障。

中国酿酒历史悠久，文化底
蕴深厚。在数千年的发展历程
中，成就了许多以地闻名的白酒
品牌。特别是中华人民共和国成
立以来，中国白酒工业取得了前
所未有的发展成果，涌现出诸多
国家级、世界级名酒。自2012年
以来，白酒行业经历多年的深度
调整后，逐步转向了“品牌集中
化、产业集中化”发展趋势，同时
随着供给侧改革和消费转型升级
以及“红酒普世、啤酒年轻”概念
的不断深入，个性化、健康化、时
尚化、年轻化消费主张成为酒类
饮品领域发展的新主流。面对市
场新变化，其它酒类的竞争，一众
白酒企业未来发展该何去何从，
关系到中国白酒的前途与命运。

西凤酒发祥于华夏文明的发

源地，位于古今丝绸之路的商贸
驿站，其历史可以追溯到6000年
前。西凤酒是中国凤香型白酒的
创立者和典型代表，也是我国最
著名的四大、八大和十七大老牌
名白酒之一。

西凤集团党委副书记、总裁
张力告诉《中国企业报》记者，由
于历史原因，西凤酒此前在销量
利润表现方面与其他名酒企业拉
开了距离，企业一直期望能有合
适机遇再次归队。近年来，随着
白酒行业以国家级名酒企业为引
领的复苏趋势，陕西“一带一路”
核心区的定位及追赶超越的强大
动力，赋予西凤老名酒新的时代
发展机遇。当前，西凤酒正以实
现百亿，重归一流名酒序列为奋
斗目标，在优化调整、转型升级、

市场拓展、品牌建设和可持续发
展等方面不断改革升级，呈现出

“增长稳定、量质齐升、结构趋优、

活力增强”的良好态势，推动名酒
价值回归，实现陕西白酒产业健
康有序良性发展。

酒企期盼价值回归

倒逼白酒酿制技艺创新

借力“一带一路”走出国门

随着我国经济转型和消费升
级，如今的消费领域正在发生变革，
品质消费、场景消费和个性化消费
正在崛起。新生代的消费群体更加
追求个性。如何让年轻人喜欢，如
何培养年轻人对白酒品牌的忠诚

度，成为中国白酒传承发展、与时俱
进的核心点。

首先，西凤酒充分借助现代科
技革命成果，运用大数据平台，实施
更精准的市场判读，发现和培养消
费人群，不断扩大白酒的朋友圈。

其次，在品牌传播、市场营销和
产品设计上，给“老品牌”赋予“年
轻”的内容，适应和满足年轻消费群
体追求互动、参与、趣味的生活方
式，与年轻人在物质和精神需求方
面产生共鸣。赢得他们的认可，也

是保证中国白酒市场不断代延续的
前提。

再次，西凤酒寻找差异性市场，
研究适应女性消费群体的低度酒、
果酒等产品系列，最大限度地挖掘
和培养潜在客户群体。

给名酒品牌注入年轻基因


