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叶向春：扬起湛卢技艺的新风帆

“好好的一个铸剑品牌，突然
就没了，不甘心。”就是这份不甘
心，让叶向春重新回归铸剑行业，
燃起熔炉里的熊熊烈火。

叶向春做生意积累了一些资
金，“做一个品牌肯定需要不少资
金的，这些年做生意都在小心谨
慎地积累资本，就为了把湛卢铸
造技艺传承下去。”

以前做太极剑，现在市面上
对宝剑的需求更多的是停留在锻
炼类的宝剑品种，“要在众多厂家
当中脱颖出来，就要做不一样的
宝剑。”叶向春把目标瞄准了高端
宝剑的铸造，“做高端剑迎合不同

的客户需求。”
随着生活水平的提高，人们

对宝剑的需求已经不仅仅是锻
炼，还有部分人喜欢收藏，尤其是
避邪类的。叶向春介绍，在宝剑
上刻上金刚经用于避邪镇宅也是
客户的需求，一部分客人也喜欢
收藏历史名将的宝剑兵器。

“要锻造出一把名人的佩剑，
就要了解他的经历和社会环境资
料。”为了开创高端宝剑市场，叶
向春熟读了《三国志》等历史名
著，按照名著里对历史人物的描
写进行定位设计，“赵云被称为银
袍小将”，根据书中对赵云的描

写，叶向春设计出第一款“赵云
剑”，就是运用了檀木与银边的元
素相结合，打造出的一把高端收
藏剑。

针对刘备、孙权、曹操等历史
名将的资料，进行人物性格分析，
叶向春又设计出了相应的佩剑

“曹操剑”、“刘备剑”、“孙权剑”等
各种名剑。与历史文化相结合的
青虹剑，再一次燃起了湛卢山下
的熔炉火焰。

经过捶打、刨锉、磨光、镶嵌、
淬火等几道核心工序，每一把剑，
从剑身锻造、剑鞘制作到装具配
置需要上百道工序，叶向春都追

求精致，使得锻造的宝剑古朴典
雅，刚柔并俱。“开发锻造高端宝
剑时常常没日没夜地打”。正是
因为这样的坚持，叶向春把每一
把宝剑都锻造成了一件艺术珍
品。按照时下流行的话，“每一个
作品都有灵魂。”

足足有三年的时间，叶向春
都在钻研高端宝剑，直到2016年，
随着紧压型茶类市场的兴起，叶
向春发现了茶刀也是一个热门产
品。“市面上大部分茶刀是木制或
者不锈钢简易造型，没有工艺价
值”，叶向春首次想到了运用锻造
宝剑的技术打造纯手工的茶刀。

叶向春从小就喜欢模仿制作
画面上的刀剑，能用木料自制刀
枪，他把自己的设想立马付诸实
践，并成功锻造了集观赏、收藏和
实用价值于一体的青虹品牌系列
茶刀。青虹茶刀锻造成功，缕缕
获得各类奖项。青虹茶刀系列产
品曾在德国红点网站展播，被央
视大型纪录片《中国影像方志》福
建松溪篇取景拍摄，作品《金鼠
钱》《行云流水》《小莲花》《同心
结》荣获第三、第五届福建最具创
意文化产品评选入围奖。

叶向春的青虹剑业一直坚持
以创新为驱动，并结合当下互联

网电子商务热潮，成功地推出一
款款作品，在制作上，也一直以手
工锻造为主。“手工，是赋予作品
生命力的过程，万物有灵性，刀剑
更有灵性。”而以宝剑技术锻造的
茶刀，无论在工艺还是造型上，都
是佼佼者。也因为如此，青虹茶
刀每一次亮相各类展会，都能吸
引大批客商。

叶向春非常重视作品的创
新，目前已有16款茶刀获得外观
设计专利、实用新型设计专利等
等，就连他的两个十岁的双胞胎
女儿也已经成功设计出茶刀款
式，而且成功申请外观设计专利
并锻造出炉，产品在市场畅销。

“有技术还要有创新”。如果
说技术是企业生存的根本，那么
创新就是企业进步的核心。叶向
春目前开发出宝剑品种50多个，
茶刀品种100多个。而近两年，叶
向春更专注于青虹茶刀的研发和
推广，“有茶叶的地方都有青虹的
茶刀。”这是他给自己定的目标。

叶向春用30余年的勤学苦功
锻造着湛卢不朽的宝剑文化，他用
八个字来诠释这份手艺：“选择青
虹，与众不同”。青虹茶刀作为福
建松溪特色文化产品，也在随着叶
向春的努力正逐步走向世界。

欧冶子在松溪湛卢山下铸造
过宝剑。据《吴越春秋》记载，欧
冶子一共炼了湛卢、纯钧、巨阙、
豪曹、鱼肠五把名剑，而湛卢就列
在五剑之首。在20世纪80年代，
福建南平松溪县专门从事宝剑生
产企业达30余家，辉煌一时。

“湛卢剑，龙泉刀”，过去的辉
煌逐渐被市场颠覆，湛卢剑也慢
慢退出了人们的生活。曾经，叶
向春家族一些成员一起学铸剑的
有30多个人，如今也只剩下他这
一位还在坚持的铸剑师。

叶向春的青虹宝剑，源自于
正宗的湛卢铸造技艺。“做生意还
不如学一门手艺，一技在手，吃穿
不愁。”老人家都会这样告诉年轻
人。叶向春18岁进入宝剑厂，在
当地，学徒做宝剑是苦力。叶向
春师从于湛卢宝剑厂第一任厂长

杨宗文，“徒弟抡大锤，师傅打小
锤”，一天才1块2毛的工资，一个
月也只有30几块钱。

在当时，铸剑师行业里没有
评大师，松溪人管厂里的前辈都
叫大师傅，杨宗文就是松溪铸剑
行业的大师傅。叶向春入行就直
接跟着杨宗文学艺。

“16斤重的大锤，抡一个小时
也受不了，打一天下来手臂都不
能动，抓筷子都掉。”叶向春还记
得自己经常被骂，“打坏了挨骂，
打好了师傅也表扬，才十几岁，也
没力气，但是被骂也是好事，被师
傅骂了就会永远都记住。”铸剑
师，就是在大师傅的谆谆教导中
成长起来的。

“那时候湛卢宝剑风起云涌，
各家铸的湛卢宝剑打开了宝剑行
业的半壁江山。”后来出于品牌保

护，“湛卢宝剑”商标被卖了，所有
人做的剑都不能打“湛卢宝剑”的
称号。30 多家铸剑厂，纷纷退
行。

做了几年的宝剑，突然没人
做了，叶向春也暂时放下了锻造
锤。没有宝剑做了，叶向春开了
一家鞋店，经营了五年。学会了
锻造宝剑，掌握了湛卢铸造技艺，
叶向春觉得自己有责任把湛卢技
艺传承下去。

因为大师傅的关系，在开鞋
店的时候，叶向春还能偶尔锻造
一些太极剑，很多人要铸剑还是
找到杨宗文，而杨师傅把业务都
让他来做。

没有正规的铸剑厂，叶向春
只能在家里锻造，没有铸剑师傅
就自己上阵，叫来侄子、外甥一起
充当徒弟。叶向春打小锤，侄子

和外甥打大锤。
“就这样子像小作坊一样断

断续续做一些宝剑。”叶向春对铸
剑的梦想，只能靠偶尔的生产订
单坚持着。

一边做着自己的事业，一边
以小作坊的形式做一些锻炼剑的
锻造，叶向春一直舍不得把湛卢
铸造技艺扔掉，虽然行业已经没
落了，但毕竟自己从小就喜欢刀
枪剑棍，所以也一直在寻找机会

“重操旧业”。
叶向春的爱人是武术教练，

刀枪剑棍拳掌样样精通，岳父更
是武术大师，在松溪至少有200名
武术弟子。生活在武术世家，叶

向春接触宝剑的机会就多。
“自己做的剑，没有品牌，怎

么也卖不过别人家的”，宝剑做出
来没品牌就没有优势，只有老客
户还能理解，叶向春很明白，这是
一个追求品牌价值的社会，“质量
做得再好，没有品牌化就没有竞
争优势。”

2013年7月，叶向春正式注册
“青虹”品牌。“没有特殊的意义，
就是喜欢。”做了30年的宝剑锻
造，叶向春很清楚这段过往，“以
前做的都是锻炼型的宝剑，也没
人去研究锻造高端宝剑，而现在
的人做事情需要注入文化价值，
而‘青虹’就是一个文化体现。”

青釭釭剑是曹操所拥有的两口宝剑之一，后为夏侯恩所配，却在长坂坡战役中让赵云夺

走，赵云持青釭釭剑在曹操千军万马中如入无人之境，砍倒大旗两面，夺槊三条，前后枪

刺剑砍，杀死曹营名将五十余员，救出阿斗，一战成名……相信很多人对《三国演义》中的

这个经典片段都不会陌生。

青釭釭剑也叫做青虹剑。当时的青虹剑被赵云抢走了，现在，福建南平松溪湛卢山下，

叶向春也有一个青虹剑，只不过，他不是夺的，是努力打造出来的。

传承湛卢技艺30年

用宝剑技术做茶刀 重燃湛卢烈火


