
主编视点

中国成为制造强国的标

志就是品牌建设程度，今天的

中国比任何时候都更加呼唤

品牌，因为品牌是一个国家经

济综合实力的体现，除了政治

之外，最激烈的市场竞争就是

品牌之争。

众所周知，中国已经是当

今世界第二大经济体，但是中

国“经济大国、世界工厂、品牌

小国”的局面并没有改变，品

牌建设，尤其是国家品牌建

设，我国仍然处于第三世界的

水平。

这种“经济大国、制造大

国、品牌小国”的局面已经引

起了高层关注。习近平总书

记 2016 年 4 月份在河南考察

时提出来“三个转变”：推动中

国制造向中国创造转变，中国

速度向中国质量转变，中国产

品向中国品牌转变。总书记

已从国家层面确定了品牌建

设的目标和路径。

品牌是国家经济综合实力的体现
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全国人大代表、奇瑞汽车股份有限公司董事长尹同跃：

品牌是企业创造的最大财富

本报记者 张晓梅 周梦 /
吴明 张骅

今年政府工作报告中强调：
“全面开展质量提升行动，推进
与国际先进水平对标达标，弘扬
工匠精神，来一场中国制造的品
质革命。”3月5日，首度当选全
国人大代表的奇瑞汽车股份有
限公司董事长尹同跃，高度关注

“一带一路”和中国品牌建设。
他认为，品牌是企业创造的最大
财富。

尹同跃在《关于加强“一带
一路”倡议中“基金与产业”、“政
府与企业”融合推进的建议》中
提出：建议国家能够引导“丝路
基金”等基金向汽车、装备等中
国优势产业倾斜；金融机构加大
对“走出去”的汽车、装备等制造
产业金融支持力度，采取措施帮
助中国汽车、装备等制造产业规
避汇率风险，降低损失。

率先“走出去”
奇瑞可以说是最早“走出

去”的中国品牌，早在2001年，奇
瑞就实现了汽车出口零的突
破。仅用四年，奇瑞实现了6000

台的出口，直到今天，奇瑞始终
占据全国出口量的27%左右，位
列第一。

奇瑞之所以能够在出口方
面取得成功，在尹同跃看来，首
先是奇瑞一直坚持做质量、做品
牌。

“我们要走出去、走进去和走
上去，真正要把中国品牌带出
去。同时，奇瑞企业的精神和技
术也都需要同步输入到海外市
场。”尹同跃对于海外出口的思路
其实和转型后在国内的发展方向
是相同的，都是要通过高质量产
品打造品牌，进而赢得市场。

其次，奇瑞之所以出口能够
取得成功，还因为更多地融入当
地社会，因为汽车产业带动的就
业、经济影响都比较大。在尹同
跃看来，奇瑞在海外做企业，是
真的要把好处带给人家，为他人
提供就业、培训机会，而不是只
盯着别人的腰包，一定要有利他
精神，只有这样才能在海外市场
走得更远。

塑造高品质的品牌
汽车之家于2015年初提出

了“中国品牌”的概念，对于“中
国品牌”四个字，见证中国汽车
发展的奇瑞深有感受。尹同跃
认为，过去自主品牌并没有真正
做出品牌来，之前给人的形象都
比较低，现在提出“中国品牌”的
概念，正好结合了中国梦、中国
品牌以及中国国家形象，将展示
一个全新的面貌。

但对于“中国品牌”四个字，
尹同跃认为并不是所有中国企
业出的品牌都能符合要求的。

在他看来，“中国品牌”应该有一
个划分的标准，而这个门槛就是
品质。换句话说，只有品质出
色、能够让消费者信赖的产品，
才能配得上“中国品牌”四个字，
那些低质的中国产品则不应该
划分进来。

品牌才是企业创造
的最大财富
奇瑞经历了20年的奋斗，也

见证了中国品牌的起起伏伏。
尹同跃认为，汽车产业想走捷径
是不成立的，中国汽车以及奇瑞
汽车的未来就是要做品牌。对
此他举例说明：“很多企业在喊
产业升级，产业升级是什么？并
不是过去是做菜刀的，现在都去
做电脑。而是各行各业都去做

品牌，这叫做产业升级。”他说，
“实际上品牌是方向，品牌是基
础，品牌是目标，品牌才是企业
创造的最大财富。”

在《关于重视并加强中国品
牌建设的建议》中，尹同跃提到，
目前中国还不是品牌大国，缺少
一批世界顶级品牌。相对日韩
等发达国家对本国品牌的重视
程度，我国政府在品牌重视程度
和品牌宣传等方面的支持力度
需要进一步加强。

尹同跃建议：国家要制定品
牌发展战略，积极推动关系国计
民生的重要产业形成一批国际
性知名品牌。要加强对品牌发
展的管理，建议政府主导评选

“中国名品”，同时在国内外大型
展会上建立联合“名品馆”集中
展示，形成国际品牌影响力。

3月5日，全国人大代表、合肥工
大高科信息科技股份有限公司董事
长魏臻在接受《中国企业报》记者采
访时说，科技创新专利既要有“量”
更要有“质”。这一思想在他带来的
提案中均有体现。

魏臻介绍，我国发明专利申请受
理量自2011年起连续6年位居世界
第一，2017 年中国发明专利申请增
长量占全球总增长量的98%。但是
事实上，在世界创新国家排名上，我
国创新指数还排在20名之外，爆增
的专利受理量与国家创新指数是不
相称的，由此也带来很多负面影响。

对此，魏臻建议要淡化将专利
指标作为衡量科技创新指数、各种
准入门槛的考核指标；改以“专利转
化率”作为相应考核指标；调整专利
财政资助方向，建议各地取消对国
内专利申请的财政资助，转而大力
支持企业申报国际专利，支持专利
运用、成果转化能力的提升；加强对
专利代理行业监管、加强专利代理
人才队伍建设，提升专利申请质量。

魏臻在一项提案中提到，民营企
业进入城市轨道交通装备产业还面
临着诸多现实难题，由于城市轨道交
通产业过去长期由国外巨头、原铁道
部大型国有企业垄断经营，民营企业
进入存在行业准入门槛高、准入难等
困难，阻碍了民营企业进入城市轨道
交通装备产业的发展步伐。

为此，魏臻建议，在城市轨道交
通产业、高端装备制造业等国家产
业规划、科技发展规划中，更加关注
对民营企业的扶持带动，在民企进
入城市轨道交通产业的初期，加大
政府的导向性作用，允许企业在取
得SIL4等国际认证（国内尚无独立
认证机构）后以 PPP 方式取得首台
套应用业绩，并在资金投入、资质建
设、市场准入等方面，放宽对民营企
业的限制，适当降低准入门槛。建
议地方政府在发展本地区城市轨道
交通产业时，强调企业间的优势互
补、合作共赢。

3 月 5 日，全国人大代表、
阳光电源股份有限公司董事长

曹仁贤在接受《中国企业报》记
者采访时说，今年政府工作报
告中强调要健全生态文明体
制。改革完善生态环境管理制
度,加强自然生态空间用途管
制,推行生态环境损害赔偿制
度,完善生态补偿机制,以更加
有效的制度保护生态环境。这
对于新能源产业来说是最好的
福音。

曹仁贤今年带来的就是关
于提高清洁能源使用比例、降低
清洁能源成本的议案。他为清
洁能源代言并呼吁：“如果人人
都使用清洁能源，对环境保护贡
献将是巨大的，我们要抓住主要

矛盾来改善生态环境。”
曹仁贤表示，通过多年的自

主创新，太阳能、风能发电成本
已大幅度降低。现在风力发电
的成本已经接近煤电厂的成本，
在未来的三五年之内，非常有可
能实现跟化石能源接近的成
本。“我们希望尽快地重现蓝天
白云和绿水青山，这也是践行习
近平总书记对建设美丽中国保
护生态环境的要求。从这次京
津冀限煤和化石能源的使用来
看，起到了很好的效果，北京的
蓝天白云明显变多了。”

但是在清洁能源的推广使
用上也存在着一定问题，比如政

策补偿机制，虽然政府部门出台
了很多政策，但落实到下游企业
就较为滞后，从而给上游装备制
造企业发展带来了极大的影响，
特别是在新技术、新产品和新的
营销模式创新上，因资金不足而
严重受阻。

对于解决这一问题，曹仁贤
认为，首先要加大科普宣传，要
让全社会对清洁能源逐步替代
化石能源形成共识；其次政府要
把政策落实到行动中，鼓励和支
持那些真正创新和发展的新能
源企业；再者是在清洁能源的研
发、生产和营销方面，需要得到
全社会的支持。

全国人大代表、合肥工大高科信
息科技股份有限公司董事长魏臻：

科技创新专利
要有“量”有“质”

本报记者 周梦 张晓梅 / 张骅

全国人大代表、阳光电源股份有限公司董事长曹仁贤：

完善生态补偿机制 让清洁能源发挥更大潜能

本报记者 张晓梅 / 张骅吴明

曹仁贤

尹同跃 魏臻


