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在巨头和资本的跑马圈地
下，短视频一夜爆火，成为移动互
联网的主导内容形态之一。有研
究机构预计，2020年短视频内容
消费贡献的广告营收是2016年的
10倍，规模将达600亿元。

短视频的未来极具想象空
间，但相伴而来的是挥之不去的
变现、版权等焦虑困扰。

短视频侵权问题频发
海外经验值得借鉴
如同文字和图片的版权问题

一样，海量的视频素材同样面临
着侵权问题，业内人士将短视频
领域的窃取行为，形象地比喻为

“搬运工”和“剪刀手”，还将那些
把视频挖出来进行二次创作的行
为称为“挖坟”，幽默中透着创作
者的苦恼和无奈。

目前，今日头条、微信、微博
等各个平台上都出现过随意窃取
内容的现象，箭厂视频、一条、二
更这些机构也爆料曾遭遇此类侵
权事件。

洋葱视频联合创始人聂阳德
告诉《中国企业报》记者，“关于侵
权的问题，公司在国内国外都有
遇到。国内的短视频维权机构还
没有形成体系，加上国内企业版
权保护意识普遍不足，于是有了

‘移花接木’、‘掐头去尾’的伪原
创作品，随着平台补贴不断加大，
滋生出许多靠搬运、复制赚取补
贴的地下产业。”同时，他也表示，
最近平台方对搬运视频逐步加强
了监管，大环境的版权问题正逐
步变好。

与国内相比，海外对版权的
保护更加严格，国外短视频产业

已经进入版权时代，短视频原创
内容有成熟的版权保护机制。“国
外对版权问题的重视直接体现在
收益上，平台会把广告收益的
40%—60%都分给创作者，侵权对
他们来说是直接瓜分了自己的收
益。”聂阳德说道。

在 Facebook 上，系统会对上
传的每一个视频进行审核，只要
重合度达到4%以上，就会被判定
为侵权，之后这个视频所产生的
所有收益都会自动划入原作者的
账户。

聂阳德告诉记者，“国外平台
对侵权的打击，我们深有体会，甚
至还被误伤过。我们在YouTube
上最开始因为数据增长过快，出
现过被平台封号的情况。在海外
平台看来，一个中国国内的账号
短时间内数据出现爆发式增长，
是不正常的现象，系统会判断为
作弊或是搬运号。后来我们想办

法联系到 YouTube 官方运营人
员，才解决了这个问题，平台也对
我们配备了专门的运营人员进行
重点监测和扶持。”

据聂阳德透露，洋葱视频旗
下IP的相关知识产权都有申请版
权保护，“随着短视频的版权越来
越受到重视，更多优秀的创作者
才会愿意加入进来。”

建立良性版权环境
需企业平台共同努力
为何短视频领域侵权现象多

发？业内人士认为，一是因为短
视频非常受用户喜欢，需求量大；
二是专业短视频的制作难度大、
时间长、成本高；三是短视频遭遇
侵权后，诉讼周期长、维权成本
高、获赔额低。因此，在利益的驱
动下，就会出现日益泛滥的窃取
现象。

但是，记者在对短视频企业
的调查中发现，主动去做版权登
记的企业尚在少数，目前中国版
权保护中心以及一些地方的版权
局都能进行短视频的版权登记，
而且还有相关的网络平台也能做
版权登记的代理工作，且用时更
短。重庆八戒知识产权服务有限
公司的知识产权顾问认为，目前
很多短视频企业的知识产权保护
意识较弱。

那么，企业不去做版权登记
的原因仅仅是版权保护意识薄弱
吗？

对此，北京市信之源律师事
务所律师辛霞在接受《中国企业
报》记者采访时表示，企业除了版
权保护意识薄弱，主要还有以下
几个原因：需要付出登记成本；短
视频更新快，时效性短；短视频自
身价值决定的，该短视频到底值
不值得去做版权登记。

那么，短视频企业或短视频
创作者应如何防范或解决此类侵
权事件？北京盈科(杭州)律师事
务所高级合伙人吴旭华对《中国
企业报》记者表示，事前，标注著
作权人，打上版权标志；办理著作
权登记；未正式发布之前防止他
人发布。事中，在正规的网站和
APP上发布；发布同时提交著作
权声明；随时关注短视频作品被
侵权的可能性。事后，发现侵权
及时采取有效措施维权，包括但
不限于公证保全、发送警告函或
律师函、与网站平台进行交涉、要
求网站平台披露发布者的真实信
息、提起诉讼等。

作为专业人士，吴旭华接触
过很多类似案例，对此深有体
会。他建议：短视频网站应当采
取有效措施，维护权利人的合法
权利；创作者平时可以对自己的
作品做一些搜索，看是否存在侵
权行为；短视频著作权登记应当
降低门槛，为当事人维权提供便
利；著作权集体管理机构可以发
挥作用，保护著作权人权益。

大平台也看到了短视频行业
的痛点，开始加强关于版权方面
的保护以及相关模块的推动。微
信推出了原创及举报机制，而阿
里则推出了鲸观全链路数字版权
平台，通过搭载达摩院iDST人工
智能技术，对视频内容进行各个
维度的分析，并打上两万余种标
签，让视频自动分解成可检索、可
再利用的短素材，以便提供更好
的保护和变现。

视频、短视频行业何时才能
建立良性的版权环境？目前虽然
无法预计，但是随着技术的推进，
在企业方和平台方的重视和努力
下，产业生态和版权情况会逐步
向好。

作为一种新型的信息传播形
式，短视频的发展如日中天，越来
越多的企业进入到短视频红海，
如今，短视频产业已从资本追逐、
野蛮生长的爆发期逐步进入到精
耕细作的发展阶段。

北京青藤文化股份有限公司
联合创始人袁海向《中国企业报》
记者表示，在信息大爆炸，内容爆
发的年代，用户的细分需求越来
越被释放出来。

细分需求强烈
短视频行业未来可以把握的

机会在“垂直化”方向，会有更多
专注在美妆、母婴、美食等某个具
体领域的短视频平台和内容公司
出现。

美图公司旗下美拍的相关负
责人在接受《中国企业报》记者采
访时讲到，美拍也在“垂直化”方
向做积极探索。2018年，美拍将
重点投入“女性化”方向，通过精

准吸引女性用户，实现短视频内
容的有效传播以及探索精准的内
容营销。

青藤文化一直致力于垂直深
耕，布局了母婴和二次元领域。
袁海表示，青藤文化未来的方向
是把握垂直化趋势、重视品牌打
造和账号运营。以头部PGC节目
和IP为核心，发展垂直领域内容，
打造MCN。

以母婴为例，青藤文化的短
视频节目《明白了妈》作为一档从
备孕到育儿的科普动画 PGC 节
目，已经更新近百集，成为很多备
孕或怀孕妈妈了解孕期知识的最
佳选择。

如今，《明白了妈》由一个短
视频节目，变成旗下拥有衍生节
目和人格化形象IP的内容矩阵，
又签约了数十位母婴网红大号，
逐步发展成为了母婴领域的
MCN，通过内容矩阵，和社交媒
体的自媒体矩阵，与多个母婴头
部品牌展开多元化的整合营销
合作。

袁海讲道，垂直领域内容，由

于其用户的标签化和纯度，使得
单个粉丝的价值比起泛娱乐内容
要大，在商业化上也更容易有的
放矢。

北京看了吗视频信息技术有
限公司是一家专注于短视频领域
的互联网企业。该公司旗下首款
APP产品“看了吗视频”应用已于
2017年7月10日正式上线。

作为短视频行业的新生力
量，看了吗通过强大算法为用户
精准推荐视频内容，帮助内容生
产者进行短视频分发和变现。该
公司总裁助理兼产品总监王勇向
《中国企业报》记者介绍，看了吗
通过统计数据发现，每一个垂直
领域都有大量的用户，相应的就
会有很多优质大号在该领域发布
内容以维持粉丝的关注度，比如
在汽车领域，就是一群汽车内容
的生产者主动维护一群汽车领域
的用户。

打造核心竞争力
短视频产业大潮涌动，竞争

进入白热化阶段，如何做到脱颖
而出，抢占流量红利，是各短视频
企业共同探讨的话题。对此，业
内企业或布局于新技术、新模式，
或推出新产品以提升企业的竞争
实力。

在当前竞争格局下，单纯依
靠内容聚合分发难以支撑平台的
持续发展。看了吗3.0版推荐页
打破了以往的视频展现形式，在
瀑布流中加入了短视频问答和精
品话题的部分，培育行业创新点
的同时也为用户提供丰富多维的
产品体验。王勇对记者讲道，此
线上问答产品，在短视频行业是
比较领先的，这也是垂直化长尾
效应的体现。

短视频＋广告、短视频＋电
商、短视频＋IP等形式的出现意
味着视频产业的边界将被打破，
随着5G时代的到来，“短视频+”
将成为新时代媒体融合创新发展
的主力。

对此，看了吗提出“短视
频＋”战略，例如在影片的右下角
出现购票的链接，并使购买过程

清晰流畅。王勇表示，“短视频+”
作为看了吗的重要战略布局，助
力短视频作者与用户之间建立起
服务与商业变现的桥梁。

王勇坦言，短视频还是要以
内容为王，短视频的平台或账号，
是依靠其所发布的内容来留住用
户的，内容才是最终的核心竞争
力。

一下科技高级副总裁张剑锋
认为，随着大量专业人士和机构
涌入短视频领域，短视频创业从

“大潮涌动”转向“深水区生存”。
粗鄙、低俗内容将逐渐退却，优质
内容的稀缺价值日渐凸显。差异
化和特色将成为打造核心竞争力
的关键。

美拍在产品功能创新、降低
内容生产门槛方面提高竞争实
力。上述负责人在接受记者采访
时讲到，美拍自2014年上线至今，
创造了众多短视频玩法，如“舞蹈
提词器”、“指尖魔法”等新功能以
及众多的AR特效、音乐特效，吸
引大量用户使用，帮助美拍的活
跃用户量不断提升。
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全面竞争阶段 短视频产业细分领域崛起
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短视频版权之痛 或需企业平台多方推动
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