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风过千帆竞。随着国家出台
大力发展装配式建筑的政策规
划，我国装配式建筑产业驶入了
快速发展的轨道。

然而，在轰轰烈烈的产业发
展背后，价格过高、质量堪忧等问
题也进一步凸显出来，而相关专
家对《中国企业报》记者表示，绿
色建材是促进装配式建筑的重要
物质基础，要在发展装配式建筑
的同时推动建材革命。政府方面
应该加强引导，加快行业标准的
出台，企业也要进一步加大创新
力度，破解成本难题，研发出符合
市场规律的产品。

装配式建筑
迎来政策风口
据前瞻产业研究院《中国装

配式建筑行业市场前瞻与投资规
划深度分析报告》显示，2016年，
我国装配式建筑市场规模超过
400亿美元，同比增长392%，占据
全球约25%的市场份额。

产业的发展得益于中央出台
的重磅政策。在采访中，多位业
内人士均提到了2016年2月6日
《中共中央、国务院关于进一步加
强城市规划建设管理工作的若干

意见》。《意见》明确要加大政策支
持力度，力争用10年左右时间，使
装配式建筑占新建建筑的比例达
到30%。而2016年9月14日召开
的国务院常务会议又再次提出大
力发展装配式建筑，为装配式建
筑产业的发展提供了政策风口。

2016 年政府工作报告也提
出，积极推广绿色建筑和建材，大
力发展钢结构和装配式建筑，加
快标准化建设，提高建筑技术水
平和工程质量。这为建材行业利
用绿色建材和新型环保建材大力
推进装配式建筑提振了信心。

在国内装配式建筑的带动
下，建筑体系逐步升级，带动了外
墙复合板、楼板等一大批建材企
业的发展。

作为我国建筑装配式产业的
领跑者，三一集团总裁唐修国的
话或许可以佐证这个行业发展的
态势。他说，中国建筑业转型升
级走工业化道路已经获得了广泛
共识。发展建筑工业化需要得到
三大要素的支撑，即系统性设计、
工业化施工和工厂化制造。中国
近千家甲级设计院和近万家一级
施工单位为工业化建筑的前两大
要素提供了强大的支持，但是寥
寥无几的装配式建筑制造企业成
为中国发展工业化建筑的短板。
对于三一这样的制造企业来说，

这就是机会。
事实上，对许多企业都是机

遇。数据显示，2017年前 10月，
全国已落实新建装配式建筑项目
约1.27亿平方米。中研普华研究
员揭小兰告诉《中国企业报》记
者，2016年全国新建装配式建筑
面积为1.14亿平方米，同比增长
57%，占城镇新建建筑面积的比
例为4.9%。

成本高企
影响行业发展
火热的背后也有许多隐忧。

喜鹊屋创始人彭礼在接受《中国
企业报》记者采访时直言，建筑是
一个复杂的工程，不是简简单单
地模仿就能做好的。他认为，目
前装配式建筑行业还存在诸多的
问题：一方面是造价较高；另一方
面质量存疑，这些都需要企业加
大创新力度。

绿森节能房屋总经理王景锋
也认同造价高问题。他告诉记
者，不考虑各地政府的政策补助，
装配式建筑的造价普遍都要比传
统建筑高，性价比不高，如果没有
政策支持难以推行。

作为较早进入装备式建筑住
宅配套制造商的深圳现代营造科
技有限公司总经理谷明旺，一年

中有一半的时间在外地走访调
研。他对记者直言，大部分装配
式建筑的造价比传统建筑高
20%，最近他走访的某个项目甚至
高达30%—40%。很多造价高的
工程是通过压低民工工资来缩小
与传统建筑造价差距的。

多位业内人士告诉记者，传
统建筑的楼板厚度大约是100，而
装配式建筑的楼板厚度为 60 厚
叠合板加80厚现浇板，总体厚度
达到了140，超过传统建筑板厚度
很多，导致了造价的增加。同时，
由于外墙厚度的增加，导致在同
等建筑面积上，装配式建筑的净
空面积比传统式建筑的净空面积
小很多，也不容易被消费者接受。

这实际上还只是材料价格的
上升。王景锋告诉记者，目前市
场上装配式建筑大部分采取的是
PC大板，从工厂运送到施工现场
还需要吊装、框架体系安装以及
涂装等工序，做起来比较繁琐，都
需要增加成本。

亟待出台国家标准
尽管装配式建筑存在许多问

题，但是市场潜力巨大。揭小兰
告诉《中国企业报》记者，到2020
年全国装配式建筑市场空间约2
万亿元，到2025年超6.8万亿元。

如此大的市场，如何让行业
健康发展是当前迫切需要解决的
问题。彭礼认为，当前我国装配
式建筑正处于发展阶段，需要政
府层面更多的支持。此外，目前
装配式建筑还没有统一的国家标
准和体系，一些龙头企业都有自
己的研发体系和标准，并没有真
正统一起来。

针对成本高的问题，一些企
业也在探索中。彭礼告诉记者，
他们建设的装配式建筑比传统建
筑造价要低20%—50%。但记者
注意到，喜鹊屋主要建设农村别
墅、酒楼、办公楼以及体育馆，这
些项目做装配式建筑价格普遍比
传统建筑低。

绿森节能房屋通过技术创新
研发新的材料，也大大降低了装配
式建筑的成本。王景锋表示，他们
公司研发的改性石墨气凝胶自保
温墙材建筑装配式房屋基本与传
统建筑模式持平，有的还略低。

质量加效率是装配式建筑的
生命。谷明旺认为，装配式建筑关
键是通过科技创新和技术进步来
提高质量和效率，而人才是关键。
他说，面对我国巨大的建筑市场，
要充分发挥企业的资源优势，把每
一种建筑形式都发展起来，分别满
足不同的建筑市场需要。唯如此，
装配式建筑的春天才可能到来。

装配式建筑带动绿色建材发展
技术创新破解成本难题

本报记者 钟文

智能家居不仅为用户带来全
新智能体验，还成为家居建材行
业新的增长点。业内专家指出，
以服务为导向的智能家居价值链
将重构绿色建材行业，倒逼建材
企业加快技术升级，从而掀起新
一轮消费潮。

各类企业
争相拼抢市场
智能家居已经成为建材行业

的新宠。智能灯、智能门、智能空
气调节等让家居产品改装换貌，
甚至连集成吊顶、墙纸墙布、建筑
涂料都是以“智能化”身份出现在
人们面前。在消费升级的背景
下，家居卖场和装修公司开始引
入智能家居产品和智能装修套
餐，走上“智能化”的道路，而智能
生活服务的场景入口也成为各行

业巨头拼抢的焦点。
中国普天杭州鸿雁电器有限

公司（以下简称“鸿雁”），早在
1999年就推出了“家庭信息箱”，
开创了国内家居智能化的新潮
流。

鸿雁智能家居事业部总经理
夏晓衍接受《中国企业报》记者
采访时表示，2016年，鸿雁布局
智能家居生态圈，提出“将智能
面板（开关插座）打造成智能家
居入口、平台、终端”战略。同
时，鸿雁还积极开展专利布局，
在两年内围绕智能面板申请各
类发明、实用新型专利达到 100
多件。

2017 年 8 月，上海紫光乐联
物联网科技有限公
司（以下简称“紫光

物联”）智能家居体验中心在东
四环的北京红星美凯龙面世，成
为紫光物联在北京的首家智能
家居体验馆。紫光物联董事长
助理李洋对记者表示，在体验现
场，紫光物联不仅向用户全面展
示全屋无线zigbee技术，同时，智
能云音箱、安防、照明、窗户窗
帘、智能供电、居家安全、场景控
制等智能家居产品均设有体验
区。

一家主打智能无线路由器的
企业中层管理人员告诉记者，路
由器是智能家居智能终端的核
心，现在已经成为每个家庭不可
或缺的设备。近年来，百度、迅
雷、小米、360等互联网公司大打

智能家居“入口”之
战，竞相发布各种智

能无线路由器，作为进入智能家
居的切入口；而美的、长虹、格力、
TCL等传统家电商并没有加入到
这一战役中，而是另辟蹊径，把智
能家电作为智能家居的切入口。

技术创新
构筑智慧生态圈
企业在不断抢占市场的同

时，在创新方面也下足功夫。夏
晓衍告诉记者，“近五年来，公司
的研发投入占销售额比重均在
6%以上。此外，鸿雁拥有国家级
技术中心和国家级院士工作站，
鸿雁所属的普天智能照明研究院
因‘鸿雁智能家居云平台’项目获
得‘省级重点企业研究院’称号，
并获专项资金支持。”

李洋则表示，紫光物联智能
家居专注无线智能家居的研发，
例如用户通过手机APP，可以控
制家中的所有智能产品，查看设

备的实时状况。
“我们的智能门锁可自主设

置指纹、密码、刷卡、钥匙、手机远
程开锁，开锁后智能安防自动撤
防，联动智能灯光亮起、音乐系统
播放欢迎音乐、窗帘慢慢打开，开
门后不再面对漆黑的环境，同时
会收到开锁提示。”李洋介绍。

市场广阔
落地还需时日
市场规模方面，中信建投轻

工制造消费行业分析师花小伟指
出，中国的大家居市场已经呈现
出“海阔凭鱼跃”的兴旺场面。
2016年，中国建材家居行业市场
规模达到4.23万亿元，同比增长
1.68%。值得注意的是，中国智能
家居市场规模达到200亿元，同比
增长8.11%，增幅位居行业第二，
发展前景广阔。

（下转第七版）

智能家居引发行业变革 商业化落地还需时日
本报记者 朱虹


