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每一个优秀的特色小
镇都有自己独特的小镇
IP。专家指出，在特色小
镇的建设规划中，必须要
依托特色产业，要文化创
意先行。

创意产业
带来旅游市场

参与了多地特色小镇
规划建设的业内专家、中
国建设文化艺术协会公共
艺术专业委员会秘书长冯
瑛在接受《中国企业报》记
者采访时表示，以公共艺
术为代表的创意产业不仅
是一种潜在的生活方式，
还将是一种新的商机。在
以特色小镇为代表的中国
新型城镇化建设中，公共
艺术创意产业将带来极大
的旅游市场。

有统计显示，在美国
平均每天有5500万观众与
公共艺术面对面。这一数
字是画廊、博物馆、剧场的
1000倍。

在墨西哥的墨西哥湾
坎昆一个海岛附近，2009
年，为了保护珊瑚，将游客
从礁石吸引到海床上，由
艺术家利用混凝土在海底
创作了400座雕塑作品，组
成名为“无声的进化”的雕
塑群陈列在海底，游客只
有潜水或者乘坐有玻璃底
的游船才能参观。目前，
已经成为世界知名的旅游
项目，吸引全世界的旅游
者前去观赏。

公共艺术表现形式多
样，世界知名的“大黄鸭”
和珠海市的城市象征——
珠海渔女雕塑等都是公共
艺术的呈现形式之一。

冯瑛介绍，在北京的
798，著名的公共艺术家、
建筑师王永刚在 751 工业
遗址的改造中，将原来煤
气厂改造成了时尚广场。
原来盛煤气的“罐子”保留
了下来，不仅成为公共艺
术场所，现在一天的租金
就达 20 万元，参观还排不
上队。

冯瑛认为，无论是特色
小镇 IP 的打造，还是小镇
里的众创空间、广场等公共
空间，都需要用公共艺术来
引导特色小镇的规划。

旅游小镇
也必须有产业支撑

公共艺术为代表的文
化创意产业在国外已经有
悠久历史。近年来，中国
国内的城市雕塑等公共艺
术形式一直被鼓励发展，
但存在的问题是形式单
一。 （下转第二十三版）

本报记者 范颖华

制造业与互联网融合是新一
轮科技革命和产业变革的核心，
是《中国制造2025》的主线，是实
现我国制造业转型升级和跨越式
发展的关键。在全球范围内，德
国“工业4.0”、美国工业互联网等
战略都在积极推进信息技术与制
造技术的深度融合，进而抢占竞
争先机。

“大”而不“强”
根据数据统计，目前中国拥

有41个工业大类、201个中类、581
个小类，在联合国产业分类所列
的工业门类中，中国囊括了所有，
已经构建起了门类齐全、体系完
整的现代工业体系。

其中，我国纺织品、电力装
备、交通工具等七大类行业规模
名列全球第一。在 500多种主要
的工业品中，水泥、粗钢、汽车、家
电等220多种工业品产量居世界
第一位，可以说是产品大国。随
着制造业的快速发展，我国成长
起来一批具有国际竞争力的大型
企业和众多的中小企业，可以说
是企业大国。同时我国也是世界
工业品出口第一大国。

“中国经过几十年的努力，站
在了世界制造业第一大国的位置
上，实现了工业制造由小到大的
转变。”中国企业联合会、中国企
业家协会常务副会长兼理事长朱
宏任在日前举办的“中国企联-德
稻智能制造领航班”上表示，“但
是，‘小’和‘大’只是其中一个方

面的重要特征，并不是全面的特
征。作为一个制造大国，我们还
有一些短板或者软肋，这就是我
们讲的‘大而不强’的问题。”

朱宏任告诉《中国企业报》记
者，中国工业“大而不强”的主要
问题，首先表现在自主创新能力
不强。部分关键核心技术缺失、
产品质量水平不高。产业发展需
要的高端装备、核心领域的芯片
和控制系统等很多依赖进口。其
次是部分行业产能过剩形势严
峻、资源利用效率低和环境问题
突出、产业结构不尽合理、体制机
制束缚问题突出、生产要素低成
本优势逐渐减弱。第三表现在我
国制造业要素成本压力持续加
大、资源环境约束条件不断增多，
企业制度性交易成本较高。低成
本竞争优势已逐渐消失，传统发
展方式难以为继。

新型制造生态系统：
数字化+智能化

新兴技术（尤其是数字技术）
的融合创新已改变与消费者直接
接触的方式（B2C产业），物联网的
兴起正在改变工厂以及 B2B 行
业，而新一代信息技术与制造业
深度融合，即智能制造成为主要
趋势，引领新工业革命。

“当下智能制造发展已具备
技术上可行、需求上迫切、应用上
经济三个条件。”工业和信息化部
中国电子信息产业发展研究院装
备工业研究所所长左世全在接受
《中国企业报》记者采访时表示，
智能制造本质是满足个性化需求

的新型生产方式。它的特征是实
时响应工厂、供应链网络和客户
不断变化的需求和条件，融合集
成的技术体系表现为新型制造生
态系统，趋势是从全面数字化走
向智能化。

智能制造被确立为《中国制
造2025》的主攻方向后，如何分步
务实推进智能制造发展？左世全
认为，政府层面要规划引导和政
策支持，企业层面要务实探索和
分步实施，行业机构需加强研发
和教育培训。

具体来说，政府层面首先要
明确主攻方向和“三个定位”，即
新兴产业、技术方向、生产方式。
其次要全面落实《中国制造2025》
和推进供给侧结构性改革部署，
将发展智能制造作为长期坚持的
战略任务，分类分层指导，分行业
分步骤持续推进，“十三五”期间
同步实施数字化制造普及、智能
化制造示范引领，以构建新型制
造体系为目标，以实施智能制造
工程为重要抓手。企业层面需制
定智能制造路线图、加强智能产
品和服务开发、探索符合自身实
际的模式、积极参与相关标准的
制定、培育智能制造相关产品。
行业机构需从开展 CPS 系统研
发、制定系统解决方案、强化人才
教育培训、组织推进多方协同等
多方面发力。

“互联网+”推动智能
制造成为新型生产方式

“商业民主化（以用户中心重
建商业模式）、运营数据化（以数

据驱动重塑运营方式）、组织社群
化（以生态协同重构组织形态）是
未来组织运营三大特征。”工业和
信息化部赛迪研究院、赛迪顾问
股份有限公司总裁孙会峰告诉
《中国企业报》记者，“互联网+”推
动生产制造模式变革，智能制造
成为新型生产方式，推动产业组
织创新、产业结构的升级和产业
创新方式的变革。

“互联网+”推动了产业组织
创新，网络化和扁平化成为企业
组织结构的新特征。从生产分工
看，协同制造成为重要的生产组
织方式；从合作模式看，网络虚拟
化成为企业合作的新形式；从营
销方式看，电子商务丰富了企业
的销售渠道；从供应链管理看，网
络化实时化成为产业链上下游协
作的新趋势。

除此以外，“互联网+”还推动
产业结构升级及产业创新方式的
变革。制造业服务化成为产业发
展的新趋势，协同创新成为产业
技术创新的新模式。

“当下，我国制造业企业内部
需要降本增效、提质增效，因而
企业需要将传统企业业务与新一
代的信息技术、智能化技术、大
数据分析技术、人工智能技术等
相融合。”特变电工股份有限公
司信息化总监付大凡在接受《中
国企业报》记者采访时说。除此
以外，付大凡表示，外部需求也
拉动着企业推动智能制造，实现
个性化定制、全球化不同的消费
群体的匹配、高质量的输出，才
能使企业在全球化竞争和产能输
出中取得主动。

“互联网+”推动智能制造
构建新型生产方式

本报记者 周梦

特色小镇建设
文化创意先行
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