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当下，农村金融发展的小额
信贷模式，在各地方“金融精准扶
贫”中表现抢眼，小额信贷资金的
帮扶支撑，可以说是返乡创业者
发展地方特色产业的一大助力。

随着国家政策的推进，回乡
的创业者已经慢慢成为一些贫困
地区经济的带动者，他们带着产
业化的新思维往往为当地带来诸
多生产升级，但在这个过程中，创
业者往往需要较大的前期投入。

农户伍旭光最早接触小额信
贷是在一次他去湖南金井镇游玩
的途中，一位亲戚同他聊天时不
经意提到，不需要繁琐的手续和
过多的担保就可以贷款，这让本
就有返乡创业打算的他立刻嗅到
了以后的发展机会，通过询问后
得知是中和农信的小额信贷项
目。伍旭光非常赞同中和农信的
调研模式，实地去申请人家里进
行调查，对房、车、家庭成员等进
行拍照登记，在邻里走访了解口
碑。

回乡创办合作社的伍旭光坦
言在农村最难的就是金钱，对于
投资的金额的比重，是摸着石头
过河，一步一步地发展，一步一步
地试验，“投多了、亏大了就是很
大的困难。”伍旭光回忆起开始找
贷款的情形，那时候他承包了140
多亩田地，为了升级种植产业，他
放手一搏，申请了中和农信的贷
款，给每亩田加上了竹子支架，每
亩投资都在5000元以上，这一笔
巨大的投入让他很快获得了收
益，“2米高的支架下有很好的通
风，下面可以养鸭子和鸡，种植的
瓜蒌的价格都到60元一斤了。”

伍旭光算着账，减去去年投
入的80万元并扣除成本，目前净
收入30万元，按一个周期算，6年
应有200万元，今年开个合作社大
概收入在60多万元。伍旭光的心
算是安定下来了，接下来的他思
考着如何将自己的品牌打响，在
发展产业的同时他也在思索着发
展家庭养殖的可能性。

“‘中和农信’的使命就是‘打
通农村金融最后100米’。我们要
有能力去帮助他们，他们才能有
能力还，如果把他们放弃了，也会
觉得有些可惜。”中和农信平江分
支机构的主任田翠介绍称，部门
一般会为创业者加大贷款的额
度，其中个贷中90%是中等收入
农户客户，他们也主要是用以发
展产业。

据了解，目前，中和农信已覆
盖 21 个省、271 个县、4129 个乡
镇，88462个行政村的400万贫困
人口，其中国家级、省级贫困县占
81%。至今累计放贷193万笔，累
计放款金额243亿元。每年大概
保持约 50%的业务增长。不久
前，蚂蚁金服在湖南平江县淡江
村举办发布会，正式宣布和中和
农信展开战略合作。未来，两家
机构将携手把普惠金融服务扩展
至中国农村尤其是贫困地区，3年
内将“互联网＋精准扶贫”的模式
推广到全国300多个国家级和省
级贫困县。

随着生活水平的提高，消费
观念的改变以及政府关于改善居
民营养水平等政策的出台，有机
构预计，中国婴幼儿辅食市场的
规模将呈现几何式增长，并将有
大量的企业进入到这一市场。

与之对应的是，目前国内的
婴幼儿辅食数量庞杂、品质良莠
不齐。以亨氏、雀巢等为代表的
国外企业长期占据行业主导地
位，国内企业还需一场逆袭之
路。

天然辅食
国内“真空”
中国疾病预防控制中心的相

关专家指出，健康的饮食是儿童
身体发育成长的重要保障。首都
儿科研究所主任医师刘传合教授
表示，许多家长在选择辅食产品
的时候，会首选有质量保证的产
品，比如纯天然辅食。但是，当下
纯天然的辅食产品依旧是国内辅
食行业的空白。

国家燕麦产业技术体系首席
科学家任长忠教授表示，纯天然
的种植方式主要是难度太大。一
方面苛刻的种植条件，让人们望
而止步；另一方面由于纯天然种
植的成本高、产量低，导致经济价
值无法体现，出于经济效益的考
虑，企业都不愿冒险涉足纯天然
种植领域。

除此之外，纯天然的婴幼儿
辅食产品生产加工，在国内存在
技术屏障。北京大学公共卫生学
院营养与食品卫生系副主任王军
波教授在接受记者采访时表示，

“在纯天然婴幼儿辅食的生产加
工过程中，目前的技术尚无法避
免营养的流失。营养流失，不仅
仅是国内难以解决的问题，在国
际上这也是一个技术难题。”

5年攻关突破瓶颈
种植难度大、经济效益低、技

术屏障难以突破，导致了国内婴
幼儿辅食行业缺乏纯天然婴幼儿
辅食产品。“为了能够给中国婴幼
儿提供天然安全、营养健康的辅

食产品，我们经过多年的海内外
考察与调研，发现纯天然燕麦营
养最丰富。”蒙北雪原燕麦粉的创
始人李刚岭接受《中国企业报》记
者专访时表示，“为了寻找适宜种
植纯天然燕麦的环境，我们团队
在全球三大洲七个国家进行了多
次考察调研，经过14项科学检测
及分析评估，在内蒙古边境蒙北
雪原找到了适宜纯天然燕麦生长
的地方，并建立了11万亩的纯天
然燕麦种植基地。”

经过5年多的时间，李刚岭
及其团队解决了纯天然燕麦种植
的难题，而生产过程中营养流失
的问题又成为他面前的一道屏
障。为了解决营养流失的问题，
他们经过两年多的实验，终于解
决了这项世界技术难题。

王军波教授表示，生命早期
的营养补充很重要，纯天然的燕
麦作为婴幼儿辅食，不但天然安
全而且营养丰富。

市场尚需孵化
目前，国内婴幼儿辅食企业

尚处在起步阶段，市场发育程度
仍然比较低。在低端市场上，各
种产品鱼龙混杂，产品缺乏技术
含量，大部分国内企业艰难生存；
而在中高端市场，大多数企业仍
步履维艰，只有少数几家企业通
过差异化和品牌化建立起婴幼儿
辅食品牌的良好形象，获得了较
高的市场占有率。

李刚岭对记者表示，辅食市
场是初级阶段市场，还存在巨大
的空间，国内品牌仍有成为行业
领导品牌的机会。除了扎扎实实
做好产品与营销的基础工作外，
国内品牌还有着跨国公司无可比
拟的优势，那就是开发新品类、新
工艺、口味和形态。对于国内品
牌而言，还有更大的品类创新空
间。

“未来国内的婴儿辅食行
业，天然安全、营养丰富的产品
一定成为市场的主流。”李刚岭
表示，“目前国内辅食市场的大
部分份额仍被国外品牌占据，随
着国内首款纯天然婴儿辅食产
品的上市，这种市场格局将被打
破。”

新能源、新型材料工业、新
型装备工业、新型农产品加工
业、现代物流业等，在各援疆力
量的共同努力下，正成为推动哈
密区域经济的新动力。中国企
业联合会、中国企业家协会副理
事长于武，《中国企业报》集团社
长吴昀国，《中国企业报》集团文
化产业公司总经理樊越等一行8
人，在新疆哈密高新技术开发区
调研时发现，作为“丝绸之路经
济带”的重要节点的哈密市，正
依托高新区，将外部支援和内生
动力有机结合，使得该地的创新
创业环境、产业结构和发展质
量，都在进一步优化和提升。

《中国企业报》记者在哈密
高新区展览展示区了解到，哈密
高新技术产业开发区（以下简称

“哈密高新区”），批准面积达
69.22 平方公里，哈密高新区含
北部新兴产业园、南部循环经济
产业园以及石城子光伏产业园
三个加工区。以高新区为“引
擎”，哈密市的新能源、新材料等
新兴产业，近年来获得长足发
展。

“我们先后主要与广东和河
南两省，达成战略援助计划，至
此，已分别从两省获得7亿多元
和16亿多元的发展投资。”展区
接待人员介绍，这些投资，多半
用于高新产业和民生设施。

据了解，哈密以煤电、风电、
光电为主的综合能源，正在围绕
着“核心业态+关联业态+衍生业
态”，加快构建能源大数据全产
业链，打造我国的能源大数据产
业链高地。目前，哈密的煤炭资

源占全国的12.5%，哈密的风能
被确定为国家七大千万千瓦级
风电基地之一，哈密还被国家确
定为百万千瓦级光伏发电站。
在新型装备方面，以风电、光伏、
电气、石油煤化工、节能环保、矿
山机械为主导，积聚金凤、中车、
海装、兰石等知名企业，逐步发
展成为新疆规模最大、产业链最
长的新型能源装备制造基地。

为实现装备制造业高端化，
哈密正在通过“链条完善、特色
升级、新型切入”三种途径，加大
企业的自主创新和扶持力度。

优质的农副产品，是哈密得
天独厚的优质资源。“哈密正在
不断加大科技投入，加快农副产
品的精深加工与应用。”哈密市

政府副秘书长吕自力告诉《中国
企业报》记者，哈密许多的农副
产品，都已经显现出较强的市场
竞争力和品牌影响力。其中，哈
密瓜、葡萄酒、葡萄干果、哈密大
枣、大枣酒等优质产品，已经覆
盖全国，并销往十多个国家和地
区。记者在新疆新坤果业股份
有限公司看到，这个规模不大的
食品企业，生产的部分产品成功
打入航空市场，成为众多“空客”
们的美食。

“哈密是新疆的东大门，既
是新疆向内地开放的门户，又是
我国向西开放的桥头堡，具有东
联、西出、南通、北拓的战略地缘
优势。”哈密市委常委、常务副市
长徐建辉向《中国企业报》记者介

绍，哈密市已被国家规划为新疆
三大铁路枢纽城市、规划为全国
179个国家级交通枢纽城市，在
自治区城镇规划发展体系中，哈
密被提升为丝绸之路经济带核心
区的重要增长极、国家新型综合
能源基地、新疆副中心城市、一级
综合交通枢纽。据介绍，以“一区
三园”为基本格局的哈密高新区，
目前正在进一步整合全市各族人
民的共同努力与各界的援建力
量，整合各领域优势投资建设者，
积极发展新兴工业和特色产业，
最终将其打造成以先进装备制
造、太阳能发电等高新技术产业
为主的发展体系，尽快将哈密高
新区打造成新型工业化主战场和
特色经济的试验田。

小额信贷打通
金融扶贫“最后一公里”
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纯天然婴儿辅食高端市场等待中资企业“揭牌”
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“合作经济”为哈密发展注入新动力
本报记者 江金骐
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