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包天下的目标不仅仅是转型为
电商，而是转型成为产业联盟的互
联网生态链平台，合理利用用户流
量，开发大数据，所以，线下消费商
联盟将是包天下平台发展规划里的
重要一环，解决老百姓所有衣食住
行的生态闭环。打通整个消费生活
模式，从基本生活中普及消费商习
惯，解决只有线上产品，没有和生活
服务产生链接的最大问题，通过百
城万店的方式，包天下商城为消费
者提供了全面周到的线下售后服
务，真正做到了轻松购物，完美服务
到每一个消费者。包天下商城完美
的产品与服务，使得越来越多的消
费者转型升级为消费商，摆脱传统
经济，巨大店面租金、仓储、广告费
用等压力，消费的同时也可以创收，
针对优质产品的简单分享，就可以
获得收益，依靠爆发式的口碑效应、
爆品效应，与消费者的自发式参与，
从而带动线下产品的销量，推动实
体经济，为国家增收，从而解决就
业。而谈起发展目标，曾正鑫的规
划是，在不久的将来，包天下皮具生
态产业联盟营业收入将达到100亿
元以上，线下体验店布满全国各地，
让包天下成为传统产业升级转型的
标杆。

包天下皮具联盟：把民族品牌推向世界舞台
徐进希刘霞

伴随互联网技术的创新

发展，电子商务在全球

正在以最快的速度、最低的成

本，通过最合理的路径，整合
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到各个领域，迸发着强大势
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力巨大。面对日常消费的巨

大市场，遵循经济规律，广东

包天下商城应运而生，构建全

新的M2C营销模式。广东包

天下颠覆传统经销商代理营

销模式，重新定义消费观念，

引领传统皮具产业转型升级，

利用移动互联网为载体，力争

让中国民族品牌冲出亚洲遍

及全世界。

包天下创始人曾正鑫，湖
南邵阳人，16 岁就开始从事皮
具行业。30 多年来，对皮具行
业的热情达到了痴迷的程度，
从车间工人开始到企业主的蜕
变，中间的过程，可谓是冷暖自
知。凭借着多年兢兢业业的付
出和不断努力，拥有着前瞻性
的布局，曾正鑫收获了属于自
己的财富，成功收购美国品牌

登喜·米兰，每年达到上亿元的
营业额，在全国开设了600多家
线下实体门店。

40岁本该是一个不再做梦
的年纪，而曾正鑫和他的皮具梦
想却正是此时开始点燃。

闻道有先后，术业有专攻，
长期从事皮具行业的曾正鑫对
皮具有着严苛的要求，“只为把
最好的产品带给客户”成为了他

的座右铭。但是每当看到同胞
不惜花几千上万甚至几十万去
买个国外的品牌包包，曾正鑫心
里陷入了深深的沉思，“为什么
我们狮岭的皮具厂家同样有着
优质的原材料、优美的设计、高
端的技术，却要沦为低端，为什
么我们不能把民族的皮具品牌
做起来，走出国门，推向世界”。

抱着这样的宏愿，曾正鑫找

到了同样来自湖南商会的老乡
龚本文。龚本文在政府、学校、
企业都工作过，有着丰富的理论
和实践经验，了解国家战略政策
和社会发展趋势。当龚本文听
完曾正鑫的想法后，深深被曾正
鑫的行业情结、民族企业梦所感
染，经过为期6个月的顶层战略
部署，属于包天下的M2C新零售
模式由此诞生。

要想狮岭乃至全国皮具民
族品牌冲出亚洲乃至全世界，单
凭曾正鑫和包天下团队还远远

不够。想要成功转型，就要形成
一个强有力的中国制造界联盟，
各展所长，各取所需，资源互换，

形成产业闭环，构建一体化生态
产业链。

于是，塑造皮具产业文化，

推广狮岭本土特色行业经济，带
动整个花都区提高互联网科技
信息水平，让消费者接触生产线

和工艺技术的全流程，培养消费者
对中国造皮具品牌认可的信心，令
皮具产业联盟逐渐做大做强。

而M2C模式也为厂家带来实
实在在的好处：首先，可摆脱制造企
业过分依赖OEM/ODM贴牌生产的
格局，快速建立具有自主知识产权
的国际化品牌；其次，快速建立具有
国际影响力的全球化销售渠道；第
三，快速跨越“中国制造”的微利时
代窘迫局面，减少中间环节的层层
盘剥；第四，有利于夺回所谓“超级
买家”的定价权，有效降低被“无理”
榨取的高昂佣金；第五，可实现按订
单生产模式，降低在制品库存和淘
汰成本；第六，有利于实现按客户要
求定制，提供客户适用的解决方案，
从而提高客户满意度。

包天下是创新的M2C模式和
新零售模式的结合，可以应用在很
多场景，其中最值得关注的就是收
入较低的生产商，每天忙碌工作，日
复一日，年复一年，但是，生产商的
劳动成果没有最大化体现，却要承
担风险。包天下皮具联盟创立的初
衷，就是要为低文化、低收入家庭走
出现状，重掌话语权，带来创造财富
的机会。线上电商平台与线下实体
的完美结合，致力于为中国每一个
城市，每一个消费者，提供丰富、健
康、优质、高性价比的产品。

行业情结，点燃梦想
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抱团取暖，逆袭崛起
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