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把握住率先创建首批国家全域旅
游示范市契机，中卫全力打造国际性
全域旅游目的地、国家级国际化沙漠
旅游目的地城市和中国西部独具特色
的旅游休闲度假城市；对标美国凤凰
城，大力发展云计算产业，把中卫打造
成我国西部重要的数据节点城市、西
部云计算投资发展热土，宁夏回族自
治区中卫市正在谱写转型发展、增速
换挡、换道超车的历史新篇章。

中卫位于宁夏中西部，地处宁夏、
甘肃、内蒙古三省区交界，2004年撤
县设市，是宁夏回族自治区最年轻的
地级市。中卫下辖“两县一区”（中宁
县、海原县、沙坡头区）和一个开发区
（海兴开发区），总面积1.7万平方公
里，常住人口115万。

中卫市先后荣获“全国旅游标准
化示范城市”、“亚洲最受欢迎旅游目
的地城市”、“全国十佳生态文明建设
示范城市”、“迪拜国际改善居住环境
最佳范例奖”等殊荣。2015年全国城

市环卫保洁现场会在中卫召开，“以克
论净”城市保洁模式在全国推广。
2016年，全国全域旅游推进会在中卫
召开，中卫被确定为全国首批全域旅
游示范市创建单位。

近年来，中卫市委、市政府全力做
好稳增长、促改革、调结构、惠民生、防
风险等各项工作，有力促进了经济社
会持续健康发展，在加快建设经济繁
荣、民族团结、环境优美、人民富裕中
卫的征程上迈出了坚实步伐。

（下转第二版）

深耕全域旅游，抢抓“大云西移”机遇

宁夏中卫：转型发展，换道超车
本报记者 范颖华

【精彩阅读】

金融
金融科技从概念走向落地

未来应用将更细分
继互联网金融爆发之后，金融科技

趋热，智能投顾、移动支付、区块链及AI

等正逐步从概念走向实际落地。中国

的金融科技未来将呈现整合的趋势。
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品牌
中国企业品牌建设

不断加强
2017（第四届）中国品牌影响力评

价成果报告在京发布，品牌建设在新兴

行业表现抢眼。
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【重磅推荐】

17版—23版

王利博制图王利博制图

（（相关报道详见第一至第四版相关报道详见第一至第四版））

20172017年年55月月1010日是国务院批准设立日是国务院批准设立““中国品牌日中国品牌日””的的
第一个庆典日第一个庆典日，，这对发挥品牌引领作用这对发挥品牌引领作用、、推动供给侧结构性推动供给侧结构性
改革改革、、激发企业创新创造活力激发企业创新创造活力、、促进企业诚实守信促进企业诚实守信、、树立自树立自
主品牌消费信心具有深远意义主品牌消费信心具有深远意义。。

在市场经济活动中在市场经济活动中，，品牌的价值由创新品牌的价值由创新、、有形资产有形资产、、无无
形资产形资产、、质量和服务构成质量和服务构成。。在知识经济时代在知识经济时代，，品牌价值中的品牌价值中的
无形资产正发挥着越来越重要的作用无形资产正发挥着越来越重要的作用。。知识产权作为无形知识产权作为无形
资产的核心部分资产的核心部分，，可以将企业的技术优势转化为市场优势可以将企业的技术优势转化为市场优势
并创造市场价值并创造市场价值。。可以说可以说，，品牌本身是极具经济价值的无品牌本身是极具经济价值的无
形资产形资产，，凝聚着企业的创新成果凝聚着企业的创新成果，，承载着人们对产品和服务承载着人们对产品和服务
的认可和忠诚的认可和忠诚。。

一个成功的品牌无非包含有一个成功的品牌无非包含有：（：（11））独有的新技术独有的新技术，，从而从而
开辟新的市场开辟新的市场，，而这种新技术往往以专利而这种新技术往往以专利、、技术秘密的形式技术秘密的形式
受到保护受到保护；（；（22））优质的市场服务优质的市场服务，，以商誉的载体以商誉的载体———商标的—商标的
形式而存在形式而存在；（；（33））既有独有的新技术既有独有的新技术，，又有优质的市场品牌又有优质的市场品牌
认可认可，，品牌是多元知识产权客体的集成品牌是多元知识产权客体的集成。。

品牌与知识产权中的保护客体品牌与知识产权中的保护客体（（如商标如商标、、专利专利、、版权版权、、地地
理标志理标志、、植物新品种等植物新品种等））密切相关密切相关。。从目前中国社会主义市从目前中国社会主义市
场经济发展的成熟度来看场经济发展的成熟度来看，，加快推进品牌建设加快推进品牌建设，，尤其需要强尤其需要强
化知识产权申报化知识产权申报、、运用和保护运用和保护。。

企业应充分认识到品牌与知识产权密不可分的关系企业应充分认识到品牌与知识产权密不可分的关系，，主主
动将知识产权的运用和保护纳入到建设知名品牌的全过程动将知识产权的运用和保护纳入到建设知名品牌的全过程。。

一一、、品牌的初创品牌的初创。。企业为自己设计一个醒目且附有品企业为自己设计一个醒目且附有品
牌内涵的商标牌内涵的商标，，并且及时按照并且及时按照《《商标法商标法》》法定程序申请注册法定程序申请注册，，
形成知识产权形成知识产权，，这有利于树立其品牌形象这有利于树立其品牌形象，，提升品牌认知提升品牌认知
度度，，方便顾客识别消费方便顾客识别消费。。同时同时，，通过注册通过注册，，企业获得了商标企业获得了商标
享有专用权享有专用权，，可有效地降低被其他企业可有效地降低被其他企业““搭便车搭便车””的可能的可能
性性。。可见可见，，商标是品牌培育的起点商标是品牌培育的起点，，而经过注册的商标则是而经过注册的商标则是
企业一项重要的知识产权企业一项重要的知识产权。。商标注册可较为有效地保护品商标注册可较为有效地保护品
牌建设过程中所累积的市场利益牌建设过程中所累积的市场利益。。

但是要注意的是但是要注意的是：：注册了商标不等于拥有了品牌注册了商标不等于拥有了品牌。。商商
标是一个法律名词标是一个法律名词，，而品牌是一个经济名词而品牌是一个经济名词；；商标掌握在注商标掌握在注
册人手中册人手中，，而品牌植根于消费者心里而品牌植根于消费者心里；；商标可以被转让或许商标可以被转让或许
可可，，而品牌则来自消费者根深蒂固的信任而品牌则来自消费者根深蒂固的信任。。

二二、、品牌的培育品牌的培育。。是指品牌价值的形成过程是指品牌价值的形成过程，，是品牌发是品牌发
展壮大的必经之路展壮大的必经之路。。一个企业的品牌价值是创新一个企业的品牌价值是创新、、质量质量、、服服
务务、、形象等多种载体的具象形象等多种载体的具象。。为了给品牌注入源源不断的为了给品牌注入源源不断的
活力和不断提升品牌的号召力活力和不断提升品牌的号召力，，技术型企业需要根据市场技术型企业需要根据市场
和消费需求和消费需求，，不断开展技术创新不断开展技术创新，，将创新成果申请专利获取将创新成果申请专利获取
授权保护授权保护。。其中发明专利具有原创性其中发明专利具有原创性,, 重大发明专利涉及重大发明专利涉及
产品和产业的关键技术或核心技术产品和产业的关键技术或核心技术,, 能为产品带来市场的能为产品带来市场的
垄断地位和较高利润垄断地位和较高利润,, 构成品牌的技术基础和价值源泉构成品牌的技术基础和价值源泉。。

值得一提的是值得一提的是，，申请专利是一种通过公开技术来换取申请专利是一种通过公开技术来换取
保护的行为保护的行为，，然而然而，，在品牌建设的过程中在品牌建设的过程中，，存在着一些不便存在着一些不便
于公开的信息于公开的信息，，例如产品的配方例如产品的配方、、核心技术和营销方案等核心技术和营销方案等
等等，，这些不可为公众所知悉的技术信息和经营信息这些不可为公众所知悉的技术信息和经营信息，，若经营若经营
者采取了合理的保密者采取了合理的保密，，可作为商业秘密受到法律保护可作为商业秘密受到法律保护。。

文化艺术型企业的文艺作品能够受到版权法的保护文化艺术型企业的文艺作品能够受到版权法的保护。。
在内容为王在内容为王、、创意制胜的当今世界创意制胜的当今世界，，谁拥有了质高量大的文谁拥有了质高量大的文
艺原创成果艺原创成果，，谁就会在文化发展与繁荣方面占主导地位谁就会在文化发展与繁荣方面占主导地位。。

（下转第五版）

李玉光

供给侧改革背景下的
企业知识产权建设与品牌打造

远见

国资
274家“国”字号企业

强势打榜
9月10日，中国企业联合会、中国企

业家协会连续第16年发布“中国企业

500强”榜单，2017“中国企业500强”

中，274家国有及国有控股企业上榜。
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