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【精彩阅读】

大势
3—5年后 PPP资产证券化

将迎来爆发期
PPP项目资产证券化目前还处在

探索阶段，3—5年后，PPP资产证券化

或将迎来爆发期。

>>>>>7版

今天，当全球眼光聚焦北京、聚焦“一带一路”国际合
作高峰论坛之际，我们和长期从事品牌创建和推广工作的
品牌人物们聚在一起，召开品牌方面的研讨交流会，这是
一件很有意义的事情。作为一个长期关注品牌建设和推
广工作的企业工作者，或者叫企业团体工作者，我想结合
当下的品牌建设，谈谈五个方面的看法。

第一，中国悠久的历史和灿烂的文化给我们的品牌
创建和推广提供了取之不尽的品牌元素，积累了用之不
竭的品牌灵感。以常见的牙膏为例，它所体现的中医药
是一种原创性的中国文化，也是一个原创性的科技产
品。类似这些看似简单的产品，实际上凝结着几千年历
史积淀的品牌元素，只要善于提炼，善于以小见大，就能
为系统性的品牌工程提供更多的养分支撑和基因提取。

第二，日益雄厚的产业基础为当今品牌创建和推广
提供了非常丰富的载体。中国现在产业体系日臻完善，
在产品供应链上，我们已成世界第一大生产国，而且单项
产品在全球市场上的占比，很多达到或超过50%，这些产
品和服务，为我们的品牌工程的纵深拓展提供了丰富的
载体。

第三，随着“双创”活动的全面展开，以新技术、新产品、
新材料和新业态等“四新”为主体的创新活动和创新能力，
给我们的品牌创建提供了可持续推广动力。这一点，我深
有体会。比如前几天，我们中国企业联合会与相关企业家
应邀参观了中国中车株洲基地，在那里，我们不仅看到我国
高端装备业的实力，也看到实力撑起来的品牌张力。正是
由于产品实力和品牌张力，中国的高铁和高铁装备在全世
界深受关注，由此“中国制造”的大品牌得到国际上同行和
用户的高度认可。换句话说，以“中国高铁”为代表的中国
品牌，极大丰富了中国产业的品牌矩阵，提升了中国品牌的
国际化知名度和信任度，提高了中国品牌的市场附加值。
这是一种自内向外的影响力传导，也是创新能力为品牌建
设提供可持续发展的内生力量。

第四，“一带一路”等全方位的开放格局，为推广自主
品牌、中国品牌拓宽了国际空间。同时，从国内来看，我们
不断扩大的市场和不断优化的产业结构，也为中国产品、
中国服务的品牌提供更广阔的市场深度和空间。

第五，良好的政策环境、生产者和消费者日益兴起的
品牌意识，为中国品牌的不断升级形成了强大的拉力。尤
其近年来，不论是国家领导人的重要讲话，还是中央出台
的系列相关文件，都多次提及中国品牌。姜明会长提到，
中央领导人多年来就一直关注中国的品牌建设事业，为了
更快、更强地推进这项事业，中央有关单位经研究决定，将
5月10日定为“中国品牌日”，这不仅是确立全民品牌意
识，也是给品牌的推广、建设和升级，打造出一个舆论高
地，新辟出一个政策环境。

（下转第七版）

让中国品牌伴随
“一带一路”枝繁叶茂

招商
打造农业类特色小镇：

最简单 最复杂
随着乡村休闲、民宿游的火热，农

业类特色小镇成为特色小镇建设中的

一个捷径。
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国资
央企布局“一带一路”:

加速释放红利
近年来央企把“一带一路”建设作为

“走出去”的重点，下一步，国资委将继续

推动央企参与“一带一路”建设。

>>>>>G01版
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（（相关报道详见第二至第五版相关报道详见第二至第五版））

中国企业联合会
中国企业家协会

驻会副会长 李明星
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