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项俊波被查的消息已经传出
一周有余，但业内对此事关注度
并未明显降低。而更多人关注的
则是，今后保险业会如何发展，此
前备受热议的对险资的严监管是
否会出现松动？

自从去年12月3日证监会主
席刘士余公开怒斥“野蛮人”开
始，保监会就拉开了对险资从严
监管的序幕。而时任保监会主席
的项俊波自然也成了整治险资的
主角。不仅前海人寿、恒大人寿
等险资机构受到查处，前海人寿
董事长姚振华被撤销任职资格，
10年禁入保险业，而且保监会对
险资投资的监管也是明显加强，
对险资提出了做资本市场“友好
投资人”的要求。此外，对保险机
构本身的规范发展也提出了新的
要求，比如将单一股东持股比例
上限由51%降低至1/3，绝不能把
保险办成富豪俱乐部。

项俊波对保险业的铁腕整治
自然让人联想起他当年“铁面审
计官”的形象。1998年天津蓟县
国税局大案，项俊波作为审计署
特派员，经历了惊心动魄的办案
过程，最终侦破大案，但就是这样
一位“铁面”形象的高级官员，本
人却传来被查的消息，确实令人
唏嘘。

不过，更多人关心的是保险

业以及险资的监管是否会出现松
绑的可能。比如，就中国股市的
投资者来说，对近年来保险资金
在股市里举牌的一幕还是津津乐
道的。因为险资的一次又一次举
牌，推动了相关个股行情的发展，
不仅让参与相关个股炒作的投资
者获得可观的收益，而且让整个A
股市场在低迷的行情中也保持一
份活力。

自从刘士余怒骂“野蛮人”之
后，保监会开始对险资投资进行
严管，包括出台政策，规定险资举
牌要先备案；同时禁止保险机构

与非保险一致行动人共同收购上
市公司；规定保险公司重大股票
投资新增部分资金使用自有资
金，不得使用保险资金等。正是
基于这些规定的出台，险资确实
成了 A 股市场上的“友好投资
人”。但险资举牌的事情基本上
就不再上演了，股市似乎因此失
去了一个题材。自从2015年6月
中旬开始的三轮股灾之后，股市
上的赚钱效应并不明显。虽然证
监会主席刘士余上任后，股市总
体表现出稳中有升的走势，但市
场总体偏向低迷，投资者赚钱并

不容易。相反，“险资举牌概念
股”一度给市场带来良好的赚钱
效应，投资者因此对“险资举牌概
念股”充满怀念之情是可以理解
的。

但时光不会倒流，险资以及
保险业的监管也不会出现松绑的
局面，保险业从严监管的大局并
不会改变。之所以如此，究其原
因在于：

首先，对保险业以及保险资
金从严监管，是支持实体经济发
展的需要。随着宏观经济走向低
迷，近年来，支持实体经济发展被

我国政府放到了一个非常重要的
位置。如果任凭险资进行颠覆性
的恶意举牌，这显然是对实体经
济的一种破坏，这是违背中央政
府精神的。

其次，对保险业以及保险资
金从严监管，既是防范系统性金
融风险的需要，同时也是保险业
自身规范发展的需要。近年来，
防范金融风险成了中央政府的一
个重要要求，在这种大背景下，保
险业自然也要做好防范风险工
作。如果放任保险业进行高杠杆
举牌收购，这不仅不利于保险业
的发展，而且极有可能成为金融
系统新的风险点，同时也是对保
户利益的一种损害。

此外，对保险业以及保险资
金从严监管，也是规范资本市场
健康发展的需要。比如，险资在
资本市场的举牌，作为“友好投资
人”当然是受欢迎的，但如果是

“野蛮人”，虽然短线可以达到刺
激股价上涨的效果，但从中长线
角度来说，是不利于企业发展
的。而且如果放任险资在股市里
快进快出，进行短线投机炒作，这
只会让广大中小投资者的利益受
到损害。因此，基于资本市场健
康发展的需要，基于保护广大中
小投资者利益的需要，对保险业
及险资的从严监管不能动摇。这
个问题并不会因任何情况而发生
改变。

热话题

未来险资或将更“友好”
皮海洲

（上接第一版）2016年全球货物贸
易量同比增长1.3%，中国货物贸
易量下降6.9%，这两组数据的对
比反映出，在中国经济增速明显
高于全球经济增速的情况下，中
国的贸易增速却远低于全球贸易
增速，中国企业的发展更多是依
赖国内市场，中国企业的全球竞
争力后劲不足。

当然，有人可以为这个结果
找出很多理由，比如全球贸易壁
垒，再比如国际汇率波动等等。
但是有多项指标表明，中国企业
和国际一流企业依然存在着明显
差距，美国货物贸易总量超过中
国并不是一次偶然。

跨国公司是赚全世界的钱，
中国企业更多是在赚国内的钱。
通用、波音、丰田、大众这些外国
品牌，在中国可以说是人尽皆知，
也在中国市场上赚走了难以数计
的真金白银。相比之下，有国际
影响力的中国品牌却寥寥无几。
在国际知名品牌研究机构Inter-
brand 发布的2016年“全球最具
价值品牌100强”排行榜上，美国

品牌有52个，占据了排行榜的半
壁江山；10个品牌来自德国，8个
品牌来自法国，6 个品牌来自日
本。中国仅有华为和联想两个品
牌上榜，并且名次非常靠后，分别
位列第72位和第99位。

跨国公司靠科技附加值赚
钱，中国企业更多是靠“跑马圈
地”生财。在汤森路透旗下公司
发布的“2016 全球创新企业 100
强”榜单中，美国和日本分别有39
家和34 家企业上榜，遥遥领先。
中国企业中只有华为公司一家上
榜。而在上一年度，该榜单中居
然连一家中国企业都没有。创新
能力的落后，导致中国企业在技
术话语权、标准化话语权和产业
链掌控能力上，还无法同跨国公
司竞争。

跨国公司全力在新技术领域
布局，中国企业热衷于“炒房”“炒
概念”。在涵盖33个工业领域的
科技实力对比中，中国除在家电、
建材、高铁等少数领域领先美国
外，在其他20多个领域中都远落
后于美国。特别是在前沿行业中

的商业航空器、半导体、生物机
器、特种化工和系统软件等核心
技术领域，中国和美国的差距在
20年到30年左右。麦肯锡2013
发布研究报告，罗列的有望改变
生活、商业和全球经济的12大新
兴颠覆技术中，日本有90%已经做
到了世界前三，并且，在大数据云
计算、新材料、资源再利用、能源
存储、机器人等方面已经做到世
界第一。

任何一国经济的高速发展，
都必然有某种或多种突出的优
势做支撑。在这些优势中，有些
是阶段性的优势，有些是持久性
的优势。中国现在面临的问题
是，以成本优势为主的阶段性优
势已经发挥到极限，但以创新为
主的持久性优势尚未形成。更
直白地说，过去中国人工便宜、
破坏资源的代价小，低成本是中
国企业的主要竞争优势。现在
这两个优势都不存在了，中国企
业和跨国公司的较量到了硬碰
硬的阶段，拼的是创新能力和管
理水平，大多数中国企业就变得

力不从心了。
企业创新能力和管理水平的

提高，依赖的是人口素质和制度
环境。这也就是说，如果中国总
体的人口素质不能超过美国或日
本，中国的制度成本不能够低于
美国和日本，中国企业的国际竞
争力就很难超过美国企业和日本
企业。这些问题已经不是企业自
己所能够解决的。

一个“炒”字，反映出众多中
国企业急功近利的心态，很多原
本很有潜力的企业，就毁在这种
心态上。货物贸易总额被美国反
超，是由两国企业的核心竞争力
决定的，也是由过去长时间内不
同企业间发展策略和发展方式决
定的。这是一个长期积累的结
果，并不能够在短时间内发生根
本性的变化。

货物出口量以及出口结构比
GDP更能够真实地反映中国企业
的国际竞争力。中国出口大多都
是低附加值的、可替代的产品，中
国进口的很多是高附加值、不可
替代的产品。芯片被称为“电子

工业的粮食”，其重要程度可想而
知，从2014年起，芯片已经超过
石油成为中国的第一大进口商
品，每年进口额超过2000亿美元。

2017年一季度，中国货物贸
易又传来利好的消息，进出口总额
同比大增21.8%。这其中，机电产
品、传统劳动密集型产品仍为出口
主力，机电产品占出口总值的
58.1%；传统劳动密集型产品占出
口总值的19.7%，两者合计占到出
口总值的近 80%。同时，中国对

“一带一路”国家的出口增量明显
提高。这些数据透露出的信息是，
中国又为传统产品找到了新的市
场，并不意味着新的竞争优势已经
形成。如果就此认为中国企业国
际竞争力增强，或者是中国经济开
始回暖，那么，这个好消息就会变
成毒害中国经济的“迷幻剂”。

比赚钱更重要的是培养赚钱
的能力。什么时候中国企业明白
了这个简单的道理，什么时候中
国有了能够让企业修炼内功的商
业环境，中国企业新的竞争优势
才有条件形成。

中国为何会失去最大货物贸易国地位？
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