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从 1990 年少林寺下山满怀激情怀揣 170 元赴京办

学，到今天在国内外开设了十余所武术学校，在校生

8000 余人。国际功夫联合会主席傅彪的创业史就像一

部传奇。

资料显示，傅彪原籍重庆开县,中国改革十大杰出人

物，现任联合国友好使者、中国武协特邀副主席、国际功

夫联合会主席、全球金融集团董事长兼总裁（旗下有：全

球电视台、全球功夫网、全球创业网、全球功夫杂志 、北

京少林武术学校总部教学区、第一教学区，上海、山东、

江苏、山西、陕西、海南、河北等馆校，美国、俄罗斯、英

国、马来西亚等分校）、浪漫美人（北京）电子商务有限公

司CEO、北京抗大光荣传统研究会会长。

为拓展武术教育市场弘扬中华武术文化，傅彪到处

奔走。从北京大兴西红门到昌平花塔和平寺，从昌平自

行车赛场到回龙观一路走来。1999年5月18日，北京少

林武术学校新校落成之际，多位领导前来植树助威。从

此，北京少林武术学校进入高速发展期。

据介绍，傅彪在国内外开设了十余所武术学校，在

校生8000余人。学校表演团参加了奥运会、世博会等大

型国际盛会的演出，在央视春晚连续三年精彩亮相，多

次随同国家领导人出访欧美、东南亚等国家和地区，展

示中国功夫。每年有数以万计的国外游客来校参观，欣

赏中华武术表演。北京少林武术学校，已经成为弘扬中

华武术文化的一面旗帜。

为了进一步在世界范围内弘扬中华传统武术文化，

2009 年初，北京少林武术学校联合中国网库，创办了功

夫类媒体——全球功夫网和全球功夫杂志，致力于将全

球功夫网和全球功夫杂志打造成为展示中华民族文化

的平台，进而引领全球功夫文化最新潮流。

2010 年 10 月，傅彪在出席纪念联合国成立 65 周年

庆典活动与联合国秘书长潘基文进行交流时表示，希望

联合国能够助推武术全球化，支持武术早日进入奥运

会，使这一项优秀中华民族文化的瑰宝成为世界人民的

优秀文化。

在成功创办全球功夫网的基础上，傅彪再次向网络

传媒业纵深发展。经过半年的网站建设和试运营，全球

创业网和全球电视台于2010 年正式上线。该网站的开

通为创业者增添了一个强有力的传播平台，也提供了一

个便捷的窗口。

2012 年初，在国内外武术功夫界人士的共同努力

下，国际功夫联合会正式成立，傅彪被推举为首任主

席。国际功夫联合会旨在以各种可能的形式在国际上

推动和鼓励发展武术功夫、少林功夫、散打、太极、气功

等运动，在世界范围内弘扬推广武术功夫文化，不断提

升社会形象、社会影响力、社会知名度和社会价值，推动

和鼓励发展国际交流。促进会员协会之间的合作、友好

关系及相互了解。通过功夫竞赛和健身，提高世界人民

的健康水平。

为了促进世界各国武术运动员和武术爱好者的交

流，让全世界了解中国武术文化，在“大武术观”的思想

指导下，傅彪于2011年策划并组织发起了首届北京国际

武术文化交流大会暨北京国际功夫交流大会。经过六

届的锤炼，武交会已经发展成为国内外武术活动顶级品

牌，吸引了海内外数万名武术爱好者前来参赛,是全球武

术赛事中参赛国家、参赛队伍、参赛选手最多的国际武

林盛会，国际影响力与日俱增。特别是第六届武交会在

莫斯科成功举办，在“一带一路”的战略指引下，开启了

武术丝绸之路的新篇章。

傅彪表示，武术源于中国属于世界，属于体育高于

体育。武术是思想与肢体的结合，还是一门提振全人类

精神意志的科学技术。文化的提升可以升华一个民族

的思想，武术功夫的振兴则可以提振一个国家的民族精

神。习武之人要不断提升思想理念、文化修养、精神境

界、功夫技艺,从而升华每个人的社会责任感、社会影响

力、社会知名度、社会价值观、社会形象、社会地位、人格

魅力。一千条华丽的语言不如一个行动，我们要用实际

行动去推动武术事业的发展，让全球人民享受武术带来

的健康与快乐。

日前，上海至精国际船舶管理股份有限公司凭借为船东提供安全优质的技术管

理和船管服务，荣获“2016中国品牌影响力100强”奖项。其精益求精的品牌理念受到

了“2016中国品牌影响力评价成果发布活动”主办方及评委专家的高度认可。

至精船管董事长兼总经理汪永健作为获奖企业代表在活动上发言时表示，此次

荣获“2016中国品牌影响力100强”，主要得益于至精船管在品牌建设上做到了坚持和

创新的有机结合，升级成为了“智慧供应链解决方案提供商”。伴随着信息时代的来

临，至精的品牌主张已发生了悄然转型和升级。此次获奖既是对公司发展实力的肯

定，更是对未来前景的激励。

汪永健说，在信息文明的时代背景下，至精船管将在现有船舶管理、船员服务、物

资贸易的基础上，向多元化发展，并依托集团公司的全球物流网络和成功管理经验，

搭建供应链业务运营平台、供应链管理服务平台、供应链信息咨询平台，推广和应用

“智慧供应链”理念，为合作伙伴提供商流、物流、信息流、资金流“四流合一”的整体供

应链解决方案。

据悉，上海至精国际船舶管理股份有限公司已于今年上半年成功登陆新三板，此

次在中国品牌影响力评价成果发布活动上获得肯定，表明至精船管的发展前景广阔、

品牌战略不断升级，已经得到了行业及品牌价值评估机构的一致认可。

“2016中国品牌影响力评价成果发布活动”期间，汪永健还就品牌建设、社会公

益、发展战略等问题表达了看法。业内人士认为，至精对品牌的清晰定位，并以差异

化的品牌策略积极顺应时代变化，这让企业能够更加贴近时代脉搏和市场需求，真正

实现转型和升华。

张洁民

近日，五粮液“耀世之旅”全球文化巡展在北京上演收官之站，来自华北地区企事

业单位、高校、文化界、体育界、媒体界以及商界等近400余位知名人士，齐聚一堂，分

享五粮液百年世博荣耀，共同探讨民族产业如何继承发扬工匠精神，让“中国制造”闪

耀世界。

五粮液集团公司董事长唐桥在本次活动上表示，作为中国白酒和中国酒文化的

典型代表，五粮液积极深入践行“一带一路”和中国文化“走出去”战略，不仅在中国举

办的世界盛会中频频亮相，更是通过各种大型国际活动向世界传播白酒文化。未来，

五粮液将精准把握“新常态”战略契机，凝聚最广泛的人心和力量，提速白酒国际化，

让“五粮酿造”闪耀全球。

中国食品工业协会常务副会长刘治介绍了中国食品工业的发展现状，他表示，食

品工业是我国国民经济的支柱产业，无论是在国际食品行业，还是国内工业中，均是

第一大产业。改革开放以来，五粮液得到快速发展，成为中国白酒行业的领军企业。

多年来五粮液恪守传统工艺、秉承匠心品质，不仅获得国内消费者的好评，更赢得了

国际市场的认可。

五粮液集团公司总经理、股份公司董事长刘中国在美酒品鉴环节中表示，从1915

年巴拿马万国博览会崭露头角到2015年米兰世博会续写辉煌,这一百年来，五粮液人

坚持“守诚信、做极致”，用执着的追求演绎着工匠精神的内涵，用生动的实践书写着

世博传奇的篇章。面对新的百年征程，五粮液将一如既往地积极担当起推动民族品

牌国际化发展重任，扛起“中国智造”的大旗。

活动现场发布了五粮液“百年世博 世纪荣耀”收藏酒北京站的认购号段

8778—9999。

2016中国品牌影响力评价成果发布活动于11月10日至11日在京举行。 北京微

廉美商贸有限公司在该活动中荣获“中国微商足贴最具影响力民族品牌”奖项。该公

司董事长赵立红对此表示，每个企业都有自己的品牌发展路径，微廉美选择的是“互

联网＋”自主品牌道路，以小投资、低利润、多渠道，与客户互动交流和更灵活多变的

微信营销模式在短时间内建立起自己的品牌知名度，正是“互联网+”自主品牌商业

模式背景和互联网发展的浪潮下，网络电商迎来了政策和市场双重叠加利好的具体

表现。

据赵立红介绍，北京微廉美商贸有限公司成立于2015年，是集养生产品研发、生

产、销售为一体的健康产业集团公司。公司响应国家治未病的理念，致力于研究体外

祛湿排毒，养生保健，调理人体亚健康状态。

作为第一家建立自己微商学院的微商企业，以微廉美的产品以生产、销售、研发

有机统一的“一体化”模式进行营销。自主研发带有微商控价系统的产品销售网络遍

布全国，外派业务团队、地方代理商、加盟代理形成了以产品OTC推广、公司连锁，自

然人为主的销售团队。

在市场营销和售后服务方面，微廉美制定的约定价格体系规范了市场环境，保护

客户利益的同时保证产品的品质和疗效及手续合法规范，还可以用最短的时间解决

问题，使代理商没有后顾之忧，设立的健康热线能及时化解消费者在使用过程中出现

的各种问题。

在创新经营的同时，微廉美在社会公益方面也做了许多工作，为无业人员解决就

业问题，改善生活状态，并在企业文化中树立公益意识，促进组织及团队提高社会责

任。

微廉美：
构建“互联网＋”自主品牌模式

于强

以武术的魅力
赢得世界
——记国际功夫联合会主席傅彪

钟凯

至精船管：
伴随信息时代升级品牌主张

五粮液：
弘扬传统文化 传承工匠精神

杜强

至精船管董事长兼总经理 汪永健

此次荣获“2016中国品牌影响力100强”，主要得益于

至精船管在品牌建设上做到了坚持和创新的有机结合。伴

随着信息时代的来临，至精的品牌主张已发生了悄然转型

和升级。此次获奖既是对公司发展实力的肯定，更是对未

来前景的激励。

北京微廉美商贸有限公司董事长 赵立红

每个企业都有自己的品牌发展路径，微廉美选择的是

以小投资、低利润、多渠道，与客户互动交流和更灵活多变

的微信营销模式在短时间内建立起自己的品牌知名度，正

是“互联网+”自主品牌商业模式背景和互联网发展的浪潮

下，网络电商迎来了政策和市场双重叠加利好的具体表现。

五粮液集团公司董事长 唐桥

作为中国白酒和中国酒文化的典型代表，五粮液积极

深入践行“一带一路”和中国文化“走出去”战略，不仅在中

国举办的世界盛会中频频亮相，更是通过各种大型国际活

动向世界传播白酒文化。未来，五粮液将精准把握“新常

态”战略契机，凝聚最广泛的人心和力量，提速白酒国际化，

让“五粮酿造”闪耀全球。

国际功夫联合会主席 傅彪

武术源于中国属于世界，属

于体育高于体育。武术是思想与

肢体的结合，还是一门提振全人

类精神意志的科学技术。


