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希尔顿酒店集团
中国区业主协会2016年年度会议

掠影

希尔顿业主协会与东方地毯集团已经进行了多

年的合作。作为多年的合作伙伴，我非常了解东方

地毯。这是一家曾经有着国企背景的企业，无论是

在履约的诚信度、售后服务以及在材质把控上，东方

地毯都从没放松过，是绝对不会偷工减料的。

我是山东烟台人，对山东人有一种自然的亲切

感，当时应销售总监何永玉的邀请，我去了一趟滨

州，参观了东方地毯所有的产品线，可以说让我“叹

为观止”。以前，我也看过许多企业，它们的核心优

势主要在一线的工厂上。而东方地毯不仅拥有一流

的生产线，还有周到的售后服务，所以我觉得希尔顿

业主协会选择东方地毯作为合作伙伴是无悔的。

与东方地毯合作是无悔的选择
希尔顿酒店集团中国区业主协会会长藏晓安：

酒店业主说

东方地毯作为地毯行业国标的制定单位之一，

有着地毯行业较为权威的实验室。我认为，这是东

方地毯的优势，它站上了行业的制高点。在我看来，

三流的企业做产品，二流的企业做品牌，一流的企业

做标准，而东方地毯，毫无疑问早已跨入一流企业的

行列。

从产品设计的广度来说，不论是高星级酒店还

是快捷酒店，东方地毯几乎都有涉足。而且高星级

酒店不只是“高水准”，从地毯行业来说它也是个制

高点。过去我们有很多地毯只能选择从国外进口，

现在我们很大一部分则是跟东方地毯进行合作。非

常期待和东方地毯会有更深入的交流与合作。

看好东方地毯的行业优势
常州希尔顿酒店业主代表黄泽明：

“东方地毯”一直名声在外，但我对东方地毯真

正的接触是在这次的希尔顿年会上。它带给我的第

一印象就是颜色鲜艳、花式亮丽。

听了东方地毯销售总监何永玉的介绍后，我才

知道东方地毯的民用市场主要集中在维吾尔族、藏

族、蒙古族、回族等少数民族地区，多年来，这一市

场的地毯销量非常大。在我进一步参观地毯的样

品展示后，发现它的质量和做工也都堪称“一流水

准”。

我认为东方地毯在民用这块已经做得非常好，

而且设计非常精美，但是在新疆有待于向高端市场

开拓，更大步地走进高端地毯市场，占领份额。我们

酒店集团每年下设酒店大概会开1—2家左右，很期

待能与东方地毯合作。

希望在新疆高端市场加大开拓力度
乌鲁木齐希尔顿酒店会员部总监孙翠霞：

作为洲际酒店集团中国区酒店业主协会采购专

委会负责人，之前我只是听说过东方地毯这个品

牌。此次参加希尔顿酒店集团业主大会通过协会介

绍后，我才对东方地毯及其产品的工艺和品质有了

更深一步的了解。天津海河英迪格酒店于2012年开

业，是一家经营了四年且比较成熟的酒店。我们所

使用的精美地毯也都是由顶级制造商专门定制的产

品，但是在看了东方地毯的相关产品展示后，发现他

们的技术完全有能力达到客户的使用需求。因此，

在我们业主集团的海南希尔顿酒店项目中，也会考

虑使用该品牌的产品，同时后期也有可能会去该公

司进行实地考察。我们希望以后与该公司能够建立

良好的供需关系。

（本栏目稿件由本报记者周梦采写）

产品工艺和品质令人难忘
天津市海格酒店管理有限公司总经理闫金烽：

从蓝海到红海 酒店地毯转型高端

本报记者 周梦

东方地毯荣获希尔顿业主协会“2016年度推荐供应商”荣誉称号

崔旗在年会的致辞中讲到：“东方

地毯集团经过 24 年的发展，已经从最

初的手工编织地毯企业，发展成为集

设计、研发、检测、纺织、染色、地毯织

造一体化的集团公司。公司在海内

外设立 62 个分公司，建立了以国内省

会城市，海外中心城市为枢纽的销

售、服务网络，快速响应客户的业务

需求。目前，我们与大连万达院线、

酒店板块，华谊兄弟，上海绿地建立

了战略合作，成功签约迪拜亚特兰蒂

斯海南三亚项目，今年备受关注的杭

州 G20 峰会主会场地毯，用的就是东

方品牌。”

凭借优质的品牌影响力和企业综

合竞争力，东方地毯在获得希尔顿业

主协会授予的“2016 年度推荐供应

商”荣誉称号基础上，成为希尔顿业

主协会力推的“2017 年度推荐供应

商”。

作为协会的重要战略合作伙伴，

这次年会的成功召开，使希尔顿业主

协会、酒店业主、投资人对于东方地

毯有了更进一步的认识和了解，也将

对今后双方的合作产生积极深远的

影响。东方地毯也将借助于希尔顿

酒店集团中国区酒店业主协会这一

体系完善、制度健全、互动活跃的平

台，最大程度地发挥优质品牌供应商

的社会责任、企业责任，携手希尔顿

业主协会共同促进大中华区国际品

牌酒店繁荣发展。

时光一晃过去了 15 年，东方地毯

也经历了酒店地毯行业从蓝海变成

红海的转变，激烈的市场竞争促使东

方地毯把目光投向了高端酒店地毯

市场。

今年国庆前，希尔顿酒店集团中

国区业主协会 2016 年年度会议在山

东青岛金沙滩希尔顿酒店举行。希

尔顿酒店集团投资人、业主代表、总

经理及行业知名品牌供应商代表出

席年会，东方地毯集团作为希尔顿业

主协会战略合作伙伴独家承办此次

大会。

在年会的希尔顿酒店推荐供应商

授牌仪式上，东方地毯集团销售总监

何 永 玉 接 受 希 尔 顿 业 主 协 会 的 授

牌。在全国 30 多家希尔顿酒店参与

的“最美希尔顿酒店”评选活动中，杭

州和达希尔顿逸林酒店、金茂三亚亚

龙湾大酒店、河源汇景希尔顿逸林酒

店最终胜出，崔旗向他们赠送了由东

方地毯顶级设计师设计的独具特色

的精品丝织工艺挂毯。

在经过了贵州遵义希尔顿酒店、

深圳蛇口希尔顿酒店等工程项目的

合作后，东方地毯品牌效应迅速拓

展，得到了希尔顿业主协会和业主们

的认可和肯定，双方达成了紧密的伙

伴关系，东方地毯也成了深获希尔顿

酒店集团信任的优质地毯品牌供应

商，并成功参与到希尔顿酒店集团旗

下酒店的设计方案中。

谈起当年开拓酒店地毯市场的情

形，东方地毯集团总经理崔旗记忆犹

新。

2001 年，中国入世给企业带来前

所未有的发展机遇。而随着人们生活

水平的提高，餐饮旅游业也进入发展快

车道，这对主攻沿海酒店的东方地毯来

说，市场猛然拓宽。

“当时滨州的宾馆酒店还几乎没有

用地毯的，因此我们的市场几乎都在外

地。在我印象中，银茂大酒店是滨州第

一家使用地毯的酒店，那时高档地毯他

们还用不起，用的全是我们仓库里的边

角料。”崔旗回忆说。

为了更好把握地毯质量，在开拓市

场的同时，东方地毯对市场进行了细致

分类，并按照每个市场的不同要求，对

地毯质量进行监管与创新。

据她介绍，不同市场对地毯种类和

质量要求大不相同。“西北民用市场对

地毯的保温性能、尺寸等要求很高，这

就要求我们对所使用的材料、地毯裁剪

等生产工序严格把关。”崔旗说，而酒

店、会所要求地毯耐脏易清洁，因而在

保证品质的同时，一种含有玉米纤维提

取物的新材料被应用到地毯生产中，

“这种新材料极耐脏，而且很容易清洁，

沾上脏东西用湿抹布就可以清洁掉。”

崔旗认为，因为人们生活习惯等原

因，国内民用市场所占份额还很小，但

民用市场潜力巨大，因此，民用地毯质

量把关也不可懈怠。

旅游业的高度发

展带动了旅宿行

业的市场扩张，酒店业

迎来了黄金发展期。

随着快捷酒店、商务酒

店以及星级酒店的竞

争越来越激烈，对酒店

地毯也提出了越来越

高的要求，酒店地毯行

业从原来的蓝海变成

了现在的红海。

开拓：探路酒店地毯蓝海市场

转型：高端地毯铺进国际酒店

荣誉：凭借品牌优势获得客户青睐


