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“一樽一盏一心海，一房一山一世界”，2016年10月10

日10时，由北京市房山区人民政府、比利时布鲁塞尔国际

酒类大奖赛组委会主办，北京市房山区葡萄种植及葡萄酒

产业促进中心和北京国际酒类交易所承办的2016“一带一

路”国际葡萄酒大赛（英文简称BRWSC）正式在北京房山

区国际葡萄酒博览园开幕。

北京市副市长林克庆，宁夏回族自治区政府党组副书

记、宁夏贺兰山东麓葡萄产业园区管理委员会主任、宁夏贺

兰山东麓葡萄与葡萄酒国际联合会主席郝林海，北京市房

山区区长陈清，比利时布鲁塞尔国际酒类大奖赛组委会主

席卜度安·哈佛，2016“一带一路”国际葡萄酒大赛组委会代

表、比利时布鲁塞尔国际葡萄酒大赛总经理托马斯·科斯

托·诺贝尔，葡萄酒大师彼德罗·陶乐斯，法国参议院资深议

员、欧中联合商会主席让·比才等政府领导，评委代表、参赛

企业和媒体记者在内的500人出席开幕仪式。开幕仪式由

北京电视台著名主持人曹一楠主持。

2016“一带一路”国际葡萄酒大赛系列活动，是根据我

国“一带一路”国家战略特别创办的国际级葡萄酒赛事，大

赛采用“2+X”合作模式，由北京国际酒类交易所与比利时

布鲁塞尔国际酒类大赛组委会发起，与产区主办方共同开

展，首届大赛落户在北京房山区。

陈清代表大赛中方主办方在开幕式致辞，对莅临2016

“一带一路”国际葡萄酒大赛的各位嘉宾表示欢迎。他表

示，大赛是北京房山区践行国家“一带一路”发展战略的具

体体现，吹响了房山区向生态转型的“冲锋集结号”。北京

房山地处北京西南，发展酒庄葡萄酒产业具有得天独厚的

地理资源优势，与法国波尔多具有相同纬度，拥有北京最大

的山前暖区，是适宜种植酿酒葡萄的理想区域。2010年房

山区委区政府将酒庄葡萄酒定为房山农业产业结构调整的

主导产业，按照产业发展规划在全区12个乡镇建设64家酒

庄，目前已签约酒庄33家，在建酒庄22家，酿酒葡萄种植

20多种，种植面积2万余亩，正在成为中国强势崛起的新兴

产区。

卜杜安·哈佛代表大赛外方主办方在发言中认为，“一

带一路”发展战略对中国乃至沿线相关地区葡萄酒产业的

推动，使比利时布鲁塞尔国际酒类大赛组委会更加重视中

国葡萄酒产业，更加重视北京在国际葡萄酒文化和传播中

的地位与作用。他表示，“本次大赛将会是一场东西方葡萄

酒文化融合同台共舞的美酒盛宴，希望大赛能推动房山的

葡萄酒文化发展。”

郝林海作为“一带一路”沿线产区代表在开幕式发言

称，希望以本次大赛为契机，加强与宁夏的交流合作，共同

应对国际化新趋势下对中国葡萄酒的空前挑战，共同研究

解决发展过程中的瓶颈问题，共同推进中国葡萄酒产业转

型升级，共同加强品牌塑造与推广,共同推动中国葡萄酒产

业持续健康发展。同时，以此次葡萄酒大赛为载体,构建向

西开放大平台，再创“一带一路”合作共赢新辉煌。

记者在开幕式上获悉，本届“一带一路”国际葡萄酒大

赛，覆盖全球40多个国家和地区，有来自全球30个国家的

70 多名葡萄酒专家担任评委，全球 1000 余款酒品参加比

赛，来自全球的130家酒庄、79个葡萄酒产区、500余款葡萄

酒参展，同期将举办40余场高端论坛。

“中国葡萄酒是非常值得关注的，中国葡萄酒人用坚持

精神酿出了大量好酒。希望利用‘一带一路’大赛这个平

台，让更多人在公平、公正的环境下了解葡萄酒。”大赛承办

方、北京国际酒类交易所总裁朱力对记者表示，葡萄酒作为

丝绸之路历史上非常重要的交易品，是见证古代欧亚贸易

繁荣的重要商品，举办“一带一路”国际葡萄酒大赛既是对

我国“一带一路”国家战略的践行，又是对历史最好的传承，

更是对产区主办地最好的传播。

记者了解到，本届大赛期间，将采用国际级葡萄酒大赛

最高标准，组成最豪华的大赛评委会阵容，对参赛酒品进行

盲品。而“国际葡萄酒大师高端论坛”，将聚焦中国葡萄酒

产业未来发展方向，探讨葡萄酒酒庄酿酒工艺、酒庄营销、

酒庄旅游等多个领域。同时举办的“国际高端精品葡萄酒

博览会”，以全球100家酒庄酒品作为展示对象，展示全世界

不同产区、不同酒庄的文化内涵，品味葡萄酒的独特魅力。

为了办好此项赛事，大赛主办方、承办方在北京房山区

沿线道路环境、酒店管理、治安等方面下足了工夫，比如说，

成功搭建了面积6000多平方米、展示全球40多个产区100

个酒庄的葡萄酒博览会。此外，室外园林景观绿化、酒店经

营管理团队、青龙湖周边环境综合整治情况效果明显。

以“走进美丽乡村，体验农游乐

趣”为主题的2016长三角休闲农业与

乡村旅游博览会近日在上海国际农展

中心举行，吸引参展企业 184 家。但

乡村旅游红火的背后却是人才瓶颈，

人才不足将影响一些区域的乡村旅游

项目是否具有活力和自我造血功能。

乡村中年轻人流失严重

中国的乡村旅游正在迅速发展，近

年来取得了不俗的成绩，譬如长三角地

区，以上海为例，该市休闲农业和乡村

旅游发展实际解决当地农民就业1.7万

人，占到上海本地农业劳动人口的7%，

基本是用上海3%的农业用地解决了

7%的本地就业，真正实现农民“离土不

离乡，零距离就业”。但是不可忽视的

是，一些区域的乡村旅游项目在进一步

发展的过程中也出现了乏力，其中的原

因之一就是农村年轻人的问题。

在江西省婺源县西南部，有一个

村子叫排前村，该村位于婺源和景德

镇交界处。据该村村民余文飞介绍，

婺源旅游经济发展的非常好，但是区

域发展并不平衡，而排前村就处于婺

源旅游经济发展欠佳的西南部。

在乡村旅游发展的如火如荼的当

下，乡村旅游经济的市场越做越大。

2015年，全国休闲农业和乡村旅游接

待游客超过22亿人次，营业收入超过

4400 亿元。受到乡村旅游发展大潮

的影响，诸多村子相继加入到发展乡

村旅游的队伍之中，排前村也跃跃欲

试。据余文飞向记者介绍，目前，排前

村仅有两家农家乐，但是村干部有意

愿让该村朝乡村旅游方向发展。在此

过程中，该村面临着一个问题，即年轻

人力量不足。余文飞说：“年轻人多外

出打工，因此在排前村很难看到20岁

至40岁的男性，而30岁左右的女性也

非常少见。”

农村年轻人的缺乏也是天津大

学设计总院宁波中心主任胡洋观察

的问题。近年来，胡洋一直在江浙地

区对村落文化进行研究，考察过很多

乡村旅游项目。他表示，以浙江为

例，有些数十户的村庄空无一人，甚

至几个村的村民聚在一个村里生

活。“当地农村人口流失和空心化非

常严重。”胡洋说道。

这样的问题也是位于内蒙古的全

小国所遇到的。全小国此前在内蒙古

鄂尔多斯一家发端于农家乐，后来发

展为4A景区的旅游度假区担任常务

副总经理，如今自己创业为景区和旅

游项目提供第三方服务。这段时期以

来，他走访了鄂尔多斯很多乡村旅游

项目，发现当地小型乡村旅游项目的

基础设施和硬件设施都非常完备，而

接下来如何进行软性服务的提升成了

这些乡村旅游项目的当务之急。他

称：“这个当务之急需要更多的年轻人

从城里回到村里就业和创业来解决。”

年轻人能创造更多产品

如果当地农村年轻人力量充裕，

那么，当地发展乡村旅游项目就具有

明显的人才优势，并且乡村旅游也会

发展的相对比较好。青岛的李庆毅就

是乡村旅游行业较为年轻的一员。他

出生于1989年，如今已有5年多的从

业经验。他有着自己的团队，团队的

大部分成员为90后，其余则是80后。

团队的年轻化，让其在行业发展中游

刃有余。

2015年10月，有网友爆料在青岛

吃饭遇到宰客事件，一只大虾收费38

元……该事件引起了社会的广泛关

注，成为人们议论的话题。这对于李

庆毅的触动很大，他筹划能为到当地

乡村旅游的游客提供高质量、低价格

的产品。之后，他迅速行动，和团队构

建了电子商务服务平台。如果一些游

客在乡村旅游过程中，吃到了某种土

特产并觉得口感不错，那么就可以在

该电商平台上下单预定。该平台上的

土特产品由当地的农户或者商户提

供，在对品质有所保证的同时，在价格

上也比较低廉。

年轻是一种优势，年轻人对于市

场非常敏感，能够快速行动，将产品

推陈出新。短短几年，李庆毅推出了

很多服务和产品。他的团队与当地

学校合作，引导初中生和小学生到乡

村去，亲近自然。比如，语文课本中

有一篇文章叫《落花生》，为此他们配

备专门的老师带领学生离开课堂走

到乡村中，直观了解什么是落花生。

此外，他们还与当地的企业合作，让

企业在乡村里开展团建工作或者拓

展训练。而他们则为企业员工提供

食宿服务等。

团队的年轻化让李庆毅尝到了甜

头。他说：“年轻的团队，充满精力、活

力、高效执行力和学习力”。所以，他

还推行了另外一项措施来保证团队能

够长期保持年轻化，即招募大学生志

愿者。因为大学生空闲时间比较多，

而且也需要社会实践，他们的加入，可

以为李庆毅团队提供更加新鲜的“血

液”……

年轻人离城返乡难

不仅仅是李庆毅，全国乡村旅游

行业中，还有很多年轻的从业者，他们

打造和提供更多的乡村旅游产品，在

乡村旅游发展的道路上发挥着自己的

作用。但是，农村中年轻人的数量还

是远远不够的。

全小国分析，乡村旅游发展的重

心之一就是所提供的项目和产品的差

异化和丰富性，这对客户具有更大吸

引力。他说道：“这就需要更多农村中

的年轻人从城里回到农村创业，或者

种地，或者养殖，或者开展更多的项

目，这样才能提供更多的产品和服务，

人们才会走到乡村进行体验和消费。

而且，发展乡村旅游，需要和科技产

品、现代化产品和手段相结合，比如通

过移动终端和网络平台进行营销、宣

传，开拓渠道，研发产品以及开展农村

电子商务等。这都需要年轻人在其中

承担相应的角色，而不是农村中剩下

的老人和小孩所能完成的。”

由于年轻人的缺乏，胡洋也对于

乡村旅游的发展有了些许担心，因为

是否拥有年轻人关系到乡村旅游未来

能否长期火下去以及是否具有活力和

自我造血功能。否则，乡村旅游难以

一直火下去。

既然乡村旅游经济的发展需要农

村年轻人回去，但是他们是否愿意回

到乡村？记者向一些在外务工的人员

进行了调查，比如，从农村出来的在大

城市做早点生意的王世峰就不愿意回

去，因为他不知道回到农村怎么挣钱

维持生活。在胡洋看来，城市的快速

生活，已经改变了部分农村年轻人的

价值观，他们宁可在城市艰难的生活，

也不愿回去。这并不是因为农村不

好 ，而 是 因 为 他 们 找 不 到 回 去 的

“路”——创业之路，致富之路。

眼下，如何吸引年轻人回到乡村

是一些区域发展乡村旅游所需要面对

和解决的问题。而且，即便年轻人愿

意回去发展乡村旅游，也不能以“破

坏”的形式来对乡村进行建设、开发和

发展旅游。

曾是《欢乐总动员》的
操盘手

“选择一份事业，没有原因，就是

缘分，是一份执着，怀着一颗诚挚的

心，只为期待。”江虹接受《中国企业

报》记者采访时这样表达自己对工作

的挚爱。这份挚爱源于她“显赫”的职

场历练：中国第一代独立制作人、电视

导演，经历了电视综艺节目在中国的

兴起，曾任北京电视台《欢乐总动员》、

上海东方电视台《激情方向盘》、中央

电视台《同一首歌》导演、制作人，所制

作的电视节目曾获得多次全国性大

奖。

江虹的事业开始于20年前，当初

走进电视行业也是误打误撞，但慢慢

地，她深深爱上了这个行业，认定做个

媒体人是终身的奋斗目标。在 20 年

的职业生涯中，有成功也有挫折，有喜

悦也有泪水，归根结底，还是挚爱。

上世纪90年代中期，迎来了中国

服装行业的新机遇。江虹在大学学习

的是经济专业，她敏锐地捕捉到了这

个时机，当时大量的国外服装设计师

的作品走进中国，中国成为世界服装

行业的潜力股。江虹抓住这个机遇，

组建了模特、展示公司，成为当时中国

最具规模和影响力的服装展示平台。

并且组织了当时中国最高知名度的

“福特·模特大赛”，挖掘推出了众多知

名模特。正是这些出色的工作，为她

拓展了新的事业领域，当时大型综艺

节目《欢乐总动员》的投资方找到她，

希望她加盟剧组。面对新的事业挑

战，江虹没有知难而退，从此开始了她

事业的新历程，《欢乐总动员》成为新

世纪初全国最火的综艺节目，成为当

时街头巷尾热议的话题性节目。

之后的江虹更是如鱼得水，电视

行业给她带来了新的发展机会，她被

邀请参与了多个电视台的节目制作，

大部分作品都成为百姓喜爱的电视节

目。江虹很清醒地认识到，自己一直

没有进入体制内工作，电视台除了给

她工作机会之外，并不能给她带来平

台的扩充，作为一个独立制作人，应该

开拓更多的职业平台。在与众多的电

视台合作之后，江虹把注意力转向了

新媒体及文化活动组织。经过一段时

间的摸索，她又找到新的事业兴趣点，

准备再次出发。

致力于推动中美音乐
和文化交流

一直在媒体第一线工作的江虹，

除了电视节目这个工作内容一直在进

行外，近期又有了一些新动向。她现

在不仅和电视台这样的传统媒体合

作，也有很多工作内容是和网络媒体

合作，做大型活动。江虹在电视行业

多年，制作了很多优秀的电视音乐类

综艺节目，此类背景让她参与了中美

电影节这样的文化交流活动。她说：

“之前的工作经历给我帮助很大，在我

的电视节目里，我有幸和中国很多著

名的歌手及音乐人合作过。感觉到中

国的流行音乐很需要有一个交流平

台，通过这个平台，一方面我们中国的

优秀人才可以被宣传出去，别一方面

中国的音乐人可以向美国流行音乐的

顶尖人才学习。

即将于 2017 年春季在美国洛杉

矶举办的“中美音乐节”是江虹一手操

办的，举办目的是想给两个国家的流

行音乐交流搭建一个平台，让两个国

家的音乐人以及两个国家的观众能欣

赏到中美最好的流行音乐。因为是音

乐交流活动，江虹首先考虑人的因素，

比如音乐制作人、参与者，面对大众的

歌手。“音乐制作人方面会邀请美国的

格莱美获奖者3—4位，歌手将会有一

位格莱美获奖者，三位美国流行音乐

界歌手，包括一个乐队。中国方面将

会有三位歌手，都是目前最有影响力

的歌手。”江虹说。

尽管如此，江虹还是觉得压力很

大，毕竟国内的市场竞争激烈，和当年

的成功不可同日而语：“电视台是强势

平台，只要节目制作精良，一般都不会

失败。现在不同了，各种媒体竞争大，

平台很多，想要做得好，必须比以前花

更多心思。不过我是太喜欢媒体这个

行业，希望自己能把喜欢的事情做好，

这样就算不成功心态也很好。”

由于音乐节是在美国举办，中国

的观众通过什么渠道看就是一个问

题。为了能让中国观众看到开幕盛

况，江虹四处联系，最终确认了国内一

家顶级的卫视来买断转播权，同时正

在洽谈的还有几家对本次音乐节的视

频内容兴趣浓厚的网络媒体。

虽然压力山大，但对于江虹来说，

只要喜欢这个工作，就要享受工作的

快乐，享受过程。只要工作就会有困

难，但她会把这些看成是整体的一部

分，和快乐的东西一样来享受。

江虹面对工作的态度和目的，单

纯而简单——你若盛开，清风自来；心

若浮沉，浅笑安然。

“怀着一颗诚挚的心，只为期待”
——记中国第一代独立制作人、电视导演江虹

董菁 本报记者 朱晨辉

乡村旅游：人才缺失制约行业发展
本报记者 黄永琰

全球1000余款酒品参赛

2016“一带一路”
国际葡萄酒大赛开幕

张杰 本报记者 朱晨辉


