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真正落实全国文化中心的
科学定位和城市功能

北京的城市功能与战略定位在新中国成立后几经

变化，但很长时间内并不是很科学，最大的问题是历史

上形成的二产占据了重要地位，比如首钢、拖拉机厂、

燕化、焦化等。即便到了“十二五”规划时期，北京也

没有遏制住有发展经济的冲动，仍然包括了很多重型

产业。直到2014年 2月26日，习近平总书记视察北京

工作提出四个中心的城市战略定位，才使北京真正回

归核心功能。当然，今天对北京城市的科学定位，不仅

是理念的进步，更是经济社会发展使然。根据北京市

统计局、国家统计局北京调查总队公布的数据，2014年

北京全市人均地区生产总值为99995元，按年平均汇率

折合为16278美元，北京已经进入发达国家水平。

有学者认为，从城市发展的历史看，其大致经历了

三种形态：第一种形态是商业城市，第二种形态是工业

城市，第三种形态文化（创意）城市。目前世界上很多

发达国家的城市，比如纽约、伦敦、巴黎、东京等都进入

了第三种形态，即文化城市或创意城市形态。这些城

市的产业基本以文化创意产业为主。文化创意产业从

业人员在总的就业人口中所占的比例，纽约为12%；东

京为15%，伦敦占16%。在创意城市研究方面，美国城

市社会学家理查德·佛罗里达曾提出衡量创意城市的

3T要素理论；英国，查尔斯·兰德利(CharlesLandry)提出

7要素理论。实际上，创意城市或文化城市的出现，是

人类社会进入后现代化阶段的必然结果。

借鉴国际经验培育文化创新创意环境

纽约作为世界艺术之都，其面对面交流的活力机制

部分依赖于环境建设：步行而至的酒吧、俱乐部、餐厅

和社区。设计大师吉尔斯对此评论道：纽约的这种创

意氛围在依赖于汽车代步的城市中几乎是不可能发生

的，比如华盛顿，甚至洛杉矶。纽约90%的设计师都在

当地接受过正规教育；绝大多数都接受过正规培训。

北京应该积极借鉴以上经验。此外，北京还应研究

如何更好地利用公共空间，比如机场、火车站、公园，在

这些地方进行设计展示展览，让更多的人更方便地接

触设计艺术。创造更好的创意创新社交条件，比如成

立设计师协会、举办时装周等活动；利用大学孕育人力

资本、提供社交网络（本地的和全球的）；引进更多与国

际同步、具有国际水准的文化创意活动，创造更多机会

让国际一流文化创意人才与北京同行交流。适度鼓励

夜生活等社交网络的建设。

大力促进创意阶层在北京的崛起

著名创意经济学家理查德·弗罗里达教授在《创意

阶层崛起》一书中指出，创意不是简单的部门或行业分

类，创意在当代经济中的异军突起表明了一个职业阶

层的崛起，现代社会完全可以分化成四个主要的职业

群体：农业阶层、工业阶层、服务业阶层和创意阶层。

他对创意阶层的定义是那些“创造有意义的新形式的

工作”的人，他们分布在各行各业，性格外向，不喜欢听

从组织或机构的指挥，抵制传统的集体规范，崇尚多样

性与包容性，希望凭借工作上的优秀表现获取成功。

他们对工作内容与工作环境的要求，往往重于对薪酬

的要求——当然，这并不是说薪酬不重要。他们需要足

够的钱来选择自己想要的生活方式，但是如果收入很

高，却被朝九晚五的工作时间以及一成不变的标准着

装所束缚，他们还是开心不起来。

要形成北京的创意阶层，必须构建多渠道、多形式、

多途径的立体化人才开发培养体系。首先，利用高等

院校和科研机构，形成本专科生、研究生以及MBA等立

体式文化创意产业人才培养体系。其次，实施产学研

一体化的教育模式，推进企业、学校和研究机构的合作

教育，加快复合型和应用型人才的培养。再次，加强文

化创意产业人才国际交流与合作，积极发展网络教育，

促进海外人才在京创业发展，鼓励人才流动，不求所

有、但求所用。最后，探索形成文化创意人才市场化培

养机制。

（作者系北京市文化创意产业研究中心主任，北京

市社会科学院传媒研究所所长、研究员）

中国艺术品市场经历了 30 多年

的快速发展期后，整个市场的交易规

模已近4000亿元的水平，特别是拍卖

市场的规模已经达到 600 亿元至 700

亿元的平台规模。近几年，艺术品开

始超越房市、股市，跻身成为投资领域

的新贵，越来越多的资本通过艺术品

抵押、艺术品按揭、艺术品信托、艺术

品基金等各种金融形式介入艺术领

域。

拍卖交易让艺术品
金融化初具萌芽

艺术品金融近年来渐渐成为热门

话题。自中国出现拍卖公司以来，艺

术金融已初具萌芽，和雅昌艺术市场

监测中心不久前发布《2015全球艺术

市场年度报告》显示，尽管全球经济不

景气，但艺术品市场仍表现出强劲生

命力，其中纯艺术类市场通过公开拍

卖，获得高达112亿美元的总成交额。

而随着国内消费信托瞄上艺术品以及

电商崛起，艺术品金融再次点燃投资

者的热情。

从2010年开始大规模发展，随着

金融资本不断地进入艺术市场，市场对

艺术品的投资收藏从简单的个人爱好，

衍生出一种新的财富管理类型。熟悉

艺术品金融圈的人士可能比较了解：一

幅1—2平尺的唐卡画作在国内也就卖

两三万元，但是同一幅作品到了欧洲市

场，售价500万元也不足为奇。

“从理论上讲好货不便宜，便宜没

好货。拍卖的价格一与作品本身的好

坏有关；二与现场有关，比如拍卖师、

现场气氛以及到场的藏家。总之拍卖

的价格会受很多偶然性因素的影响。

其次，普通的受众只会关注拍卖的价

格，而这些拍卖数据只是来自于互联

网的搜索或者媒体的报道，而不是行

内的真实价格，因为很多拍卖价格是

不对外公开的。”中国最早从事艺术品

基金管理的资深人士、2009年创办北

京德美艺嘉文化产业股份有限公司

CEO董艺，日前在接受《中国企业报》

记者专访时表示，“拍卖只是艺术品经

营的一个很小的链条，做艺术品全产

业链肯定离不开金融化。作为致力于

艺术品领域的专业公司，要完成艺术

品全产业链的整体布局，形成了融艺

术解决方案、艺术推广、艺术金融、艺

术公益于一体的全产业链商业模式，

具有运作和管理国内的当代艺术基金

的丰富经验。”

艺术品正在
资产化、金融化、大众化

中艺财富文化艺术品投资管理中

心有限公司董事长沙水兵在艺术品投

资领域探索将近20年，从基础研发开

始，一步一个脚印，一点一滴地积累，

期间经历过许多挫折，但却从未轻言

放弃，最终开发了一套完整的集艺术

品、金融、互联网为一体的艺术品综合

服务平台。这套创新的艺术品营销模

式，使中艺财富在整个艺术品投资行

业遭遇“寒潮”的情况下逆势上扬，并

取得了巨大的成功，仅2015年销售额

就达 21 亿元。沙水兵就艺术品金融

的话题告诉记者：“中艺财富敢为天下

先，以艺术品及其资源资产化、金融

化、大众化为主线，开创了‘1+6’艺术

品创新营销模式，成立了中艺财富画

院，并设立了文化金融发展基金，走出

了一条独特的艺术品投资创新发展之

路。作为中国艺术品综合服务平台，

中艺财富在投资方式上也给出不同形

式进行选择，我们的应用平台从拍卖、

认购、交易、微购、博宝等多种方式实

现保值增值。”以中艺交易平台为例，

记者了解到，中艺财富采取政府引导、

市场化运作方式，遵循“公平、公正、公

开”的规范原则，以艺术品的未来收益

权等为交易对象，为各类文化艺术品

提供专业化交易平台，打造文化艺术

品综合电子交易服务中心。投资者通

过三方支付方式出入资金，资金由中

艺财富文化艺术品交易中心、通联支

付公司和建设银行共同托管，实现资

金的安全结算和有

效监管。

沙 水 兵 说 ，他

一直未雨绸缪，思索

如何让艺术真正地

走近人民，“书画版

权开发中心”的建

立，让中国执着于书画艺术的普通老

百姓有了市场需求。“中艺财富投资

1000多万元从德国、日本等地购置了

最先进的数字化保护设备，将近20年

来收藏的 10 万多幅当代名家作品进

行版权开发并投放市场，从而让艺术

精品走出深阁，走下神坛。让普通书

画爱好者能低价买入自己喜爱的书画

作品。同时，为了杜绝‘真假虚高、鱼

目混珠’现象，中艺财富画院特意将书

画复制品进行编号编码，以维护书画

艺术品市场秩序”。

艺术家作品价格
短期增长太快不是好事

艺术品投资在当下的中国可谓如

火如荼，随着全国两会关于文化事业

的相关文件的逐步落实，人们对于艺

术品收藏的热情越发高涨，艺术品资

源的价值被认知，较高的投资回报率

也成为吸引买家入场的主要原因。

记者在德美艺嘉《艺课堂》听董

艺讲过这样一段话：艺术品的市场价

格是有一级市场（画廊）和二级市场

（拍卖会）之分的。当整个大市场货

币过度泛滥时，艺术品市场就会暴

涨，艺术市场也会做出调整，一级市

场一般波动不会太大，是相对稳定

的；二级市场则会受到很大影响，但

无论怎样二级市场（拍卖）的价格都

与艺术家本身的利益无关，只是从宣

传上可以提升艺术家的宣传力度。

其实在世的绝大多数艺术家作品是

不上拍的，绝大多数艺术家的作品都

是通过一级市场（画廊）出售的，一级

市场的体量是二级市场的几十倍，所

以拍卖只是冰山一角。

想收藏一幅冉冉升起的新星的作

品，该参考画廊还是拍卖市场的价

格？面对跌宕起伏的价格，到底怎样

的价位才算合理？董艺认为，其实从

国际上来看，拍卖公司拍卖的是一个

艺术家5年前创作的作品，也就是说一

个艺术家只有经过5年以上的一级市

场上的消化吸收，包括学术上的磨练，

拍卖会才受理。所以应参考的价格是

画廊的。画廊对艺术家市场价格的定

位其实是有一个标准的，比如八大美

院刚毕业的新星艺术家，国画系工笔

画刚开始是5000元一平尺，因为工笔

的出产量很慢。而写意花鸟、山水可

能 就 1500 元 一 平 尺 。 而 100cm ×

100cm 的油画可能卖到 1 万到 2 万

元 ，但通过一段时间的推广以及个人

的曝光度增长，他的价格可能就会涨

到4万到5万元。其次，短时间内艺术

家作品价格增长太快不一定是好事，

也不会长久。比如去年水墨作品就很

热，增长也很快，可以由6000元一平尺

增长到1万元一平尺，其实这是不正常

的，短时期内翻4倍，这就等于是提前

消费艺术家的创作能力。

从投资者层面上，价格相对较低

的名家精品成长性会更佳，如果艺术

品的投资者希望财务收益最大化，通

常情况下应该购买不是很贵且有升值

潜力的艺术品。当然，这需要练就一

副好眼力和敏锐的嗅觉。

本报记者 朱晨辉

艺术收藏爱好者挑选购买画展版权品

第九届中国国际青年艺术周生态·艺术·人——中国当代生态艺术展开幕现场

品牌是人们对一个企业及其产

品、售后服务、文化价值的一种综合

评价和信任度。企业在创品牌时不

断地创造时尚，培育文化，随着企业

的做大做强，不断从低附加值转向高

附加值升级，向产品开发优势、产品

质量优势、文化创新优势的高层次转

变。当品牌文化被市场认可并接受

后，品牌才产生其市场价值。当今世

界 500 强企业都是知名品牌，一方面

是其雄厚的实力使然，另一方面跟他

们重视品牌也有很大关系。不远的

将来，中国的大型央企、国企有望在

中原集中展示和宣传自己的品牌，提

升在行业和市场的影响力。

8 月22 日，河南中资文化产业发

展有限公司和《中国企业报》集团达

成正式合作协议，共同打造位于郑

州航空港经济综合实验区规划区内

的“中国企业品牌文化博览园”。当

天下午，双方在《中国企业报》三层

会议室举行博览园项目签约仪式，

《中国企业报》集团社长吴昀国、副

社长温义堤和河南中资文化产业有

限公司董事长谷廷凯等人出席了该

项目的签约仪式。

据悉，中国企业品牌文化博览园

位于中原国际百强企业文化产业博

览中心内，该博览中心是由河南省发

展和改革委员会批准的 2016 年第一

批A类重点建设项目，根据河南省人

民政府批复的项目规划，该项目位于

郑州航空港经济综合实验区的整体

规划内，地块行政隶属于河南省开封

市，整体批复规划土地面积2000亩。

博 览 园 建 成 后 将 吸 引 哪 些 企

业？谷廷凯告诉记者，博览园以中

央直属企业、国有大型企业、知名民

营企业入驻为主，入驻企业以品牌

文化馆的形式作为呈现方式，表现

企业所承载的品牌溯源、品牌理念、

现代化传播的实体综合体，博览园

以四维数字空间的概念，通过运用

现代化多媒体手段，将企业品牌文

化充分予以展现，也是国内中央直

属企业和国有企业第一次以现代化

多媒体手段展示自我的品牌文化，

是其社会责任的重要载体。博览园

建成后将免费向公众进行开放。

记者了解到，早在2007年10月，

为加快郑州国际航空枢纽建设，河南

省委、省政府批准设立郑州航空港

区，3年后，经国务院批准正式设立郑

州新郑综合保税区。2013 年 3 月 7

日，国务院批准《郑州航空港经济综

合 实 验 区 发 展 规 划（2013—2025

年）》，标志着全国首个航空港经济发

展先行区正式起航。港区规划面积

415 平方公里，定位于国际航空物流

中心、以航空经济为引领的现代产业

基地、中国内陆地区对外开放重要门

户、现代航空都市、中国中原经济区

核心增长极。目前，依托航空物流而

集聚的电子信息、精密制造、光学材

料等产业，正加速向河南转移，综合

保税区已成功吸引富士康集团等企

业投资入驻，日本三菱重工等国内外

1400 余家企业即将入驻实验区。郑

州航空港经济已成为推动中原地区

经济发展的“新引擎”。

本报记者 朱晨辉

中国企业品牌文化博览园在京签约 迈向创意城市
北京的短板在哪

郭万超

艺术品资产化：文化企业新一轮博弈？

以文创+科技体验展示央企国企

中南唐山湾模式新闻发布会在京举行

“诗意的生活，不远的远方——中南唐山湾模式新闻

发布会”于8月18日在北京国家会议中心举行。唐山市唐

山湾国际旅游岛管理委员会副主任杨利顺、招商局局长戴

锡猛、规划局局长张德强，中南置地养生事业部总经理冯

士伟、营销副总经理王健达，中南置地养生事业部唐山湾

项目总经理王毅等领导和业内专家出席了本次活动。

据了解，从2009年进入旅游地产开发领域开始，中南

集团先后在海南、山东、辽宁、河北等地区成功开发了多

个旅游度假型地产项目。发展度假养生地产，为目标客

户提供独特的度假养生生活方式，已成为中南置地未来

重点发展的业务板块之一。

资讯

图为签约仪式


