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瑞金是当年长征的出发地，今年

是中国人民解放军建军 89 周年，“八

一”建军节当天，瑞金迎来了一个重要

时刻：“这里是红军走过的地方”大型

系列公益活动在这里举行“重走长征

路 汉藏一家亲”长征唐卡巡展及系列

讲座江西瑞金启动仪式。类似的活动

还有，中央人民广播电台在“八一”前

两天搞的“纪念红军长征胜利80周年

‘不忘初心再长征’大型联合采访活动

走进红都瑞金”；ICN国际卫视针对今

年长征胜利 80 周年策划了一部中美

两国红色之旅自驾游拍摄影视制作，

第一站就选择享誉中外的红色故都瑞

金。这一系列的纪念活动使瑞金今年

的8月显得格外“红色”。

从“文物旅游”
到“文化旅游”

瑞金近年来被评为“全国十大红

色景区”和“中国十大红色旅游胜地”，

是全国红色旅游经典目的地，红色故

都旅游品牌享誉海内外。但瑞金红色

旅游区旅游产品类型单一，基本上以

传统的观光型旅游产品为主，度假旅

游产品、会议旅游和其它的专项旅游

产品发展都比较缓慢。在单一的观光

旅游产品类别下，以博物馆静态景观

陈列的方式来表现红色旅游的现象比

较普遍，缺乏多样化的旅游产品项目

和内容，缺乏旅游精品和旅游名品。

可以说，瑞金的红色旅游，是典型的

“文物旅游”，没有形成“文化旅游”，更

没有开发出“体验旅游”。

提升红色旅游吸引力的关键，就

是把一般的红色文物陈列展示，即“文

物旅游”转变为以红色年代的生活体

验为核心的“文化旅游”，形成以情境

化为基础的参与式、体验式旅游模式，

真正做到寓教于乐，寓教于情，在红色

情境中感悟生活，休闲游乐。利用声、

光、电等高科技手段，配合开发射击、

攀爬、野战等体验型项目，构建红色旅

游目的地体验参与项目体系，将是红

色旅游产品开发的主流思路。遵从让

游客从被动观光到主动参与体验的创

新发展模式（如革命生活体验参与互

动活动、大型场景剧或大型场景歌舞、

大型模拟实战表演等），完成红色旅游

从静到动、从古板到鲜活、从观光到参

与体验的系列转变，可以全面提升红

色旅游产品的品位与档次。基于此理

念，瑞金市将沙洲坝旅游区，定位为

“红色中国旅游区”，整个旅游区，以

30 年代红色苏维埃政权的标语、景

观、招幌牌匾、衣作、枪炮等等为装饰，

恢复红色意境，打造红色环境，形成红

色氛围，形成红色生活，达到红色体验

的效果。

红色旅游市场
盯上“三种人”

瑞金红色旅游的历史文化背景，

决定了较为明确的目标市场：即由全

国各国有和非国有单位及机构公费支

出的政治学习游团体。据瑞金市市长

赖联春告诉《中国企业报》记者：“经过

深入的调查和分析研究，我们发现这

一市场的特点，是以公费学习为由头，

达到学习、游乐、观光、郊游的集体组

织旅游的目标。这一市场最主要的单

位为：全国各级党政机关、事业单位、

国有企业、党团行政院校学员、大专院

校及中小学教师、各类会议培训等

等。面对该项公费消费市场，必须在

项目核心吸引力上下工夫，红色文物

保护为基础，在提升红色旅游产品的

生动性、鲜活性和深刻性的同时，又避

免红色旅游产品的单一性，通过丰富

绿色景点、民俗文化景点、游乐性项目

等等，形成综合性旅游区概念，实现吸

引游客的功能配套。”

赖联春认为，我国红色旅游宣传

目前存在的缺陷就是只注重政治效果

忽略了市场效果，活动与活动间缺少

主题连续性，没有达到对消费层次的

最大宣传效果。要让红色旅游与市场

接轨，贴近公众。比如通过在北京、上

海、香港、澳门、台湾等境内外市场持

续开展旅游特卖会活动，不断撬动旅

游市场。红色旅游作为一种经济行

为，在消费对象定位上要有针对性，根

据不同客源市场设计不同旅游产品，

采用不同营销方式。通过对我国红色

旅游区游客的调查发现，大体上可以

分为以学生为主体的青少年市场，以

公务员为主体的党员、干部市场，以离

退休人员为主体的老年人市场三类。

学生属于经济未独立群体，其旅游消

费能力有限，而离退休人员受身体状

况影响，出游力不强。针对少年儿童

市场，就可以推出“暑假夏令营”，针对

老年人，则可以推出“怀旧游”，使“忆

往事、想当年”成为开发这部分目标市

场的契合点。

打造文化旅游产业集群

红色旅游一直是江西旅游业的闪

亮“名片”，从“人民军队的摇篮”南昌、

“中国革命的摇篮”井冈山到“共和国

摇篮”瑞金，共产党曾经在江西这块红

土地上留下的足印，如今都已成为大

家缅怀先烈、追忆往昔的最好载体。

如今的瑞金“共和国摇篮景区”，无论

在基础设施还是文化内涵上，都已经

实现了质的飞跃。瑞金市不断挖掘红

都瑞金文化底蕴，通过景观载体来体

现文化，做好景区建设改造，近年来先

后创排了《八子参军》《杜鹃花开》等一

系列文化演艺节目，把文化内涵融入

旅游产业，开发了 200 多种旅游产

品。自 1995 年新华社在瑞金修建革

命旧址、续写“红色家谱”以来，到

2013 年已有 40 多个部委来瑞金寻根

问祖，按照修旧如旧、修旧复旧的原

则，修建革命旧址，在叶坪、沙洲坝已

经成规模较大的国家部委旧群，成为

瑞金红色旅游的一大景观。

瑞金市旅游局局长谢永林表示，

文化是旅游的灵魂，瑞金红色文化底

蕴深厚，但目前存在旅游产品单一，与

绿色、古色景观融合度不高的问题，在

创意、创新和创造性地利用等方面还

有很长的路要走。他建议要使江西

“红色旅游”的品牌继续唱响祖国大

地，做强做大江西红色旅游产业，应争

取免费开放全省红色革命旧居旧址景

区，吸引更多的人来“瞻仰一次圣地、

净化一次灵魂”。

实施红色旅游名城战略

瑞金中央革命根据地纪念馆馆长

周景春在接受记者采访时表示：按照

“带动、突破、崛起、兴市”的思路，围绕

“融入红色旅游、联通中央苏区、承接

教育基地、呼应社会需求”的发展定

位，从以下四个方面开展了建设中央

革命根据地纪念馆的整体工作：

一个是着力抓好以新馆为龙头景

点的旅游参观线路建设。新馆立足于

与叶坪、沙洲坝、云石山革命旧址群

“红色之旅”旅游线有机结合，打破老

馆“养在深闺人不识”的局面，最后选

定在目前正在筹建的中华苏维埃共和

国历史纪念园内。再一个是实现全国

唯一并独具规模的中华苏维埃共和国

历史纪念馆建设，形成叶坪、沙洲坝、

云石山革命旧址群和中华苏维埃共和

国历史纪念园四大板块。还有一个是

用建设现代化山水田园风光和富有浓

郁红色历史文化氛围新瑞金的理念，

谋划“江西的窗口”，把建设中华苏维

埃共和国历史纪念馆作为打造红色故

都整体形象、促进红色旅游产业来抓，

实施以纪念馆为主体的中华苏维埃纪

念园工程。最后一个是重点抓好新馆

的建设，对相邻的革命烈士纪念馆进

行了改造，对相近的古代标志性建筑

龙珠塔、龙峰塔、鹏图塔、凤鸣塔进行

维修。

最近一段时间，艺术收藏品市场佳音不多，反而

噩耗频传：著名书画家范曾作品屡次流拍，2016年春

拍北京荣宝斋拍卖 14 幅范曾作品中有 7 幅流拍，北

京匡时国际拍卖 14 幅范曾画作中有 9 幅流拍，云南

典藏拍卖范曾画作的流拍率更是达到100%；“文玩核

桃”曾经红遍京城，十几万元一对的“四座楼狮子

头”，成就了一个传奇，可如今价格狂跌百倍，河北易

县、涞水等产地，人们纷纷砍掉辛苦嫁接的核桃树，

改种果树；相同的情况也发生在文玩手串市场，金刚

菩提、星月菩提、椰壳、崖柏都出现售价大幅下滑。

人们纷纷感叹：“收藏品市场遭遇了故事一样的崩

盘！”

“流水线作画”与“嫁接文玩核桃”

早在数年前，艺术品鉴赏家郭庆祥就爆出了范

曾“流水线”作画的“内幕”，范曾就此事与之对簿公

堂，之后两三年的时间里两人就此官司打得不可开

交，但范曾的这种“生产方式”得到了其本人和弟子

的确认。

根据其它媒体披露，范曾的“流水线作画”，为郭

亲眼目睹，且有范的学生在网上公布的照片为证，对

这一事实范本人也未予否认。

《中国企业报》记者为此专门采访了中国美术家

协会某位不愿意透露姓名的专家，据他讲，“流水组

装人物”，是根本违背国画的“一笔画”精神的机械复

制性生产，它追求的是“多、快、省”的商业效率，破坏

了国画创作的有机整体性和非重复性原则，因此造

成画作流拍的结果是很正常的。

与“流水钱作画”可类比的还有“文玩核桃”。在

北京十里河一带的文玩市场，记者看到许多经营文

玩核桃的商户生意惨淡。陈大姐经营文玩核桃有20

多年了，是曾经大名鼎鼎的“核桃表妹”，今年行情不

好，店里的客人一直不多，眼看着新一年的核桃又要

下树，陈大姐赶忙低价处理店里的核桃，尽可能多地

回收一些资金去定购新核桃。很多以前卖几千元或

上万元一对的狮子头，现在贱卖到三五百元。

前几年央视《经济半小时》曾经报道过她店里有

一对标价60万元的闷尖狮子头，据说是从故宫出来

的。近三年时间过去了，这对有着数百年历史的天

价核桃，至今还摆放在店里，曾经有人出价三十万

元、六十万元甚至九十万元，陈大姐都没有卖，想待

价而沽。谁知如今行情一落千丈，回想起当时的情

景，她的心里也是五味杂陈。

据陈大姐告诉记者，文玩核桃价格暴跌的主因

归根结底就是市场供应量大增引起的，这源于 2012

年前后文玩核桃的大量种植和嫁接，她本人也在密

云承包了一片百余亩的核桃林，雇了数十个亲戚照

看，前后投资了400多万元，如今基本是打了水漂儿。

文玩核桃越来越多，卖核桃就变得越来越难。

随着玩核桃的热潮兴起，价格也水涨船高，也正是因

为文玩核桃的价格狂欢，最终引来了大量的跟风种

植，随着市场规模的急剧扩大，导致现在文玩核桃的

价格出现大幅回落。在河北省涞水、易县，眼下一些

村民正准备忍痛割爱，将多年苦心经营的文玩核桃

树重新改种成薄皮的核桃或者果树。

两极分化的手串市场

相较于文玩核桃的全线崩盘，文玩手串市场则

呈现出两极分化的现象。从商家反馈情况来看，金

刚菩提、星月菩提、椰壳、崖柏都出现售价大幅度下

滑。与其相对，一些品相佳的老料手串，诸如印度小

叶紫檀、海南黄花梨这样的顶级原料，特别是拆房老

料，因原料稀缺，价格依然稳中有升。

这种现象，记者在走访北京古玩城、弘钰博古玩

城等专门经营文玩手串的商户时也得到印证。比如

直径 22 毫米的十二颗星月菩提 5 瓣手串，商家打出

的促销价格，最低100元每串；108颗的星月菩提，200

元到500元左右报价也成了主流；椰壳手串、挂串更

惨，即便是100元到200元的报价，因前景堪忧，也很

难吸引买家；崖柏命运与椰壳类似，受供求规律影

响，价格虽有，不过销售却遇冷。菩提子可以大量人

工种植采摘，崖柏可以用侧柏类的其他木材鱼目混

珠，而那些较为稀缺的一直被资深收藏投资者认同

的印度老山檀香、老料小叶紫檀、海南黄花梨、金丝

楠木，源于单品在市场的龙头地位，价格却较为坚

挺，并仍然看涨。

从以上几种收藏品“悲惨的故事”中可以看出，

物品是否具备收藏投资价值主要有三点：不可再生

性、稀缺性和增值性，可流水线作画、嫁接核桃、人工

种植菩提子等，它们不具备不可再生性，自然也不具

备稀缺性，因而增值就存在着很大的不确定性。另

外就是炒作的风险，看似火热的市场背后，其实早已

蕴藏着风险，一旦供大于求，商户和投资者就可能遭

受损失。

只要是投资品就必然有风险，有趁机捞一把的

机会，就存在着赔一笔的风险，审时度势慎之又慎才

是最好的选择。大家在购买收藏品的时候要从鉴赏

的角度出发，不要期望购买某一产品后期待着“一夜

暴富”。

见习记者 李泰华

8月18日，“张家口·冬奥会与一

带一路”国际学术研讨会胜利闭幕。

来自海内外的100余名专家学者围绕

“张家口·冬奥会与一带一路”主题，经

过广泛深入的交流研讨，顺利完成了

大会的各项议题，取得了丰硕的学术

成果。

会议吸引美、蒙、日、德、加、瑞典和

中国及台湾地区248位学者参加，共收

到海内外学者提交的学术论文89篇，

会议选用论文67篇，62位学者在大会

作精彩发言和演讲。专家学者站在国

家的高度、世界的

视野，从多角度、多

层面、多学科解析

张家口历史文化和

草原丝绸之路的文

化内涵与价值，为

世界和社会各界重

新认识张家口，提

供了有力支撑。搭

建起张家口走向世界的桥梁和世界了

解张家口、河北和中国历史文化的平台

与窗口。学者们提出了创建“国际雪

都”、中国草原丝绸之路张家口自贸区、

国际精品博览会、中国草原丝绸之路文

化艺术节、对外金融先行先试区等建

议，既是学术交流论证，也是助力张家

口将区位和历史文化资源优势转化为

生产力和凝聚力，主动切入国家发展战

略、创建国际奥运名城和历史文化名城

的建言献策。

会议主办方南京大学历史学院与

张家口学院文法学院签订《关于开展

“张家口学”研究合作意向协议》。

会议发布《张家口宣言》。来自海

内外近百位专家学者通过学术研讨一

致认为：张家口区位优势独具、历史文

化博大精深、流源悠久而灿烂，其古人

类文化、三祖文化、古长城文化、冰雪

文化、草原文化、张库大道丝绸之路文

化等在这块大地上争相辉映，呈现出

历史与现代、传统与创新、交融与合

作、多元与共赢特色，是中华民族珍贵

的文化财富，也是世界和人类共有的

宝贵文化遗产。张家口城市原点堡子

里（张家口堡），既是研究中国北疆陆

路丝绸之路张库国际商贸大道的活化

石，也是向世界展示明清历史和中外

经贸文化交流的博物馆，堪称历史文

化明珠。修复开放堡子里，不仅是展

现中国丝绸之路的历史辉煌，也是展

现中国精神和中国创造。

近日，在新疆福海乌伦古湖黄金

海岸景区举行乌伦古湖景区开发建设

奠基仪式暨水上嘉年华·水上闯关挑

战赛启动仪式。

据福海县有关负责人介绍，福海

乌伦古湖景区开发建设已于今年全面

展开，计划总投资15亿元。福海乌伦

古湖景区开发建设是以乌伦古湖海洋

性旅游资源，对现有乌伦古湖国家

AAAA级景区黄金海岸景区进行精品

提升，为打造国家AAAAA级景区和国

家生态示范区奠定基础。“今年开工建

设的有景区游客服务中心、新疆最大

的观海平台、游船码头，海上嘉年华项

目，徒手抓野鱼项目、景区道路管网建

设、停车场、电子门禁智慧旅游系统、

新建卫生间、换洗间、淋浴间项目、接

待服务设施等项目。”这位负责人说。

今年的“水上嘉年华·水上闯关”

挑战赛及徒手抓野鱼这两项是新疆旅

游创新项目，也是填补新疆旅游空白

的项目。

据介绍，由新疆金海岸旅游开发

有限公司全力打造的以海洋性文化体

验为主题的国家AAAAA级景区，创新

开发了填补新疆历史空白的“水上嘉

年华”，（水上闯关乐园、水上蹦床、跷

跷板、水上陀牛、水

上滑梯、滚筒、香蕉

船 、风 火 轮 、斑 点

狗、泳圈等）水上体

验项目和最新款游

船快艇，及“冬天的

夏威夷——冰屋垂

钓野生冷水鱼”国

际旅游项目，同时

将推出滑翔伞、潜水探宝、观鸟摄影、

自驾车、徒步、驼队等丰富多彩的旅游

项目。 （刘朋 李祝义）

新疆福海乌伦古湖启动“水上嘉年华”

旅游景区由零散向集中整合转型升级

开发红色“情境模式”
打造文化“体验产品”
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