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所谓“没有中间商”
其实是电商“绑架”了卖家

7 月 21 日，中国人民大学中国就

业研究所和智联招聘共同发布《2016

第二季度中国就业市场景气报告》显

示，相比一季度的1.71，中国就业市场

景 气 指 数（CIER）二 季 度 上 升 到

1.93。其中互联网/电子商务行业的

指数为 11.47，金融证券和交通次之。

传统的能源行业、石油化工、电气水利

等均不到0.5。

通过数据可以发现，传统行业的

就业指数不容乐观，相对于蓬勃发展

的互联网以及电子商务的就业指数而

言，传统行业面临挑战较大，经济下行

等压力。随着电子商务行业的繁荣，

各类打着去除“中间商差价”口号的电

子平台层出不穷。那么，中间商真的

去差价了吗？中间商真的没有存在的

意义与价值吗？这只是个口号还是一

个噱头？

被“淘汰”的中间商

随着新兴商业技术的出现，原来

经由批发零售商与消费者之间的关

系，改为由制造商直接与消费者之间

的对垒，在这个商业变革的过程中，由

于中间商的出现，其附加的产品成本，

时常被消费者所诟病。

近几年来电商的疯狂增长，秉持

着“去中间商差价”的口号与策略，电

商取得了骄人的成绩。究其核心，源

自于低价商品对于消费者的强烈吸

引。在中国，低价策略往往意味着大

批客流的出现。电商平台的爆炸式发

展，与日渐颓势的实体店之间形成了

鲜明的对比，也从侧面反映出互联网

的优势和威力。

电商通常表示“渠道扁平化”是其

维持低价的基础。近日，有些企业打

出“没有中间商赚差价”的广告，就被

人指出，这是不隐晦的营销谎言！从

这则广告上，消费者得到的直接信息

是没有中间商，就可以用低价购买商

品，而对这一消费理念的认知，往往就

来自于广为人知的电商宣传口号——

去中间化。

“我觉着这个问题是一个伪命题，

一个噱头。”中国电子商务研究中心主

任曹磊就这一问题向《中国企业报》记

者表示，有人利用消费者的认知误区，

别有用心的电商平台对此加以利用，

用户随之掉进所谓“渠道扁平化”的陷

阱。

在曹磊看来，任何一个国家，不管

是欧美还是中国，都认可中间商的价

值，为此，都建立了与之匹配的流通渠

道体系以及科学的营销顶层设计，这

是运转渠道的正途。

由此看来，美其名曰的渠道扁平

化运动，更像是打了不少鸡血，留下一

地鸡毛。

中间商价值隐形

商品的交易行为，看似简单，其实

专业度都很高。

任何一个国家，任何一个行业都

要有供应链体系以及流通体系。如果

都像快递一样，都由厂家直接发往消

费者个人，看上去中间商是少了，由于

产品是从不同的地方发货的，实质上

也是增加了流通成本，而合理的经销

商体系，无论是厂家还是消费者，都会

便捷很多。

曹磊举了个例子：在家具或者服

装行业中，消费者在网上下了订单，通

常情况下，不是直接厂家发货到消费

者手中，是订单自动匹配给当地的经

销商，由他们进行发货，这样线上线下

也就融合了，流通渠道也就最短了。

如果客户要买一辆车，客户不通过经

销商直接向厂家订货，那么厂家的发

货成本就会很高。

中间商提供网点给渠道商，建立

一个销售体系的同时，对于消费者而

言，能够提供便捷的购买渠道，同时又

是一个售后服务的渠道，安装、维修、

退换货等售后服务就很难保证。

“如果没有这样的中间商，线上活

动就很难落地。”曹磊说。

企业赔本赚吆喝？

电商链接，是为买卖双方提供一

个很好的交易平台，消费者得到了相

当的实惠，但是卖家也被电商所“绑

架”了，在国内较大的电商平台上，卖

家要花费超过40%的流量成本，一件

100 块钱的商品中，其中40 块钱是要

支付给平台作为广告费的，是被平台

“绑架”的，对于消费者可能更受益一

点，但对于商家来讲可能未必是一件

好事情。

进一步来看，电商平台打着没有

中间商差价的口号，而平台本身就是

中间商的代名词，扮演着跟中间商一

样的角色，通过单向收取企业的费用

为企业提供服务，平台入驻、后期推

广、广告以及支付环节，平台盈利的抓

手已经牢牢捆绑住企业。表面上看，

通过电商平台，企业的市场份额与销

售业绩都取得了惊人的增长，但实际

的利润令人担忧，这背后结果引人深

思。

以食品行业的大型企业百草味来

说，自 2013 年起，其电商平台上的销

售规模接近5倍增长。而在其公布的

财务报告中，平台推广费、平台佣金及

快递费占据了销售成本的7成。从实

际盈利构成上来看，2014年发展了线

下 40 家实体经销商以及大量实体店

才最终实现扭亏为盈。

电商平台上的斗争赤裸裸、血淋

淋，平台要旱涝保收，企业拼命压低成

本，大打价格差异化。这种低价吸引

的背后，企业不堪重负。大型的平台

往往就意味着平台垄断，企业走不出

去，绕不回来，苦不堪言。

电商平台存在的价值，是增加消

费者在选择购物时的丰富性和便利

性，而非当下的中国这样，很多的人认

为，电商的价格就一定低于实体店的

价格，现在看来，这是不理性的认知，

因为消费者看似占得了便宜，却损害

了正常交易环节的中间商作用，对企

业而言，以牺牲利润为代价换取了漂

亮的销售数值，但最终结果并非名至

而实归。

质码科技
助力中国制造突围之路

以“品质管控新思维”为主题的提升品牌引领作用推

动供需结构升级研讨会暨质码品质溯源平台启动仪式,

日前在钓鱼台国宾馆举行。工业和信息化部、国务院国

有资产监督管理委员会、国家工商行政管理总局、国家质

量监督检验检疫总局等政府部门相关领导以及中国移

动、海尔、格力、上汽通用汽车、北京现代汽车等知名品牌

代表出席活动。

活动上由中国质量协会、中国移动等单位共同发起

成立的质码科技发布了全流程闭环品质管控平台——质

码生态圈，这是国内首家以优秀制造业企业为主体基于

“制造+互联网”理念的品质生态圈，旨在发挥优秀品牌

的引领作用，推动供需结构升级，促进国民经济由外延扩

张型向内涵集约型转变、由规模速度型向质量效率型转

变。 （李海权）

车立信携手汽车租赁企业
共创行业诚信

在近日召开的“车立信”成立一周年座谈会上，交通

运输部、工业和信息化部、国家信息中心、中国道路运输

协会等部门领导，与宝驾出行、通利达汽车租赁、一嗨租

车、神州租车、宜维租车、壹壹租车、海易出行等公司代

表，同场听取了车立信运营报告，围绕“车立信未来发展

规划”等议题展开研究探讨。

车立信是汽车租赁与汽车后服务专业的征信平台，

建立的初衷就是为了服务于中小汽车租赁企业，强化风

险管理。实现“查得到”，即利用大数据查询租车人信息，

“防得住”，即利用大数据分析车辆是否可租给租客，“追

得回”，即利用技术手段及大数据分析追回车辆，“赔得

起”，即加强与保险联动，减少损失。

“战国时代”亿元创投基金
孵化中小创业者

近日，“战国时代网络安全创业投资基金媒体发布

会”在北京召开。发布会由永信至诚科技股份有限公司

与北京凤博汇富投资管理有限公司共同举办，旨在帮助

中小规模网络安全创业者成长，推动网络安全产业进入

崭新篇章。据悉，这也是中国第一只专注网络安全领域

投资的基金。

发布会上，永信至诚及凤博投资宣布了“战国时代”

基金将以上亿元估值，逾千万元资金投资全国最大的

CTF赛事主办方XCTF运营团队——南京赛宁信息技术

有限公司。作为该基金的首批战略投资意向单位之一，

南京赛宁信息技术公司CEO谢峥在接受媒体记者采访

时表示，赛宁这家公司的成立主要源于主创团队对攻防

领域的情感，团队用了一年时间成为亚洲最大，世界第二

的赛事运营方，将XCTF这个品牌培养成一个知名的攻

防竞赛平台。公司很幸运，在恰当的时机碰到安全行业

得力支持者永信至诚以及拥有非常专业服务能力的凤博

投资，这是赛宁发展历程中的一个重要机遇，大家将一起

揭开网络安全的“战国时代”。

据主办方介绍，战国时代网络安全创投基金规模为

一亿元人民币，主要将用于信息安全产业中高成长性、商

业模式创新、技术创新的中小企业。永信至诚董事长蔡

晶晶表示，“战国时代”是中国第一只专注网络安全领域

投资的基金，它将哺育这个产业的土壤，永信至诚愿意用

自己的经验和资源，帮助更多企业和整个行业成长。

北京凤博汇富投资管理有限公司合伙人李媛媛介

绍，凤博投资有很丰富的投后服务经验，我们非常关注网

络安全产业的崛起和未来的发展潜力。凤博和永信合作

的这只产业基金，注定将帮助中国整个产业环境成熟、成

长，为中国国家环境带来深远的影响。

网络安全产业方兴未艾，随着网络空间安全上升到

国家安全高度以及近年来众多优秀企业的成长和反哺、

资本的注入与创新企业的涌现，必将在不远的将来迎来

勃勃的生机，也为已经进入高速发展的信息时代带来更

多安全感。 （周梦）

甄选名优特网
面向全国招募企业会员

近日，甄选名优特网正式上线运营启动仪式在京举

行。甄选名优特网是由现代消费导报《名优周刊》和北京

企行天下网络科技有限公司联合打造，以销售全国各地

名优特产品为主的电子商务运营平台。

甄选名优特网以自身的技术实力和在电子商务方面

的运营经验，通过对全国各地名优特产资源的整合，以销

售全国各地名优特产品、地标特色产品为主，服务于全国

14亿消费者，服务于全国各地的名优特产企业，助推“三

农”经济健康发展，解决农特产品产销的困局。

甄选名优特网还和各地方政府、商会及驻京办对接，

联系全国所有的名优特企业入驻甄选名优特网，将主导

地方特产流向，打造中国最具特色的农产品线上线下交

易平台，推动数字经济的发展，推动网络和实体经济结合

创新发展。当企业产品在甄选名优特网平台上上线后，

传播的速度会更快。甄选名优特网还建立了覆盖全国各

省、市、县（区）的各类产品、消费、服务信息库，为广大消

费者、投资者、创业者搭建起方便快捷的名优特产销售平

台。

本报记者 李丽萍

电商平台，有多少钱可以免？

资讯


