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建言国资监管
助力国企发展

指导单位：国务院国资委新闻中心 联办单位：中央企业媒体联盟《中国企业报》 顾问：厉以宁

今年入汛以来，南方多个省份遭受强暴雨袭击。据民

政部网站消息，截至7月8日9时统计，6月30日以来，长江

中下游等地遭受的洪涝、风雹、滑坡、泥石流等灾害已造成

江苏、安徽、江西、河南、湖北、湖南、广西、重庆、四川、贵

州、云南 11 省（自治区、直辖市）86 市（自治州）440 个县

（市、区）3100.8万人受灾，164人死亡，26人失踪，199.3万

人紧急转移安置，106.4万人需紧急生活救助；7.3万间房屋

倒塌，39.8万间不同程度损坏；农作物受灾面积2701.4千

公顷，其中绝收673.6千公顷；直接经济损失670.9亿元。

灾情发生后，国务院国资委第一时间启动防汛救灾

应急机制，要求中央企业积极开展救援工作，全力抢修重

要基础设施，积极提供物资与人员保障。在短时间内，国

家电网、南方电网、航天科工、中国建筑、中国中冶、大唐

集团、神华集团、保利集团等各路中央企业救灾分队从四

面八方向南方受灾地区汇聚，救灾工作全面展开。

中国移动力保通信畅通

由于遭受强暴雨袭击，南方各受灾地区的移动通信

网络遭到严重损坏。面对灾情，中国移动快速启动红橙

黄蓝应急预案，组织救援队伍、应急物资，采取紧急布放

光缆、应急发电、系统割接等措施，对受灾区域的基站、杆

路第一时间抢修，全力保障通信畅通。

据《中国企业报》记者了解，截至6月30日，中国移动

全国累计出动保障人员4.5万人次，派发保障车辆2.1万

辆次，调动油机3.3万台次，派发应急车93辆次，目前受

灾地区各项抢修工作仍在紧张进行中。

在安徽，大别山南麓、沿江江南，皖南山区普降暴雨，

16地暴雨预警达红色最高级，长江干流安庆以下河段等

28条河流超警戒水位，其中7条河流水位达到或超历史

最高水平。部分区域一度出现电力通信全断的情况，成

为“信息孤岛”。中国移动兵分多路，全员在岗，全力救

灾。汽车开不过的道路，大型抢险设备进不去的地方，用

摩托车、皮划艇，甚至肩扛手抬、人人接力、徒步传递等方

式，将油机、光缆、抢险物资源源不断地送往灾区，架起灾

区人民连接外界的希望和桥梁。

在湖北，举水河流域突发特大洪水，武汉新洲区凤凰

段水位迅速超过保证水位，举水河西圩垸发生溃口，新洲

区邾城街老大桥通信主光缆被洪水冲断，通信“生命线”

就此中断。中国移动救灾队伍迅速到达受灾现场，冒着

大雨，在机房门口堆放起沙袋，并用2台抽水机同时进行

紧急排水，保障了设备完好无损和正常通信，快速使通信

“生命线”恢复畅通。

电网抢修保障安全用电

灾情发生后，电网压力突增，电网公司立即启动防汛

救灾应急预案，全力保障受灾地区的电力供应。

截至7月5日15时，国网安徽电力累计投入抢修人

员16807人次，抢修车辆4136台次，目前已经恢复5708个

台区、46.7万停电户供电。截至7月5日17时30分，国网

湖北电力已恢复6条110千伏、21条35千伏、646条10千

伏线路，18219个台区、1267150户恢复供电，停电户恢复

率为 98.2%。其间，累计出动抢修人员 13311 人，车辆

2803辆。在苏赣湘、新源也同样能看到国家电网抢险抗

灾的身影。

而南方电网贵州铜仁供电局、遵义正安供电局、凯里

榕江供电局、毕节大方供电局则在灾情发生后，连夜对车

辆、行人能到之处的电力设备及设施进行地毯式排查，并

争分夺秒为救灾现场应急指挥部及灾民安置点装设临时

用电电源，满足现场救援指挥用电需求。目前，抢修现场

争分夺秒，各项抢险工作还在紧张有序进行中。

中国中冶火线组建“青年突击队”

暴雨来袭，中冶南方快速应对，中冶南方主要负责人

多次冒雨前去现场调度指挥防汛抗灾工作，要求项目部

要不畏艰险，克服困难，主动勇挑“急难险重”，做好区域

防汛抗灾工作。

中冶南方安排项目部管理人员24小时分段轮班值

守，项目现场火线组建了青年突击队。截至5日上午，部

分员工已坚守48小时以上，困了就在车内简短休息，饿

了就吃方便面；部分员工在大雨时连续站了8个小时，现

场协调指挥交通和救援工作，虽然很困难，但没有人说苦

喊累。在抢险过程中，50余名员工和工人参与交通导流、

雨水口排查疏导，救助涉水车辆100余台，挽回经济损失

约200万元。

因渍水严重，导致光谷大道沿线交通受阻，许多路段

小车均无法通过，为解决市民通行问题，中冶南方集中调

度安排了4辆大货车摆渡过往市民。截至目前，摆渡车

累计运送人数约8000多人次，有效保障该过往路段的通

行和人流的安全疏散。 （下转G02版）

本报记者 赵玲玲

近日，国务院国资委、财政部联合

公布《企业国有资产交易监督管理办

法》（以下简称《交易监管办法》），对国

有资产交易的程序、信息披露、定价机

制等细节做出明确规定，还特别将国

有企业增资纳入监管范围。《交易监

管办法》旨在规范企业国有资产交易

行为，加强企业国有资产交易监督管

理，防止国有资产流失。

“近日，习近平总书记在国有企

业改革座谈会上表示，要理直气壮做

强做优做大国有企业。理直气壮不

只是一种观念，还要在制度上保障国

企改革产权交易的理直气壮，给改革

者提供一个尚方宝剑。”财政部财科

所国有经济研究室主任文宗瑜在接

受《中国企业报》记者采访时表示，

“现在人们都有‘恐流病’，谁都害怕

国有资产流失，谁都不敢动，导致国

企改革形成了一种半停滞的状态。

而此次《交易监管办法》的出台，明确

了国有资产流失的范围，为国有企业

改革划出了一道红线，这道红线对改

革者来说也是保护线。”

国资交易监管
边界清晰明确

据悉，《交易监管办法》包括总则、

企业产权转让、企业增资、企业资产转

让、监督管理、法律责任、附则共七章

67 条，对国家出资企业产权转让、增

资、产权转让等国有资产交易行为做

出详细规定。

“事实上，早在 2003 年，在股份制

改革的背景下，国资委与财政部就共

同出台了《企业国有产权转让管理暂

行办法》，主要讲的是产权改革。时隔

12 年后，在供给侧改革的新背景下，

《交易监管办法》增加了增资与产权交

易等新的内容，亮点纷呈。”国资改革

专家李锦对记者表示。

李锦分析指出，此次《交易监管办

法》的第一大亮点，就是明确了四类国

资的交易行为监管范畴，对国资交易

的监管边界有了清晰的认定，解决了

以前国资监管的边界一直含糊不清的

问题；第二大亮点就是在资产重组和

混合所有制的背景下，增加了企业增

资和资产转让的相关内容，更加适合

当前中国国有资产流失严重的背景；

第三大亮点就是突出了在《交易监管

办法》实施的过程中的程序性和公开

性，尤其值得一提的就是在信息公开

方面，该办法让三类国资交易通过产

权交易机构公开进行，在什么时间公

开、公开到什么程度方面，都进行了明

确。

在文宗瑜看来，国企改革目前已

经进入深水区，此次《交易监管办法》

为下一步的国企重组以及混合所有制

等改革的推行提供了准则，有利于推

动国企改革步伐。

（下转G03版）

本报记者 赵玲玲

国企重组和混改有新规
从制度上理直气壮推行改革

防汛救灾
央企在行动

7 月 5 日，中央媒体联盟第一届理

事会第四次会议在北京召开，会上国

务院国资委新闻中心、中央企业媒体

联盟宣布，第三届“传播国企正能量、

推介国企好新闻”暨首次推介“十大新

闻创客”活动由《中国企业报》集团承

办。

《中国企业报》集团作为第三届

“国企好新闻”的独家承办方，曾成功

承办了前两届“国企好新闻”活动，得

到了各中央企业、地方国资委、地方国

企、各新闻媒体与社会各界的积极支

持和参与。去年“国企好新闻”大赛组

办方共收到 235 家单位的近 1800 件作

品，并评选出获奖作品135件。

第三届“国企好新闻”将在国务院

国资委宣传局指导下，集中展示新闻

战线关于国企国资改革发展的报道成

果，鼓励广大新闻工作者积极投身“传

播国企正能量”的伟大实践。

第三届“国企好新闻”将全面贯彻

中央领导同志关于“加强国企正面宣

传”的重要批示精神，紧紧围绕“四个

全面”战略布局，坚持创新、协调、绿

色、开放、共享的发展理念。

第三届“国企好新闻”的推介作品

主要包括文字类推介作品（含消息、评

论、通讯、系列报道4个项目）、广播、电

视类推介作品（含消息、评论、通讯、新

闻专题、系列报道、新闻访谈 6 个项

目）、新闻摄影类推介作品（含单幅、组

照2个项目）、双微新闻类推介作品（含

微博、微信2个项目），以上各项目分设

一等奖1名，二等奖3名，三等奖10名。

作为活动的新亮点，第三届“国企

好新闻”还将首次评选“十大新闻创

客”。新闻创客的评选要求是热爱党

和人民的新闻事业，自觉为国企国资

新闻宣传工作大局服务，政治过硬、业

务扎实、成绩突出，具备不断探索的创

新意识、勇于实践的创新精神、影响广

泛的创新成果，为推动国企新闻宣传、

树立国企形象做出重大贡献的新闻工

作者。

本报记者 潘博

《中国企业报》独家承办
第三届“国企好新闻”
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