
产业·公司 邮箱：qiyebaoxinwenbu@163.com 05052016年03月22日星期二
编辑：陈玮英校对：许舒扬美编：王祯磊

近期，国美公布了上限为 50 亿元

人民币的债券融资计划，其中 30 亿元

已经落地，国美计划将其中的 15 亿元

投入到物流仓储面积的扩充上面。

在持续数年中，包括国美、苏宁、京

东在内的自建物流商业巨头都在物流

体系的构建中进行了海量的资本投入，

而且这一投入的步伐未有放缓迹象。

三大企业
物流体系建设快速

2015 年可以被视为三大商业企业

在物流体系建成方面的“收成年”，几组

简单的数据就可以体现出这种增长的

快速性。

根据国美 2014 年年报显示，截至

2014 年年底，国美拥有总仓储面积为

195万平方米。而在2015年，担任国美

物流主体安迅物流CEO的刘冬屯在一

次调研中表示，安迅目前的仓储总面积

已经达到了 300 万平方米，一年之中仓

储总面积增长超过100万平方米。

在 2014 年，京东的公开财报显示，

截至 2014 年，京东的物流仓储面积为

220 万平方米。而到目前，京东的仓储

总面积已达到了 400 万平方米，一年中

仓储总面积增长接近200万平方米。

苏宁 2015 年仓储总面积增长幅度

不大，在持续数年的仓储扩充后，苏宁

的仓储总面积已经接近 500 万平方米，

而在终端快递网点数量上，2015年苏宁

有着显著的增长。根据苏宁 2015 年年

中财报显示，截至 6 月，苏宁拥有 2721

家兼具自提功能的快递点。而在近期

刚刚发布的2015年财务快报中显示，截

至2015年年底，苏宁已在全国拥有6051

个兼具自提功能的快递点。6个月时间

中，终端快递点增长了超过3000个。

在未来的一段时间中，这种快速的

增长并无放缓的迹象，苏宁、国美、京东

等公司均在不同的场合表示未来将要

持续加快对于物流的投入。

物流巨大的投入使得三家企业在

早已开始尝试将自身的物流体系打造

成一个开放的物流平台，提供第三方物

流服务，用以产生效益减少成本。而从

目前的情况而言，这一尝试暂时未取得

应有的成果。

“新三方”物流的兴起

物流体系快速的增长所带来的成

本压力无论是对哪一家都是一个巨大

的负担。从数年前，三家企业就开始将

服务于自身产业的物流体系转变为第

三方物流体系，在摸索中国的“新三方”

前进方向 。

在三家企业中，国美和苏宁已经将

自己的物流体系单独剥离，成立了独立

的公司。国美筹建了安迅；苏宁成立了

苏宁物流公司，随后又将其转变为苏宁

物流集团；京东的物流体系虽未剥离，

但是早已经在向第三方进行转型。

相较于传统的第三方物流企业，巨

头们的物流体系在规模和效率方面都

拥有自己的优势，比如国美在 2015 年

年中，已经将配送费用率降到了0.69%，

而苏宁的物流费用率也仅在1%左右。

国美的安讯物流总裁刘冬屯在接受

调研时曾将国内的物流发展分为四个时

代。他认为第三代物流“通达系”和顺

丰、德邦等企业的辉煌期已过，而以国

美、苏宁、京东等商贸型企业的物流体系

可以被称为第四代物流，最终可能是第

四代物流完成整个物流体系的整合。

社会化程度仍有待提高

在过去数年的物流体系开放过程

中，三家公司都获得了大量的第三方客

户，但是这一开放的成效并未完全彰显

——无论从第三方比例上，还是产生的

收益上都未达到令人满意的程度。

根据 1 月 26 日苏宁的投资者关系

活动记录表中显示，2015年苏宁对外开

放规模不大，对于利润金额影响较小。

国美方面，安迅物流刘冬屯表示 2015

年安讯全年物流收入约 20 亿，其中来

自第三方的部分为 20%。而京东高管

在回答分析师的问题时也曾表示“目前

我们主要向第三方提供配送服务，很少

提供仓储服务。”

第三方进入开放物流平台速度的缓

慢很大程度与三家企业物流体系的高标

准和高成本物流体系有关。“第三方商家

最终决定使用京东仓储服务的所花的时

间可能要长于决定使用京东配送服务的

时间，因为京东仓储服务的成本相对较

高。如果他们使用京东的仓储服务，我

们能更好地为最终的用户提供更好的端

至端服务。”京东商城CEO沈皓瑜在回

答分析师问题时，曾对于京东仓储第三

方使用率低的问题做了如此的解释。

在保持效率和标准的前提下降低

成本，也将成为未来三家企业物流体系

开放程度如何的一个重要因素。对于

这一点，三家企业已经有了明确的认

识，在苏宁1月27日的投资活动关系记

录表中显示，随着物流运营效率的提

升，苏宁自用部分还会再节约。与此同

时，苏宁将基于提前规划的考虑，继续

加快拿地、建设、提前布局、降低成本，

为物流开放提供良好的基础。

本报记者 宋笛

据国家邮政局网站消息，今年 1—2 月份，

邮政企业和全国快递服务企业业务收入累计完

成750.7亿元，同比增长29.4%；业务总量累计完

成 878.5 亿元，同比增长 43%。其中，全国快递

服务企业业务量累计完成 34 亿件，同比增长

50.3%；业务收入累计完成 468 亿元，同比增长

34.8%。

按照业务类型分类，同城、异地、国际及港

澳台快递业务收入分别占全部快递收入的

13.9%、54.1%和 12.3%；业务量分别占全部快递

业务量的25.2%、72.5%和2.3%。与去年同期相

比，只有同城快递业务收入的比重上升了0.4个

百分点，其余两类比例均有下降。

东、中、西部地区快递业务收入的比重分别

为 80% 、11.7% 和 8.3% ，业 务 量 比 重 分 别 为

79.6%、13.1%和7.3%，与去年同期相比的浮动均

在1%左右。其中上海地区在收入和业务量两

方面的比重都位居城市排名之首，业务累计约

3亿件，收入超过84亿元。

国家邮政局
公布前两个月邮政快递行业数据

国美苏宁京东物流建设持续加快
社会化程度有待提高

3 月 17 日，商务部新闻发言人沈丹阳在发

布会上表示，商务部将加快落实政府工作报告

中的相关要求，采取有效措施支持有实力电商

企业设立“海外仓”。进一步提高通关效率、降

低物流成本、缩短营销环节、改善配送效率，以

及帮助企业更好融入境外流通体系。

接下来，商务部将会加快落实政府工作报

告提出的要求，参照国际规则，采取有效措施

支持有实力的企业设立“海外仓”，进一步打造

外贸发展的新亮点和经济增长的新动能。总

体考虑有五点：一要进一步提高通关效率；二

要降低物流成本；三要缩短营销环节；四要改

善配送效率；五要帮助企业更好地融入境外流

通体系。

商务部
将支持电商设立“海外仓”

热闻


