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“书中自有黄金屋”的梦想终于

变成了现实。

2016年2月22日，当人们还沉浸

在企业家王健林新书《万达哲学》在

英国举办全球发行的兴奋中时，也许

还记得那本《马云内部讲话》，让台湾

粉丝实现了“黄金屋”的梦想。

据台湾赋税署公布的统一发票

特别奖中奖明细显示，一位在台湾北

投何嘉仁书店用280元（新台币）买了

《马云内部讲话》的消费者中了千万

新台币大奖。一个普通购书者，获得

企业家马云“间接奖励”约为200万元

人民币大奖。

这是一个时代的领悟。

马云、林左鸣
依然在路上

马云也许不会想到，自己的书可

以为一位台湾的消费者带来“一生幸

福”，而且不是靠马云商业文化理论，

而是购买过程商家给予的财富机会。

这是互联网时代给书香融合进

去的一缕新气息，使得难以从阅读中

获得更大命运喜感的时代，收获了一

种“领悟”。

事实上，由阿里巴巴集团出版，

记录创办人马云2004年至2010年间

的“对员工的讲话”，再次呈现了马云

的重要观点和想法。形成的热浪，虽

然比不上10年前，但依然在企业家书

榜中占据首位。

对营销专家认为的“这实际上也

是一种力量较量”的观点，企业家们

早有耳闻，并认可。

2016年3月16日北京机场，记者

看到，王健林、王石、周鸿祎、褚时健、

刘强东等企业家近期出版的新书和

《马云内部讲话》整合成的一堵“企业

家思想墙”，依然以小米、阿里巴巴、

京东树立的强大品牌效应吸引读

者。那些记录企业家、企业优秀人物

奋斗历程的文字，像阳光一样，温暖

着依然在路上探索的创业家、大学

生。

而网上流传的正和岛强基因部

落秘书长、正和岛新三板部落秘书长

史航编写的《资本陷阱》，也因“一反

对新三板火爆追捧的常态，从市场风

险的角度深度剖析”引起业界的格外

关注。

“微信时代，企业家写书的激情

是否持续”的质疑，已有“汇聚正和岛

众多企业家们智慧而形成的《资本陷

阱》”一书做出回答。不但有超过百

位的正和岛企业家为该书撰写寄语，

同时，也共同对中国资本市场的创新

发展给出了信心。呼应《资本陷阱》

的还有央企高管林左鸣为即将出版

的《新消费升级》写的序言，如同“两

会”上的热词“供给侧结构性改革”等

深入人心。

林左鸣的信心来自很多行业企

业家认可的“新消费升级同供给侧改

革，好比是一枚硬币的两面，殊途同

归，不谋而合”的新理论。同时也认

为和专家型作者、企业家探讨在国内

经济持续下行的情况下，研究衣食住

行、医疗、教育、娱乐、养老的案例，属

于“接地气”。

王健林、褚时健
宝刀不老

每个时代，企业家都想拥有一副

“好牌”。

登上京沪穗蓉等 30 座城市主要

书店“新书热销榜”后的全球发售，

让公众更加清楚地看到了“王健林

第一部署名著作”涵盖的精髓：企业

管理圣经。经历了“三店双周销售

超过 6500 册”的一位营销员表示：双

周销售超过 6500 册，无论是在中国

的广州、成都，还是上海，都是“登

顶”。

亚马逊网一位读者给出的评价

是：“看得懂、用得上的生意经，不仅

是一部商业帝国的成长史，更是追求

卓越的人生指南”。中信出版社资深

发行人钟谷婷表示，随着中国进入新

一轮的改革大势，中国需要一批不为

虚名、敢啃“硬骨头”的实干企业家。

而王健林的管理哲学就是实干哲学，

即从实际中来到实际中去，不为虚

名，为的是解决问题。

更为珍贵的是，和褚时健一样，已

售出20万册后，王健林本人亲自修订

了加入粉丝书评的再版内容。出版人

说，“这在国内尚属首次，是了解中国

民营企业发展历程的珍贵史料。”

喜欢娃哈哈品牌的读者，对宗庆

后、王健林、褚时健等优秀人物出版

自传早有盼望。有读者认为，在较为

复杂多变的经济形势下，企业和个人

都面临转型问题，而王健林26年企业

经营的经验，可资借鉴参考。

他们呼吁企业家多多出版自己

的书籍，给时代一个真诚的回应。

宗庆后、刘强东
勇于剖析人生

由红旗出版社出版的《宗庆后：

万有引力原理》是第一本经宗庆后本

人授权出版的传记作品，首印量高达

20万册。目前已被当当网、京东网等

图书网站强力推荐，成为商业财经类

热门图书。宗庆后个人传记出版

时，经济学家魏杰的“总结”相当精

彩。他们探索了读者要什么，知道更

多人想得知企业家朴实、智慧、人生

感悟后面，对人生迷茫、格局、痛苦、

失眠、哭泣的“真实招法”。

2016 年 3 月 2 日下午，娃哈哈集

团董事长、总经理宗庆后召开了新书

发布会，首次披露千亿的企业巨头首

领，在近 30 年来每天最长工作 16 小

时，一年中有 200 多天奔走在市场一

线的点点滴滴。

“访问 258 位人士”写就的《刘强

东》和历时四年，五易其稿的《原理》

被读者认定是“真经”。3 月 17 日上

午，北京师大出版社一位编辑对《中

国企业报》记者说：以感性与理性交

织的自述方式，展示了宗庆后艰苦而

灿烂的奋斗历程，最具冲击力的是企

业家的思想内核。比起此前各种“娃

哈哈创始人”的传记作品，《宗庆后：

万有引力原理》值得期待。因此，作

者迟宇宙表示，对宗庆后先后30多次

的采访，提供了 500 万字的珍贵资料

后发现，在浙商群体中，马云与宗庆

后分别是互联网行业和实体经济的

杰出代表。宗庆后的经历为今天的

创业者揭示，立足实业，依靠智慧、勤

奋、远见和勇气，拥有适当的机遇，也

可以开创一番成功的事业。这种从

草根阶层崛起的企业家所具有的精

神，蕴含着极为丰厚的思想财富。

和冯仑、王石、刘强东、宗庆后一

样，承认自己都首先是一位“知者和

智者，乐意为社会做贡献”、早几个月

出版《亲诉创业之路》的刘强东，没有

反对把自己的头像当成封面。每周

都从首都机场出发的他，习惯看到很

多人购买、翻阅他的书。

十年前，那是美梦。

还是2016年初，马云在浙江大学

金融研究院与浙江上市公司协会、红

旗出版社共同举办的“上市公司价值

创造研讨会”上为管理界人士、企业

代表悉数做演讲后也给出“新书引

荐”。作为大学校长的马云说：《钱江

东去 2——浙江上市公司发生了什

么》的首次亮相，解密了浙江上市企

业不为人知的故事。

马云寄语“上市不是为了圈更多

的钱，而是为了做更伟大的企业”后，和

康恩贝集团董事长胡季强等做了“建立

现代企业制度，科技和管理必须同步跟

上，同时必须坚持产融结合”思想的沟

通。企业家在路上的紧迫感，让他们在

读书、出书中，实现自我完善。

企业家写书
传承商业智慧的思想墙

本报记者 江雪

中华老字号，是富有民族个性和

文化内涵的企业。企业拥有世代相

承的独特工艺，拥有社会广泛的认同

和良好的商业信誉。然而，在市场经

济的大潮中，尤其是“互联网+”时代，

老字号如何发展？山西著名的六味

斋走出了一条园区发展之路。

作为“六味斋”的掌门人——太

原六味斋实业有限公司董事长阎继

红，很难抽出时间接受《中国企业报》

记者的专访，因为她几乎每天都在太

原市区与太原市清徐县之间奔波，六

味斋食品工业文化园区让她牵肠挂

肚。

说到园区发展的困难，阎继红认

为企业融资难问题突出。融资成本

高，缺少抵押物，就算是有抵押物的，

银行也是按抵押物的 70%，甚至是

50%来作价。尤其是当前金融机构对

融资风险把控更加严格，贷款利率比

银行基本利率上浮 30%—40%，有的

甚至上浮 50%—60%，导致企业融资

难的问题更加突出。

即便如此，阎继红坚持“全力以

赴打造健康食品，全心全意满足顾客

需求”的企业宗旨，用园区战略应对

困难。随着六味斋在农业产业化进

程中作用的扩大，阎继红认识到实现

企业发展和效益的提高，必须要建设

一个综合性的食品加工园区。

2011 年，六味斋集中资金，全力

以赴，着手在清徐徐沟高效农业观光

区内建设面积达500余亩的食品工业

园，为提升六味斋清徐农副产品深加

工这一新兴产业奠定了更加坚实的

物质基础。

阎继红告诉记者，目前食品工业

园已完成了4个不同类型的现代化生

产加工厂区、办公楼、宿舍楼、科研中

心等工程建设并已投入运营。此外，

六味斋还正在建设一系列现代化生

活设施、医疗卫生设施、文化娱乐场

所、物流园，以及信息化软硬件系统

等。园区达产达效后，将会形成48.5

亿元的产值规模，为社会提供5000个

就业岗位。

有专家指出，文化内涵会让老字

号企业成为品牌。这也是老字号的

核心优势。当然，老字号在其形成发

展过程中，创出的独特经营之道也是

老字号成为知名品牌的原因之一。

阎继红认为，对于老字号而言，

互联网的快速发展是机遇。通过发

展电子商务，老字号可以弥补缺陷。

另外，电子商务的风险是诚信，消费

者担忧假冒伪劣产品。而老字号的

优势正是诚信，有百年老店的品牌与

声誉担保，老字号发展电商具有先天

优势。

新兴营销渠道对传统产业经营

发展提出了新要求，同时也展现出了

新机遇。2014年，六味斋不断创新营

销思维，营销方式实现多样化。六味

斋与贡天下、唯品会、聚划算等网站

的推广合作，推动了公司在电子商务

领域销售渠道的进一步拓展。同时,

与百度外卖、点评网、美团等网站积

极合作，打开餐饮发展新模式。

面对“十三五”，阎继红表示，这

是公司发展的重要战略转型期，公司

的发展思路是：统筹“发展、管理、安

全”这三个大局，实现传统产业和传

统产品的振兴，产品结构和产业结构

的调整，技术研发的重大突破，经营

模式的多元化建设，特别是要在信息

化建设和成本管理上要取得突破性

进展，以使六味斋这一中华老字号的

优秀品牌进一步发扬光大。

江湖

3月14日中午消息，马云近

日现身阿里巴巴治假团队誓师

现场，对着 300 多名员工喊话：

“我们今天不是启动一个打假阿

里队，而是启动一个打假中国

队。”由“灭绝师太”郑俊芳带领

的这支团队，是由原来分散在内

部各个业务部门的相关人员重

组而成，目的是变过去的横向部

门协作治假为从上至下强势治假。

解读：

马云给这支队伍两个“无上限”，预算无上限，进人无上

限。并且承诺所有集团层面的打假会议都会亲自参加。“17

年来我没有缺席过任何一次跟假货相关的集团会议，将来

也不会。”

面对各种指责马云很懊恼，但是必须面对事实。虽然

他心里不服气，但他也一样强调，“如果让我选，中国还有什

么部门、哪个公司、哪个机构能够做好这个工作。我认为除

了你们，没有另外的人。”

中国消费者都认识王海。马云知道阿里巴巴有3.5万

名员工，但是不可能让企业员工都去当王海。

马云知道，知识产权保护工作是实现中国梦的文化基

础。“做好了，得到全世界的承认，那么这个团队应该有资格

去获得诺贝尔奖，因为你们消灭了一个巨大的障碍。这个

障碍过去还没有人消灭得了，这个障碍阻碍了一个时代、一

个社会、一个国家的进步。”

硬话好说，但是难做。

马云喊话做“治假国家队”

在宣布与深圳地铁集团签

订合作备忘录后，3月15日万科

召开网上业绩说明会，直面投资

者。有媒体人从相关资料中发

现了万科老板郁亮最新年薪接

近1000万。

解读：

表示“争取 6 月 18 日前复

牌”的万科，近日被老板薪酬话

题包围。

万科2015年业绩公告显示，万科披露的年薪前五位高

管王石、郁亮、张旭、陈玮、王文金，分别为998.8万元、998.8

万元、707.5万元、660.6万元、569.2万元，共计3934.9万元。

也就是说，大家猜测的“董事会主席王石和总裁郁亮年

薪均为998.8万元”是事实。

据说，这也是两人薪水首次相同。2014年，王石年收

入 1045.6 万元，郁亮为 966 万元。而在 2013 年，王石年薪

1590万元，郁亮为1431万元。

其实，这也证明了郁亮为什么在“万科股权”之争时强

调：我们是一致的。

这包括“根据董事会会议决议”的“万科授权王石”在符

合法律法规要求、投资风险可控且不影响流动性的前提下，

利用多种投资工具进行海外房地产项目投资。

（本报记者江雪整理、点评）

郁亮年薪接近千万

企业家冯仑近日写文章表

示，《疯狂动物城》作为一部“零

差评”的当红动画片，网络上早

已对它有了 360 度无死角的解

读：狐狸尼克的撩妹技能、左手

右手都是慢动作的树懒闪电、

“动物乌托邦”和现实世界的碰

撞、隐藏在其中对各种经典影视

剧致敬的彩蛋……如此大的信

息量，让媒体一致认为这是一部给成年人看的动画片。

解读：

冯仑在公众都喊“好”、商人都庆贺票房时，及时提示

“《疯狂动物城》中，实际上就有许多这样让人难以说清好坏

的‘谎言’”。

毕竟是商人，冯仑看得透彻：之所以成为“疯狂动物

城”，企业家看到的“却是成年人的乌托邦”：让兔子在“狐狸

二道贩子”面前“同情心泛滥”。

冯仑总是在人们兴奋的时候，给上几句“调侃”式忠告。

但是，非常好用。

冯仑坦言“动物疯狂”

3月15日，由凤凰卫视和凤

凰网发起、联合南方报业传媒集

团等海内外十余家知名华文媒

体和机构共同主办的“影响世界

华人盛典”组委会公布了本年度

被提名人——万达集团“掌舵

者”王健林。

解读：

万达集团在 2016 年前 2 个

月喜事不断。

3月15日，很多品牌企业担心“上榜单”的日子，王健林

一个又一个消息出台：出新书、上国际财富榜、发布集团总

资产突破6000亿元。

这些消息组合的“品牌拳头”毫无惊险地过了“3·15”大

关，也使得“中国商业地产的黄埔军校”的美誉成为无人想

去争辩的事实。

不得不承认的是，从2006年开始涉足文化产业至今，万

达现在已经涉及文化旅游城、电影产业、舞台演艺、电影娱

乐科技、主题公园、连锁儿童娱乐、连锁量贩KTV、报刊杂

志、艺术收藏等领域，王健林也快速转型为“杂家”、“大家”。

王健林获“影响世界华人大奖”提名

六味斋：老字号的园区情结
本报记者 鲁扬

王利博制图


