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“功能农业技术的核心要求是高安全、标准化，

即农产品中所含硒、锌等矿物质的定量可控。然而

在我国众多功能农产品中，有高技术标准可循的产

品并不多。”全国人大代表、安徽天方茶叶（集团）有

限公司董事长郑孝和建议，我国天然富硒区富硒功

能农产品应加快标准化建设。

“功能农业”概念是由中国科学家率先提出的。

这一新概念是以赵其国院士为组长的中国科学院农

业领域战略研究组在全球首次提出，具体体现在

2007—2009 年编纂的《中国至 2050 年农业科技发展

路线图》中，该路线图通过分析、预判，强调未来农产

品应该走向营养化、功能化。

功能农业是指通过生物营养强化技术生产出具

有健康改善功能的农产品（如富硒功能农产品），它

是继高产农业、绿色农业之后的第三个发展阶段。

据赵其国院士预测：2020年全球将推出80—100种功

能农产品，仅中国产值就将达1000亿元；功能农业在

农业中的占比 2020 年将达到 1%，2030 年达到 10%，

2050年达到50%以上。

郑孝和说，在功能农业中，富硒农业应该说是最

早开展的方向。中国和全球多地存在天然富硒区，

在天然富硒土壤中生产得到的农产品即富硒农产

品，这种农业就是富硒功能农业。然而，由于天然土

壤硒含量的分布高度不均匀，富硒农产品中硒含量

也不均匀，因此富硒功能农业的发展虽然起步早，但

技术标准落后，整个产业几经起落，无法做大做强。

郑孝和说，在天然富硒区发展富硒功能农业有

着先天优势。然而，天然富硒地区的功能农业发展

却面临三大问题：一是标准化富硒产业技术缺乏。

客观来说，中国的富硒技术企业众多，但专业化技术

品牌极度缺乏。正如前述，功能农产品未来发展的

最重要基础就是要不断提高标准化水平，换句话说，

就是要依靠和发展标准化技术。

二是富硒区大小企业鱼龙混杂，缺乏诚信和品

质监管。天然富硒地区的农业企业都希望借助富硒

这个特色，增加产地农产品的附加值。但由于小企

业不愿意加大科研投入，所以无法保障富硒农产品

中硒含量稳定达标。最终导致在小企业价格竞争

下，大小企业均不做科技投入，乱打富硒牌，致使有

的产品进入市场后，经不住检测，慢慢也就淡出市

场。

三是富硒区地方政府缺乏长远规划和明确定

位。富硒功能农业产业的发展需要一个过程。政府

发展富硒功能农业需要从五年到十年规划逐步推

进，而不是仅靠一次学术研讨和一次产品展览会就

能做到的。此外，富硒区由于地处偏远，科技人才匮

乏，因此富硒区发展功能农业应该侧重在标准化示

范区建设等生产环节。

为此郑孝和建议：首先，要加大对富硒功能农业

标准化示范支持。富硒功能农业是一个在“十三

五”、“十四五”期间极有可能取得重大突破的新兴战

略领域，建议农业部、国家发改委和地方政府提供优

惠政策、资金扶持，并鼓励和吸引民间投资，支持龙

头企业规划、建设一批“万亩功能农业示范（园）

区”。其次，要加大科研支持。建议科技部、农业部

等将富硒功能农业列入新兴战略方向重点支持培

育，对于标准化研究与示范给予立项支持。第三，要

支持产业龙头企业和科研单位联合制定标准。建议

由中国科技大学牵头，联合龙头企业和相关研究机

构研制富硒功能农产品标准，服务产业规范发展。

刚过去的 2016 年春节，600 万出

境过年的中国游客，“刷出”了境外

消费 900 亿元人民币的新纪录。与

过往不同的是，“质量好、品牌好、设

计好、高性价比”的日用品替代“马

桶盖、电饭煲、奢侈品”等耐用品成

为热购的“尖货”。透过这份散发着

“浓浓生活味”的海外“爆买清单”,以

及快速发展的“海外代购”与“跨境

电商”，我们再次感受到了消费升级

时代，中国中低端过剩供给与有效

需求之间的“捉襟见肘”，凸显了供

给侧结构性改革不仅是经济“转型

的良策”,也是满足人民生活品质提

升的“惠民红包”。

十二届全国人大代表、青岛啤酒

股份有限公司董事长孙明波提交了

《关于提高供给质量推动供给侧结

构性改革的建议》，他认为：“供给侧

改革‘质’在必得。

供给“对路”就有“出路”

有消费者表示不管红海蓝海，能

让消费者淘到宝的就是好海。也有

人将 2015 年称为跨境电商元年，虽

然“跨境电商”尚未大面积盈利但依

然获得资本市场的青睐。这些商机

背后折射的是“消费者需求升级”。

“因此供给侧改革虽然‘着力点’在供

给端，但‘着眼点’应该在需求端。消

费需求是市场经济运行的起点和归

宿，是实现经济转型的源泉和动力。

一定要‘以消费者为中心’，站在全球

的角度上，通过大众创业，万众创新，

实现新供给。只要供给‘对路’就会

有‘出路’。”孙明波代表表示。

如何满足“消费升级”时代的消

费者需求？作为企业界代表，孙明

波代表给予“‘质’在必得”的回答，

他认为这个“质”的内涵就是满足和

引领消费者持续提升物质需求和精

神需求。

王哲是啤酒爱好者，过去，到世

界各地酒吧喝几杯国内喝不到的

“非主流”啤酒是他旅行中的“小确

幸”。而近几年来他发现，这种“非

主流的啤酒”在自己身边已经越来

越 容 易 实 现 。“ 黑 啤 ”、“ 白 啤 ”、

IPA……已经越来越多的出现在自

己身边，而且喝啤酒的形态也悄然

发生变化：从聚会“拼酒”到“品酒”，

从单一的餐厅消费到家中常备或酒

吧小酌……大家越来越注重啤酒在

日常生活中留给舌尖的独特记忆和

精神愉悦。

持续满足引领消费者“物质和精

神 需 求 ”就 是 供 给 端 要 实 现 的

“质”。在从事啤酒行业三十余年的

孙明波代表看来：“啤酒是物质产

品，更是精神产品，能取悦人的酒就

是好酒。”面对转型中的中国制造，

就是要实现供给端对消费端“物质

和精神需求”的双统一、双满足、双

提升。要想实现这种双统一、双满

足、双提升，各行业要从“科学加艺

术、传承加创新”两个方面着手，为

消费端制造“惊喜”。企业只要供给

“对路”，就会有发展“出路”。

新供给：发力“科学+艺
术”的中国造

2016 年春节，一位消费者在微

信中留言：“喝到了鸿运当头猴年纪

念版的青岛啤酒，口感醇厚浓郁，猴

年设计元素加上铝瓶质感，喝完有

收藏的冲动，必须赞一个！啥时候

中国造的产品都能从商品升级为艺

术品，那会儿供给侧改革也就已经

达成。”

面对消费者的鼓励与认同，作为

供给端的企业深知满足消费者物质

和精神需求永无止境，用“科学加艺

术”的态度打造“好产品中国造”确

是青岛啤酒 110 多年来赢得全球消

费者舌尖选择的原因之一，也是未

来持续创造新供给的关键。

孙明波代表指出：商品的基本属

性在于使用价值，但仅立足于满足

基本属性的商品一定过剩。新供给

要追求“产品与消费者精神的对话，

给消费者带来愉悦感的产品才是好

产品，而这种愉悦感不仅要看‘颜

值’更要看‘气质’”。“颜值”就是产

品给消费者带来的整体外在感受，

它包括品牌认知、包装设计、销售渠

道、消费氛围、服务便捷化、性价比

等；而“气质”则更多的是产品的内

在品质及其独特性。

在一个消费者既追求“颜值”更

看重“气质”的消费升级时代，新供给

发力“科学加艺术”的中国造，是必由

之路。对啤酒行业而言，不仅要把啤

酒看作商品，更要看做是艺术品。啤

酒酿造在多数人眼中是严谨、理性、

有规律、有指标，这在青岛啤酒看来

只是基础质量指标，这可以保证产品

是合格的、放心的，但不被视为有生

命的、有差异化的；啤酒酿造艺术则

追求产品是有生命、有特色、有个性、

有记忆的。青啤酿酒师追求的是身

心与作品融为一体，而不仅仅是唯理

性指标为上，只有这样的产品最终带

给消费端的体验才是独特的、与众不

同的、创造价值的。提供中高端产

品，不仅是企业在新供给下的新机遇

和新作为，也是中国经济保持中高速

发展的保证。

“供给端追求‘科学与艺术’的并

蒂花开就是满足和引领消费者对‘物

质和精神’的新需求，也就是转型。

啤酒尽管是一个讲究规模化的产业，

但消费者多元化、个性化、高性价比

的需求就是供给端的转型命题。企

业要在保持规模效益的同时，搭建多

品类平台，不断开发满足细分需求的

产品、包装和服务，做到快速迭代；通

过大数据研究与分析，依托平台创

新，创造符合消费升级需求的新型购

买方式、消费体验和营销模式等，全

方位、立体化、多层次创新供给体

系。要实现‘供给侧改革的成功’就

是要依靠市场的力量激活创新活力，

以创新发力‘科学加艺术’的新供

给，为美好生活创造更多滋养，为经

济发展和社会进步创造更多新动

能。”孙明波代表指出。

齐抓共管“新供给”
惠及民生福祉

面对“需求结构加快升级、消费

能力持续增长和高质量供给日益迫

切”的环境，孙明波代表指出，“供给

侧改革”的提出助推中国质量管理

进入黄金发展期，这不仅是经济“转

型良策”也是“惠民红包”，民众对此

充满期待。在“新供给”的转型中，

政府、企业、消费者等各方要齐抓共

管，用市场的力量培育优质供给，淘

汰落后产能。市场具有天生的优胜

劣汰作用，市场发育越成熟，对质量

的配置、选择和促进作用越显著。

孙明波认为，“供给侧改革”的

外部动力来自于市场消费升级和政

府的决策部署，而内部动力则来自

于企业的转型升级、深化变革和创

新实践，让消费者从消费升级的红

利中，有实实在在的“获得感”，从而

提升对中国制造的信心和支持。

因此，政府要进行顶层设计。一

是 以 百 姓 需 求 为 中 心 实 施“ 标 准

化+”战略，让“标准化+”效应贯穿在

各行各业，成为产业转型和供给结

构升级的重要抓手；二是积极推动

产品标准提升和标准体系建设，提

高标准化生产普及率，推动产品国

内标准与国际标准接轨，加快结构

调整，通过市场的力量促进资源向

优质产品制造企业流动；三是强化

行业龙头企业的主体示范作用，催

生标准化的裂变效应，龙头企业通

过创新，提高质量和效率，为消费者

提供品质高、性价比优的产品；四是

全社会营造理性、良好的质量发展

环境，形成人人重视质量、人人创造

质量、人人共享质量、消费“看价”更

要“看质”的良好氛围。

“供给侧改革为企业发展提供了

新机遇，为惠及民生福祉创造了新

期待。以市场激活、创新发力‘科学

加艺术’的新供给，会将改革惠及民

生的红利更好的释放，中国经济也

将实现更加良性的可持续发展。”孙

明波表示。

孙明波的“供给侧”转型观
全国人大代表、安徽天方茶叶（集团）

有限公司董事长郑孝和

富硒区应加快
农产品标准化建设

本报记者 张晓梅/ 张骅

特色产业

张广传

经过多年发展，我国园区出现了

环境承载能力日趋饱和、安全生产形

势日益严峻、群众利益诉求复杂多元

的新态势。面对此种形式，如何在环

保的前提下创造效益，成为摆在各个

园区面前的必修课。

山东邹城工业园区相关负责人

在接受《中国企业报》记者采访时对

此表示，为了应对日新月异的发展态

势，该园区积极顺应经济新常态，以

创新、协调、绿色、开放、共享的理念

为引领，以提高发展质量和效益为中

心，全力保增长促转型惠民生。而这

样的做法也有力推动了区镇由大到

强的战略转变。

资料显示，邹城工业园区 2015

年，完成地方财政收入 6.08 亿元，其

中国地税收入 3.47 亿元，同比增长

26%；新增规模以上工业企业7家，总

数达到 55 家，规模以上工业企业总

产值 95 亿元，固定资产投资 83 亿

元。先后荣获国家级重点镇、全国生

态文明先进镇、山东省新型工业化产

业示范基地、山东省循环化改造示范

园区、山东省文明镇、山东省百镇建

设示范行动示范镇、山东省行政管理

体制改革试点镇、济宁市经济强乡

镇、济宁市两化融合试点镇、济宁市

精细化工特色产业镇等荣誉称号，在

2014 年度全省“百镇建设示范行动”

验收评比中，名列全省第二、济宁第

一。

上述负责人向记者表示，通过对

之前发展方向、政策的调整及积极落

实，已经取得了一定成果，使园区得

到了实实在在益处，“在具体落实中

我们强调了5个方面。首先是贯彻创

新发展理念，加快转型升级步伐；其

次是贯彻协调发展战略，构筑产城融

合新格局；然后贯是彻绿色发展战

略，建设生态宜居新城镇；还有是贯

彻开发发展理念，凸显开放型经济新

优势；最后是贯彻共享发展理念，持

续增进群众福祉。”

“近年来，我们把创新放在发展

全局的核心位置，坚持以提升企业自

主创新能力为重点，不断加大扶持力

度，促进企业技术创新和科技成果转

化应用，有效带动了经济转型、产业

升级。”邹城工业园区党工委副书记、

管委会副主任曾凡玉向记者表示。

曾凡玉告诉记者，2015年邹城工

业园区企业荣信煤化、圣琪生物企业

技术中心先后通过省级企业技术中

心认定。圣琪生物成功入选国家工

信部2015年品牌培育试点单位，并新

创省级著名商标。园区国家级高新

技术企业达到9家，济宁市级高新技

术企业达到 17 家。先后建成国家级

企业技术中心4个，省级工程技术研

究中心、省级院士工作站及省级重点

实验室各2个，实现高新技术企业总

产值34.48亿元。通过科技创新支撑，

艾孚特科技有限公司参与制定国家

行业标准3项，4项成果在省化工研究

院邹城科技产业园实现产业化；泰山

玻纤电子级无碱玻璃纤维池窑拉丝

实现五个“世界之最”，创新已经成为

区镇加速产业转型升级的助推器。

对于今后的发展，曾凡玉充满信

心，“展望未来，可以说机遇与挑战同

在，希望与困难并存。在全面深化改

革的浪潮中，我们充满信心，谋求新

的跨越。”

园区发展新方向：要效益也要绿色
徐丁本 本报记者 郝帅

“ 全国人大代表，

青岛啤酒股份有限公

司 董 事 长 孙 明 波 表

示：面对转型中的中

国制造，就是要实现

供给端对消费端“物

质和精神需求”的双

统一、双满足、双提

升。


