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复旦管理学奖励基金会（以下简称基金会）于 2005 年发起成立。按照

《复旦管理学奖励基金会奖励办法》相关规定，2016 年度评奖工作于 2016

年 1 月 14 日正式启动，有关事项公告如下。

一、奖项设置

2016 年复旦管理学奖励基金会设置“复旦管理学杰出贡献奖”、“复旦

管理学终身成就奖”和“复旦企业管理杰出贡献奖”3 个奖项。

“复旦管理学杰出贡献奖”用于奖励在管理学领域做出杰出贡献的工

作者。该奖项至多奖励 3 人，每人奖金 50 万元。

“复旦管理学终身成就奖”用于奖励我国管理学学科领域的开拓者或

者管理学研究的奠基人。该奖项为荣誉性奖项，至多奖励 1 人，基金会为

获奖人颁授金质奖牌 1 套。

“复旦企业管理杰出贡献奖”用于奖励在中国企业管理实践领域作出

杰出贡献的企业家或企业管理者。该奖项为荣誉性奖项，至多奖励 1 人，

基金会为获奖人颁授金质奖牌 1 套。

二、“复旦管理学杰出贡献奖”奖励领域和申报办法

2016 年度奖励领域为工商管理。

根据基金会的界定，“工商管理”领域是指：以微观组织（包括各行业、

各类企事业单位及非营利组织）为研究对象的管理理论和管理新技术与新

方法的基础研究和应用基础研究。包括战略管理、企业理论、创新管理、

组织行为学与企业文化、人力资源管理、公司理财与财务管理、会计与审

计管理、市场营销、运作管理、生产管理、质量管理与质量工程、物流与供

应链管理、服务科学与服务管理、技术管理与技术创新、项目管理、创业与

中小企业管理、企业信息管理、电子商务与智能商务、非营利组织管理等。

申报人请登录复旦管理学奖励基金会网站（www.fpfm.org）下载并填

写《复旦管理学杰出贡献奖申报表》。表格及附件材料请用 A4 纸打（复）

印，一式 7 份（至少 1 份原件），于 2016 年 2 月 29 日前寄送至复旦管理学奖

励基金会评奖办公室,并将电子版发送至邮箱:fpfm_po@fudan.edu.cn。所

有材料以寄出的邮戳日期为准，逾期将不予受理。

凡参加 2014 年度“公共管理”和 2015 年度“管理科学与工程”领域申

报并获得基金会受理的申报者，基金会将不再受理其 2016 年度的申报要

求。

三、“复旦管理学终身成就奖”和“复旦企业管理杰出贡献奖”的评选

“复旦管理学终身成就奖”和“复旦企业管理杰出贡献奖”的获奖人均

由基金会相关评审机构进行推荐、提名、评审产生，不接受申报。

四、联系方式

联系人：王老师

复旦管理学奖励基金会评奖办公室

电话：021-25011460

电子信箱：fpfm_po@fudan.edu.cn

地址：上海市国顺路 670 号李达三楼 906 室

邮政编码：200433

各奖项的评选办法、时间安排以及其他未尽事宜请于 2016 年 1 月 14

日登录复旦管理学奖励基金会网站 www.fpfm.org 下载专区，查阅《复旦

管理学奖励基金会奖励办法》、《2016 年度复旦管理学奖励基金会评奖实

施细则》或来电垂询。

本公告由复旦管理学奖励基金会秘书处负责解释。

复旦管理学奖励基金会
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复旦管理学奖励基金会2016年度评奖启动公告

2016年1月8日，全国第一家大数

据资产评估中心实验室在贵州省贵阳

市正式揭牌。该实验室建成后将为企

业数据资产进行评估和定价服务，让数

据资产进入企业资产负债表，让企业沉

睡的数据资产产生价值，促进大数据交

易市场发展。

当下，大数据如浪潮般席卷全球，

深度改变着人们的生活、工作和思维方

式，对全球生产、流通、分配和消费活动

以及经济运行机制、社会生活方式和国

家治理能力产生重要影响。在这种热

潮下，国内大数据业务也正方兴未艾。

由于我国互联网和移动互联网用户规

模居全球第一，因而拥有丰富的数据资

源和应用市场优势。在中央的高度重

视下，像贵阳、盐城等地一样，我国一些

地区大数据产业纷纷迈上“云端”，“腾

云”而起。

回首2015年“大数据元年”，我们

获得了什么？笔者认为，至少有四大收

获与启示：

其一，国家顶层设计出炉，大数据

“游戏规则”渐成体系。这一年，党政高

层出台了系列顶层设计：中央“十三五”

规划建议中，明确提出实施国家大数据

战略；国家主席习近平在第二届世界互

联网大会上，提出了四大原则五点主

张；特别是国务院2015年9月发布的

《促进大数据发展行动纲要》（以下简称

《纲要》），成为搞好大数据业务的指南

与抓手。

其二，大数据的创新应用尤为快速

发展。市场研究机构IDC的报告显示，

2012年中国总体数据量占世界的13%，

而到2020年将提高到21%。这些数据

正在释放出巨大能量。《2015年中国大

数据发展调查报告》显示，2015年中国

大数据市场规模达到115.9亿元，增速

达38%，迎来了飞速发展的黄金机遇

期。大数据在打造社会治理新模式、经

济运行新机制、民生服务新体系、创新

驱动新格局和产业发展新生态等方面，

发挥出重要作用。

其三，大数据开辟了政府治理现代

化的新途径。国务院《纲要》中要求，建

立“用数据说话、用数据决策、用数据管

理、用数据创新”的管理机制，逐步实现

政府治理能力现代化。大数据的应用，

使政府治理所依据的数据资料更加全

面。用基于实证的事实来取代意识形

态的判断，在一定程度上规避了决策过

程中的主观性，大大降低了决策结果的

不确定性。不同部门和机构之间的信

息协同共享，可有效提高工作效率，节

约治理成本。政府工作更加面向工作、

面向服务，更好地为民众提供方便，减

少民众办事难的困境。

其四，大数据成为党纪国法落地的

得力推手。截至2015年11月30日，

中纪委运用大数据统计表明，全国共查

处违反中央八项规定精神问题32128

起，处理43231人，给予党纪政纪处分

29011 人。2015 年共通报曝光问题

6110 起，占查处问题的 1/5 左右。

2015年7月，最高人民法院与芝麻信用

合作，开创了通过互联网联合信用惩戒

的先河。

当然，我们在为大数据应用推动了

社会全面发展而倍感欣慰的同时，也必

须看到，任何新生事物都具有两重性，

大数据应用中存在的种种问题也切不

可忽视，大数据发展任重道远。比如，

根据国家信息中心发布的《全球信息社

会发展报告2015》，2015年我国信息社

会指数仅为0.4351，位列全球第88位，

与全球平均水平仍有一定差距。政府

数据开放共享不足、产业基础薄弱、缺

乏统筹规划、创新应用领域不广和专项

型人才奇缺等问题仍然突出。而最关

键的一点就是，如何从科技与法律等多

层面，避免大数据被滥用，确保大数据

应用监管与安全?如何对利用大数据进

行高科技犯罪给予严惩？这是大数据

领域最核心的问题与瓶颈，亟待有关部

门交出答卷。

北京海淀工商专栏

近日，《北京晚报》报道题为《曝光北京城郊黑煤销售点内

幕》的文章，该报道源头是海淀区北太平庄街道笑祖塔院地区

的黑煤销售点，涉嫌无照销售无品蜂窝煤。报道引起了北京市

海淀区委、区政府的高度重视。北京市工商局海淀分局北太平

庄工商所在接到分局指示后，依法深入笑祖塔院地区开展打击

黑煤销售联合执法。此次联合行动中，工商所出动执法人员6

人次、执法车辆3车次，对涉嫌无照经营黑煤的摊主李某等人进

行约谈，并依法取缔。同时，配合食药、城管部门，对使用蜂窝

煤的早餐售卖摊等进行集中执法，依法取缔非法经营摊点 4

个。下一步，工商所将严控黑煤销售点的登记注册，对黑煤销

售勤查严管，积极配合相关部门的执法活动，力争全面清理整

治黑煤销售行为，杜绝此类现象再次发生。

海淀工商北太所依法取缔无照黑煤销售点

王利博制图

大数据开辟政府治理现代化新途径
本报特约评论员 李宏

眼下，产能过剩对于中国制造业来

说，显然已经是“病入骨髓”。大量由中

国低端制造生产出来的同质化产品充

斥着市场，引发库存积压、低价格混战

以及恶性竞争等一系列连锁反应。不

仅造成了大量社会稀缺资源的浪费和

积压，更重要的是让大量中国制造企业

身陷泥潭苦苦挣扎。

当前，一斤白菜的价格已经超过了

煤炭和水泥，而钢材、铜、铝等材料的产

品相比四年前出现了高达50%以上的

下跌。这一系列中国低端制造的资源

商品价格出现了大幅度的下跌，不得不

说正是产能过剩带来的恶果。更为重

要的是，这已经让中国大量制造产业缺

乏进一步实施技术创新和结构升级的

动力。

目前不只是钢铁、煤炭、石油等典

型制造产业，包括太阳能光伏光热、汽

车、家电以及水泥建材、纺织服装等几

乎中国制造覆盖的各个产业领域，都面

临着一轮日趋白热化的产能过剩矛盾，

并已经开始阻碍和影响各个产业的健

康可持续发展。可以说，如果未来两年

内中国制造产业的去产能化得不到有

效根治，不仅是当前政府推动的“中国

制造2025规划”无法顺利完成，还将会

对现有的传统制造产业造成致命性的

冲击。

其实，早在三年前，一轮中国制造

业去产能转型的号角便全面吹响，时至

今日，制造产业却仍然身陷去产能的困

境之中。关键原因就在于，过去几年来

一些传统制造企业的去产能，只是简单

地停留在停产、限产或者转产等阶段，

解决了一时的产能过剩问题，并未在企

业的经营模式、理念等方面展开深度变

革。一旦经济复苏、市场有所转好，大

量工厂的生产线马上开动，从而形成了

一边叫嚣着去产能化，一边随时复苏过

剩淘汰产能的骑墙策略。

显然对于当前的中国制造产业来

说，如果继续推动以去产能化为目的的

产能调控，并通过政府设置相关制造产

业的去产能目录清单，通过行政手段来

调控和限产，已经是无能为力。反而会

因为政府的行政手段调控而引发新的

产能不平衡和无序竞争。

过去已经因为行政力量和调控手

段的介入，造成大量传统制造产业的产

能不平衡、不对等：新的高附加值产能

没有建立起来，大量低端、低附加值的

产能却又没有淘汰。相关企业为了避

免自身的市场份额被同行所抢占，不肯

轻易下调各自的产能规划和生产计划，

大量低端产能过剩问题成为企业的“包

袱”，却因为谁也不愿意率先迈出去产

能的第一步，而陷入“前进三步又退两

步”的困局之中。

从制造业去产能化的整体战略布

局来看，解决产能过剩问题的关键，还

是要靠市场化的手段和机制来调节。

要通过行业、市场倒逼企业的产能调节

创新机制，通过市场化竞争手段来让企

业主动调节自身的不合理、过剩产能，

从而建立起全新的运营机制。这样才

能从根源上解决无序产能叠加和重复

建设的问题，真正让一批中国制造产业

率先走出泥潭，在市场竞争中找到差异

化突破的引爆风口。

同样，与去产能相对应的则是要建

立企业系统性的产品调结构轨道和体

制。推动产品调结构，从低端同质化产

品转向中高端差异化产品转型已经迫

在眉睫，并直接决定着制造产业去产能

化的成败与关键。

在实施传统产品的结构调整同时，

还要进一步强化和拓展企业的市场经

营范围和边界，解决长期以来中国制造

产业只是局限于国内市场，甚至是区域

市场的局限。进一步将发展视野从中

国向全球拓展，充分利用欧美日韩等制

造企业逐步转移产能和产品结构的空

档，把握中国制造产业在海外市场的差

异化竞争优势，并谋求从敏锐的市场跟

随者，向趋势和潮流引领者的转型与变

革。

制造业去产能
重在产品调结构市场全球化

沈闻涧

对于中国制造产业来

说，去产能只是目的

而非手段，要想真正解决

和根治当前制造业产能过

剩问题，首要任务就是产

品调结构，要从过去以价

格为驱动的低端产品转向

以价值为驱动的中高端产

品；其次就是要加速实施

市场的全球化扩张，从过

去只关注中国市场到放眼

布局全球市场的新视野。

声音


