
1.总体稳定，局部下滑

2015年的物流整体情况经历了1—5月稳定期，6—9月的下滑期，到10

月出现了小幅的回升，整体情况依然处于稳定波动的状态。

1—5月，物流景气指数（LPI）维持在55%上下，最低点出现在2月，LPI为

54.9%；从6月开始，持续到9月的3个月时间中，LPI出现了较大幅度的下滑，

维持在52%以上；10月出现了小幅回升，LPI为53.5%。

出现波动的原因除了季节性变化，与制造业、进出口等多项经济因素影

响有关。
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图2：2015年6月、7月重点指数情况对比

1—10月，全国社会物流总额为181.9万亿元，按可比价

格计算，同比增长5.7%，增速较1—9月回落0.1个百分点，增

速比去年同期回落2.6个百分点。

其中，工业品物流总额169.2万亿元，可比增长6.1%，增

速比1—9月回落0.1个百分点，比去年同期回落2.3个百分

点；进口货物物流总额8.5万亿元，同比下降1.3%，降幅比

1—9 月收窄 0.1 个百分点；再生资源物流总额同比增长

18.4%，增速比1—9月回升1.1个百分点。

1—10 月物流市场规模增速小幅回落，物流业总收入

6.0万亿元，同比增长5.0%，增速比1—9月回落0.1个百分

点，比1—6月回落0.3个百分点。

1—10月，社会物流总费用规模为8.3万亿元，同比增长

4.0%，增速比1—9月回落0.1个百分点。

从结构看，运输费用4.2万亿元，同比增长3.6%，占社会

物流总费用的比重为50.9%；保管费用3.0万亿元，同比增长

4.1%，占社会物流总费用的比重为35.5%；管理费用1.1万亿

元，同比增长5.2%，占社会物流总费用的比重为13.6%。

2.制造业与进出口等多因素影响

物流作为社会经济环境整体情况的一个重要反映，与

制造业、进出口等多个因素息息相关，而这些因素在2015

年表现的持续乏力，也是今年物流行业增速放缓的重要原

因。

2015年上半年，社会销售品零售总额与生产资料销售

总额增速双双出现下滑。1—6 月，社会消费品零售总额

14.2万亿元，同比增长10.4%，增速较去年同期回落1.7个百

分点；同期，上半年生产资料销售总额同比增长8.4%，增速较去年同期回落

1.5个百分点。
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图3：生产资料销售总额及可比增速 单位：亿元；%

同样出现下滑的还有进出口总值的下降，2015年1—6月，进出口总值

115316 亿元人民币，同比下降 6.9%。其中，出口 65722 亿元人民币，增长

0.9%；进口49594亿元人民币，下降15.5%。

资料来源：海关总署

图4：进出口总值及同比增速 单位：亿美元；%

作为与物流行业关联紧密的制造业，在2015年呈现了与物流类似的发

展轨迹。2015 年 1—2 月，制造业采购经理指数出现季节性的低迷，低于

50%，3—7月维持在50%以上，8—10月又连续3个月低于50%枯荣线。

3.企业利润提高，商贸物流突显

2015 年 1—5 月，重点调查物流企业累计实现物流业务利润同比增长

7.5%，实现了较快增长。其中，盈利企业所占比重为82.5%,亏损企业所占比

重为17.5%。在主营业务收入规模出现下降的情况下，主营业务利润实现增

长，反映出企业转型加快，盈利能力有所增强。

不同类型的物流企业在业务利润增长上也有不同的表现。其中，综合

型物流企业累计实现物流业务利润同比增长9.7%；运输型物流业同比下降

55%；仓储型物流业同比下降22.9%。

对于相关企业利润增长主要认为来自于运营成本的下降，主要是2015

年以来成品油的价格下调。2015 年 1—5 月，重点物流企业成本同比下降

10.6%，降幅高于物流企业业务收入3.7个百分点，物流企业每百元收入中成

本占比为79.3%，低于去年同期水平3.3个百分点。

值得注意的是，在整个物流行业中，商贸物流的发展一枝独秀，2015年

1—10月，单位与居民物品物流总额同比增长33.3%，增速比1—9月提高0.5

个百分点。与工业品物流、进口货物物流增速放缓的情形形成鲜明对比。

在商贸物流中，与电商结合最为紧密的快递领域依然维持了近年来高

速的增长态势。2015 年1-10 月，邮政企业和全国快递服务企业业务收入

（不包括邮政储蓄银行直接营业收入）累计完成 3201.9 亿元，同比增长

24.6%；业务总量累计完成3911.8亿元，同比增长35.3%。

2015物流发展总体情况概述

前言：

2014—2015年，物流行业的发展呈现不平衡的状态，一方面受整体经济形势的影响，物流行业整体增长放缓，甚至在2015年个别月份中，出现

了下滑的迹象。另一方面，在零担、快递和同城领域，相关企业正在实现快速增长，同时资本的大量进入也让一些创业型公司得以在多个城市开展

业务。

在此次的物流企业100强评选中，也遵循了目前物流行业整体发展的趋势，在“零担、快递、航运、空运、园区”等传统板块以外，设立了“互联网+

物流”的榜单，选取了融资程度和业务开展程度较好的20家创业型企业。

此次的物流企业100强榜单遵循了一些传统的评选方式，诸如企业的运力、业务量等数据，同时也增加了一些新的评选方式，比如快递行业中

“2015年双十一业务量”与“国家邮政局申诉率”等数据也成为考核的标准。

尽管物流行业正在逐步与资本、技术等因素加速融合，但应该看到的是，在目前整体物流行业的发展中，信息化和标准化程度依然较低，而这也

将成为下一个阶段物流行业发展的重点。在“十三五”规划中，有关于车型标准化、信息平台建设等内容也被提及，成为下一阶段物流业发展的重要

内容。
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2015年6月、7月重点指数对比

业务总量
新订单

库存周转次数
设备利用率
从业人员

2015年6月
55.7
53.7
48.7
51.2
49.9

2015年7月
58.0
57.1
49.5
56.2
54.4

环比
-2.3
-3.4
-0.8
-5.0
-4.5

资料来源：国家邮政局

图5:2014、2015年快递业务收入情况对比

【多式联运】

多式联运一直是国家政策支持的物

流形式，通过多式联运可以有效提高物流

效率，减少物流成本支出。在多式联运

中，已经出现明显脉络的是海铁联运，目

前一些港口企业已经开始通过内陆港的

形式扩展海铁联运的覆盖范围，而中国铁

路总公司也已经在一些区域开设了海铁

联运的试点。同时，多式联运已经进入了

交通部制定的“十三五”规划中，未来将着

力突破多式联运发展中政策制度、标准规

范不统一的瓶颈，依托物流大通道开展试

点示范。

【众包物流】

众包物流日渐成为城市配送的发展

方向，在人人快递开始涉及众包物流的时

候，引起了社会和政府方面的关注，到目

前，包括菜鸟、京东、美团都开始尝试众包

物流的形式来解决O2O配送的难题。目

前的众包物流形式更多是一种尝试的状

态，尚未大范围普及，整个体系还有很多

不确定的地方，政策对这一领域也缺乏明

确的规定，但这一配送模式对于终端物流

带来的可能依然值得关注。

【车货匹配】

车货匹配实际上与众包物流同源，都

是近年来共享经济思维下的产物，不同的

是，目前的车货匹配普遍涉及的是B2B领

域。2015年，车货匹配已经成为物流领域

热门的问题，从干线到终端，整个链条已

经铺开。2016年，车货匹配必然会进入快

速扩张的一年，在整个模式已经反复验证

并具有落地能力后，车货匹配模式将会在

全国范围内进行新一轮扩张。

【云仓储】

云仓储是近年来新兴的概念，脱胎于

“云技术”理念，云仓储最大的意义在于它

能够提供给中小企业更为便捷和智能的

供应链管理能力，大型企业在全国各地普

遍有仓储配送能力，而中小企业对于这一

需求则格外旺盛。目前，国家对于中小微

企业的扶持意念不断加强，解决中小微企

业的物流仓储问题应该是题中之义。

【物流巨头】

在相当长的一段时间里，物流领域间

格局森严，快递的负责快递，干线的负责

干线，近年来却有打破这一格局的趋势。

在快递行业里，顺丰早已经开始了干线普

货运输，同时冷链物流、医药物流业务也

已经开展。而在零担行业里，像德邦和全

峰这样横跨快递、零担两个市场的企业也

在逐渐发展。在快递和零担两个公司集

中度较高的领域里，势必会站起一两家物

流行业的巨头，他们将涉及物流的大部分

领域，形成一个完整的网络。

【农村物流】

农村物流的热点由来已久，但是具体

推行的进程并不快，目前快递企业中仅有

邮政在县级以下的行政区域拥有完整的

覆盖能力。城市快递市场逐渐呈现饱和

的状态，而农村市场空间依然存在；农村

物流并不仅仅是农村快递，在此之外，农

产品的物流体系也是物流企业应该考虑

的，我国农产品腐损率高，与整体物流效

率和标准化息息相关，在农产品精品化的

趋势下，这一状况应该得到改善。

【专线转型】

众多中小专线企业长期以来扮演着

极为重要的角色，支撑起了国家公路运输

的大量需求；专线转型也并不是一个新话

题，然而这一话题的紧迫性到了 2015 年

才格外突显。整体经济形势的变化让一

部分专线的资金压力瞬间加大，单个企业

薄弱的资金链条难以承受业务量下滑和

代付货款的风险。目前已经出现专线联

盟、专线平台，甚至是区域性的大型专线

企业都有可能成为中小专线企业的发展

方向。另外，深耕行业需求，做垂直化的

专业运输也可能是专线企业的发展方向，

在 2016 年，相信会有更多的专线企业做

出决定和改变。

趋势
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