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“新三板”方兴未艾，有“四新板”

之称的科技创新板（以下简称“科创

板”）又将于年内开板，这让科技创新

型企业的融资渠道得到了进一步拓

展。不过《中国企业报》记者在调查

采访中了解到，由于科创板是新兴的

区域性交易市场，主要惠及上海地区

“四新”企业，这让不少企业深感遗

憾，他们希望这种模式能在全国推

广，以惠及所有相关企业。

面向尚未成熟
但具潜力的“四新”企业

记者了解到，上海股交中心的科

技创新企业股份转让系统已于 11 月

20日正式获批，并拟于年内开板。今

年年底前将推出首批挂牌企业。科

创板和新三板同属于场外交易市场，

而科创板的服务对象则更为明确，即

服务于新产业、新业态、新模式、新技

术的“四新”企业，并且，科创板也是

全国首家明确服务“四新”企业的场

外交易市场。

香颂资本执行董事沈萌对《中国

企业报》记者表示,上海具有国际金融

中心以及建设具有世界影响力的科

技创新中心的战略定位，科创板的目

标就是进一步为以张江高科技园区

为代表的上海新型战略产业提供金

融服务支持。科创板作为新兴的区

域性交易市场，不仅担负改革创新的

责任，还要对其他区域性交易市场形

成示范带动。但是否能够真正为“四

新”企业提供满足需求的服务，还要

看科创板是否能够做出特色、敢于创

新、突破既有传统。

“科创板可提高相关企业的直接

融资比例，对科技企业直接融资肯定

是有帮助的。”民生证券宏观研究员

朱振鑫对《中国企业报》记者表示。

说到科创板，就不得不提到上海

将会设立的另一个交易板块即战略

新兴板。不过业内专家认为，两者还

是存在比较大的差异。首先，科创板

的推出主体是上海股权托管交易中

心，而战略新兴板的推出主体为上海

证券交易所。其次，在上市企业资质

方面，战略新兴板将面向已经跨越创

业阶段进入高速成长阶段、具有一定

规模的企业，而科创板将重点面向尚

未进入成熟期但具有成长潜力的“四

新”型中小企业。

门槛更低更“接地气”

沈萌表示,科创板是上海股交中

心设立的面向“四新”企业的交易平

台，属于多层次资本市场体系的“第

四板”，是区域性的股份交易系统，与

A 股或新三板等全国性交易市场相

比，门槛会更低、也更“接地气”，或者

说更与区域性经济特色相结合。

不过朱振鑫表示，相比现在已经

发展较为成熟的新三板，科创板还在

初创和摸索阶段，所以还不具备明显

优势。

激荡新三板创始人王鹏也表示，

如果科创板能够吸引到一些优质的

企业，有明星股出现可能会让科创板

出名，否则科创板对企业的吸引力并

不大。

据了解，科创板目前储备的企业

已经有50多家，其中有本来准备登陆

战略新兴板的“拆红筹”企业，也有从

上海股交中心E板（非上市股份有限

公司股份转让系统）和 Q 板（中小企

业股权报价系统）孵化出来的企业。

东方证券指出，科创板的推出有

利于加快上海科创中心建设，并将科

创与金融创新紧密结合在一起。科

创板完全围绕科技创新的标准设计

挂牌条件，贯穿企业从初创到形成产

业化的整个阶段，有利于上海形成更

加完善的多层次资本市场融资环境，

吸引更多科创企业入驻，加快推进全

球科创中心建设。

企业希望打破地域限制

在经济转型升级与产业结构调

整的大背景下，“四新”一词开始被频

繁提及。

2014 年中央经济工作会议明确

提出，要把握新技术、新产品、新业

态、新商业模式的发展机遇。十八届

五中全会再次强调，坚持创新发展，

必须把创新摆在国家发展全局的核

心位置，要推动新技术、新产业、新业

态蓬勃发展。

业内专家表示，随着国家支持政

策不断落实，资本市场逐步完善，“四

新”企业队伍正在发展壮大。

有业内人士指出，目前国内“四

新”企业大多是民营企业，而且一般

经营规模较小，特别是涉及“新”的产

业等，在银行眼里也是属于高风险客

户，所以融资难度较高。科创板的推

出将有利于相关企业直接融资。

不过，科创板的地域限制，也让

不少企业深感无奈。国内某科技有

限公司负责人对记者表示，上海科创

板的地域性比较强，主要是惠及上海

地区科技企业，其他地区的科技企业

目前还不能进入。科技企业本身是

轻资产企业，融资方面存在先天弱

势，希望国内能够推广上海科创板模

式，惠及全国该类型企业。

一家科技公司上海办事处工作

人员也表示，相比国外发达国家，我

国多层次的资本市场还不健全，作为

企业还是希望科创板能够在国内尽

快普及，助力“四新”企业顺利融资。

对此，朱振鑫指出，科创板进行

全国性推广比较难，因为国家现在是

大力推进新三板，将新三板作为小微

企业直接融资平台，如果打造两个相

似的平台没有太大的必要，至少短期

比较难。

上海某科技创业基金会内部人

士告诉记者，科创板也有一定门槛存

在，例如在企业净资产方面还有不低

于 300 万元的要求，而且要求企业研

发投入大、取得突破性进展、营收呈

现快速增长等，所以一般“四新”企业

还是难以登陆该板块。所以，科创板

在解决“四新”企业的融资需求方面，

还有待时间检验。

随着美团网与大众点评等巨头

的抱团取暖以及上门洗车、生鲜O2O

等创业平台的不断死亡，互联网金融

领域的“资本寒冬论”也在逐渐发

酵。数据显示，今年前10个月新增问

题 P2P 平台有 711 家，是以往几年之

和的两倍多。

然而，在这一背景下，互联网金

融领域的融资潮却愈加火热起来，近

期包括美利金融、银豆网以及融 360

等多家平台均曝出获得大额融资，吸

引了业界高度关注。

资本寒冬？

进入2015年，资本的收缩首先体

现在互联网行业上。

表现最明显的无疑是巨头之间

的合并。在资本市场的推动下，先是

滴滴和快的、58同城和赶集网由对峙

转为合并，随后是美团和大众点评宣

布合并以及百度将去哪儿的控制权

转让给携程。

而在这些细分领域的“领头羊”

抱团取暖之前，已经时不时地出现中

小公司特别是创业公司被“冻死”的

案例。比较上门洗车领域的 e 洗车、

我爱洗车等案例，包括优菜网、谊万

家等在内的生鲜电商领域的死亡率

也高得惊人。

受此影响，尽管尚没有资本市场

相关人士明确赞同互联网金融资本

“寒冬”的说法，但随着出现问题及倒

下平台的增多，互联网金融业的企业

人士也不得不讨论这个话题。

不过，现实情况却恰恰相反。在

所谓资本寒冬论的背景下，互联网金

融行业反而迎来了一个个单笔破纪

录的融资小高峰，其中美利金融创造

了行业最大额度的A轮融资，银豆网

的B轮融资和融360的D轮融资额度

也都在数亿元。

洗牌在即

对于众多问题平台的出现，美利

金融CEO刘雁南并不认为主要是资

本的原因。

“贷款、理财两端获取用户的成

本都急剧上升，P2P 本来就没有规模

效应，且大部分平台都集中做企业贷

款，同质化竞争严重，经济下行，沿海

大部分工厂开工率都不足，坏账比率

自然会上升，拖垮平台并不奇怪。”刘

雁南说。

融360联合创始人、CEO叶大清

日前表示，目前的情况是行业面临监

管政策不确定性风险和很多操作风

险叠加在一起，“我个人的观点是，未

来三至五年后，预计超过90%以上的

国内P2P公司可能会不复存在。”

不过，银豆网创始人、CEO 王鹏

程认为，虽然行业即将面临洗牌，但

整体发展空间还是很大的，互联网金

融对中小企业和实体经济的支持越

来越明显，也正在得到政策越来越多

的肯定，未来很长一段时间都将是一

个价值洼地。

事实上，这也是资本对于这一行

业仍然充满信心的原因。银豆网此

次融资的投资方中国恒天旗下恒天

资产副总经理卢世焕也表示，由于国

家政策给予的大力支持以及现阶段

社会大众金融需求发生改变，促使越

来越多的企业加入到互联网金融领

域中来。

生存法则

并不是所有平台都能被资本看

中。美利金融的成功融资反映出资本

对消费金融领域的看好。这家新平台

专注于在3C领域和汽车领域为年轻

用户提供小额贷款和分期付款服务。

除了针对新领域和新模式，资本

市场看重的另一个方向则是互联网

金融平台的风控能力。刘雁南指出，

美利金融拿到融资的另一个原因就

是平台的风险控制和团队执行力，在

大数据分析的基础上，有一整套的风

险管控模型，主要体现在信贷政策、

反欺诈、审核及催收四个方面。

风控对于竞争激烈的P2P领域尤

其重要。银豆网在去年获得联想投

资之后，又被知名上市公司控股，近

日又获得了一笔3亿元的融资。

王程鹏表示，银豆网发展的首要

原则即是安全，控制好发展节奏，建

立了包括资金安全、技术安全到项目

安全的整套安全体系。在本轮融资

之后，资金也将主要用于风险控制，

其次才是在产品、服务方面的投入。

翼龙贷砸3.7亿重金拿下央视广告“标王”，在业内引发

巨大争议。而事实上，P2P烧钱在电视上做广告早已不是新

鲜事。数据显示，目前已有10余家网贷平台登陆过央视广

告位，而各大卫视的黄金时段也频频出现P2P平台的身影。

行业快速发展带来的惨烈竞争让P2P平台不得不寻找

脱颖而出的路径，而砸钱推广则成了最受推崇的手段。不

过，砸下重金能否带来预期的收益，却无法预料。

P2P热衷电视“刷脸”

翼龙贷一举拿下央视“标王”的举动可谓是将P2P电视

营销推到了顶峰，然而翼龙贷却并非是第一家在央视以及

电视荧屏开启宣传模式的P2P平台。

最早与央视牵手的P2P平台是e租宝。今年4月，e租

宝广告强势登陆央视，成为首家牵手央视的金融服务平台；

7月份，悟空理财加盟湖南卫视，成为《爸爸去哪儿3》的互

动广告合作伙伴；9月份，爱钱进联合爱奇艺，重金买下《奔

跑吧兄弟》的广告投放权。

与此同时，借贷宝、信和财富、银谷财富等多家平台也

开启了电视宣传模式，在央视、湖南卫视、安徽卫视等多家

大平台的黄金时段投放广告，“刷脸”成为P2P平台在电视

荧屏上推广自己的一种方式。

“品牌的塑造和营销推广需要创新，现在他们（P2P平

台）竞争‘标王’和切入电视，就是在寻找推广模式。”中央财

经大学金融法研究所所长黄震表示。

君融贷CEO吴隽表示，电视宣传是P2P推广的一种手

段，很多行业都会通过电视去塑造品牌，这并没有什么不

同。而且之前就有很多平台想做，只是当时监管政策也没

有出来，对P2P行业没有明确的定义，所以很多平台不敢贸

然去做广告。现在整这个行业已经被认定是正规行业，也

得到了国家的认可，平台也敢放心大胆地去做，这才有了

P2P在电视广告上的集体爆发。

烧钱目的在于品牌宣传

网贷315主笔张宁表示，P2P借助电视宣传无非就是两

个原因：一是增强平台公信力；二是通过广告方式获得用

户。前一个原因被看做是主要原因。

《中国企业报》记者留意到，借助电视宣传手段确实让

一些P2P平台尝到了“甜头”。

目前正在大力烧钱宣传的P2P平台均完成了B轮和C

轮融资，有些平台的股东背景还是上市企业。以玖富为例，

其在4月份完成IDG、SIG参与投资的1.1亿美元融资，并整

合旗下产品，宣布成立玖富集团，正式实施集团化运营。

而有数据显示，悟空理财通过《爸爸去哪儿3》互动广

告带来的用户数量增长十分可观。

而2014年成立的e租宝在登陆央视后，实现400亿的

交易规模标榜“熟人借贷”的借贷宝广告在湖南卫视等大平

台宣传后，用户数量以史无前例的速度增长；信和财富和银

谷财富等平台也在电视宣传后出现小规模的用户和交易额

增长。

“相比于那些没有做宣传的平台，这些重金做广告平台

的用户和交易额确实都出现了一些增长。”一位P2P领域的

品牌营销人士称。今年投资人和用户更多的将关注点放在

了平台的综合竞争力，尤其是品牌等软实力，很多平台都开

始抓紧进行品牌建设，抢占消费者内心空白点。

业内人士分析，经历了互联网金融狂热增长后，投资者

对P2P最缺少的就是信任，而这个信任就是需要P2P去培

养去建立的品牌。如果没有清晰的品牌定位，在投资人眼

里基本就没有辨识度，这势必会影响到投资端的拓展。

专家：做好内功才是根本

尽管P2P平台将品牌宣传作为发展中必不可少的一个

环节，但业内专家指出，作为投资中介平台，其风控和安全

性仍是不能忽视的生存之本。

“就目前这些砸钱的企业来说，确实具有快速成长的潜

质，但整个行业还处于起步阶段，阶段性的领先能否持续还

有待考察。”黄震表示。

著名经济学家宋清辉表示，在P2P领域，巨额的金钱的

确能够决定其一时的市场地位，树立自身良好的品牌形象，

但若P2P平台不注重夯实基础、修炼内功和规范运作流程，

把资金安全视为“生命线”，仅靠追逐广告轰炸效果或者在

实力不济的情况下刻意IPO等，伤害的还是企业自身和整

个行业的声誉。

“P2P平台将目光放到电视营销上是一种不良的趋势，

只有自身企业的竞争力在市场中不够强大，才会想到砸重

金投广告的。靠大把大把烧钱做广告的这些P2P公司，最

终也未必真正能够把投资者利益放在重要的位置上，真正

的‘内功’不在表面功夫。”宋清辉补充道。

“花重金做电视广告确实对平台塑造品牌有帮助，但

是否能提高用户流量和认知度，目前还没有明确的数据来

表示。”黄震表示，这种砸钱推广的方式确实也算营销，并且

可看做是一种创新，但其产生的效益究竟有多大尚未可知。

在黄震看来，与其追求这些华而不实的营销，平台还不

如静下心来提高业务技能，提高资产端的评估和风控能

力。“现在已经从用户端争夺到资产端，能不能进行合理的

风险评价和风险控制才是关键，这个核心业务是不会变

的。”

P2P电视广告大爆发：
重金付出收效难料

见习记者 袁园

本报记者 郭奎涛

科创板区域性限制引争议
相关企业呼吁全国推广

本报记者 朱虹

“资本寒冬论”下的互联网金融融资热

“四新”企业队伍正在发展壮大，但融资难的问题仍比较突出。 CNS供图


