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现在，很难认定一家企业究竟属

于哪个行业了。

当智联招聘首席执行官郭盛和众

安保险首席执行官陈劲站在一起的时

候，的确令人惊讶，因为一般人都会认

为，一个招聘类企业和一个保险行业

企业很难有合作的机会。

而他们能够合作的基础就是智联

招聘所蕴含的丰富的大数据。用郭盛

的话说，智联招聘和众安保险推出的

针对大学生的互联网金融产品，是智

联在大数据领域迈出的第一步。

拥有大数据且善于利用大数据的

企业必然会吸引更多企业进行跨界融

合。陈劲说，完整的大数据背后是更

好的服务和效率。

基于大数据的企业跨界

对于智联招聘和众安保险来说，

用大数据做文章，走出的第一步显然

已经成功了。基于大数据的产品授信

总额超1.5亿元，而花费的时间还不到

半年。

大数据的作用体现在何处？郭盛

表示：“第一个特点是场景更精确，第

二个是风控更精确。场景更精确就是

切入口不是所有的大学生，我们觉得

并不是所有的大学生都有贷款需求，

都要做各种各样的事情。我们切的是

某一个场景，大学生用钱的某一个场

景。”

运用大数据可以精确定位符合要

求和有潜在需求的人，这是大数据的

魅力所在。

“我们做的一个很重要的东西是

精准的匹配，这才是大数据真正的力

量。过去大家都说我们是一个数据

库，是一个简单的数据仓库，但是在未

来我们越来越多的希望做一个人才的

加工厂，同时，我们希望可以变成一个

虚拟的加工厂，成为一个以数据为核

心的企业。”郭盛告诉《中国企业报》记

者。

在风控层面，陈劲则表示，众安保

险正进入央行的征信体系，出现违约

和不良的情况都会进入央行征信系

统。风控主要采用线上方式为主，例

如提现时需要人脸识别等。

一个以大数据为基础的企业，显

然在资本市场上是受欢迎的，财报显

示，智联招聘2016财年第一季度（7—

9 月）总营收为人民币 3.495 亿元，比

去年同期增长 19.1%；净利润为人民

币7070万元，比去年同期增长18.1%。

为更好地运用智联招聘所拥有的

大数据，他们还将从英国 Jobs DB 公

司手中收购 Jobs DB 中国投资公司

100%股权，交易金额为1572万美元，

接管 Jobs DB 在中国的业务。Jobs

DB最擅长的便是大数据挖掘方面的

技术。

互联网企业如此重视大数据，而

传统行业企业也正在依赖大数据带来

的效果。正是大数据，让企业有了跨

界的基础。

2014年12月，中国航天科工集团

公司完成对东方泰坦的并购，通过大

数据进入到国土、农业、林业、水利等

与空间信息相关的行业应用上。

中信银行此前和快递巨头顺丰合

作，联合推出移动支付APP，将中信银

行手机银行、顺丰的顺手付品牌进行

叠加，并整合线上渠道以及顺丰强大

的线下辐射能力，从而建立对客户需

求快速反应的大数据系统，为其互联

网金融业务发展提供支撑。

就连万科也与百度一起玩起了大

数据，双方合作主要围绕万科商用旗

下的社区商业、生活广场、购物中心系

列业态展开，是基于百度公司的“定位

引擎、大数据、营销工具”三类核心技

术，发挥LBS、云计算等技术优势。有

消息称，万科北京房山项目就是运用

大数据的结果。

艾媒咨询集团大数据分析中心总

经理汪洪栋曾公开表示，在调查中，超

过90%的企业目前都认为这个数据将

会是他们核心的资产，这种重视度的

提高是空前的。

易观智库称，2015年中国大数据

市场将突破 100 亿元。而且这还是

在中国 99%以上的大数据未被有效

应用的情况下。“十三五”规划也把大

数据作为重中之重。目前有 23 个省

出台了 74 项与大数据相关的政策，

全国已建和在建的大数据产业园超

过10个。

“三驾马车”外的马车

前三季度中国 GDP 增速只有

6.9%，创下 5 年来新低的增速让不少

人感到悲观，国泰君安首席宏观分析

师任泽平甚至预计中国明年全年

GDP增速6.5%。

从宏观经济角度看，总需求由三

大部分构成，资本形成需求一般也称

为投资需求。2012年以来，传统三大

需 求 均 呈 下 行 走 势 。 数 据 显 示 ，

2012—2014 年，投资增速回落 4.9 个

百分点，消费增速回落2.4个百分点。

净出口对 GDP 增长的负拉动更是延

续了几年。

工信部官员告诉《中国企业报》记

者，从今年的数据看，传统产业的情况

不容乐观，中国经济中传统产业面临

的下行压力在加大。

在传统的“三驾马车”不给力的情

况下，大数据作为不同行业间的桥梁，

对企业拓展业务有着不可低估的效

果。

中国社会科学院工业经济研究所

工业经济运行室主任原磊建议，鼓励

企业创新，给予创新行为更大的空间，

尤其是在物联网、大数据等一些新兴

领域里，尽量避免对企业的经营范围

和方式进行限制。

“十三五”规划建议中提到：实施

网络强国战略;实施“互联网+”行动计

划；发展分享经济；实施国家大数据战

略；深入实施创新驱动发展战略。这

标志着大数据已被国家政府纳入创新

战略层面，成为国家战略计划的核心

任务之一。在2015年9月，国务院发

布《促进大数据发展行动纲要》，旨在

大力促进中国数据技术的发展，数据

将被作为战略性资源加以重视。

根据麦肯锡研究，到 2020 年，美

国GDP的2%到4%是由大数据吸引拉

动的，达到3000亿到6000亿美元的量

级。欧盟委员会的一份报告也预测，

2020 年大数据带来的经济增长占

GDP 增长率的 9%，也达到 2000 亿欧

元的量级。

以贵州省为例，这个以大数据为

重点发展产业的省份，今年上半年，以

大数据为引领的电子信息产业增长

39.4%。而从今年前三季度的经济数

据看，贵州实现了10.8%的GDP增长，

位列全国第二。

贵阳市官员曾透露，大数据产业

为贵阳GDP至少贡献了1/10。

数据显示，中国2014年大数据产

业市场约80亿元，这一数据正以接近

年30%的速度增长。上述工信部官员

告诉记者，大数据的价值是通过数据

提高社会生产力。

市场研究机构 IDC 日前发布预测报告显示，全球

大数据技术与服务市场至2019年的复合年均增长率将

达到23.1%。

在中国，随着“互联网+”与各行各业的深入融合，

大数据的存量正以指数级的速度增长，不仅各方正在

围绕大数据商业应用市场激烈角逐，一些企业还尝试

打造大数据服务市场的交易平台。

大数据市场增长迅速

根据 IDC 对大数据市场的划分，其主要分为基础

设施、软件以及服务三大子市场，这三个市场在未来五

年内均将呈现增长态势，软件及服务市场包括数据的

管理、发现、分析以及应用，也是中国大数据公司的主

要竞争领域。

IDC 早前发布的《中国大数据技术与服务市场

2012—2016年预测与分析》显示，中国这一市场规模将

会从 2011 年的 7760 万美元增长到 2016 年的 6.17 亿美

元，未来5年的复合增长率达51.4%，市场规模增长近7

倍。

“今年以来，‘互联网+’已经成为国家战略以及企

业转型升级的重要工具，而信息技术发展到今天，互联

化的本质和核心其实就是数据化，回答传统企业如何

转型这一问题的核心也在于一切业务数据化，数据将

真正成为企业的核心资产。”HCR(慧辰资讯)CEO赵龙

说。

据悉，HCR通过搜集企业内外部的大量异构数据，

进行清洗、整理、分析、挖掘之后，帮助企业了解面对的

市场、客户群体、竞争情况等，为企业用户画像、产品定

位、广告投放和市场竞争等提供决策依据。

虽然中国大数据软件及服务市场如今的规模尚没

有具体数字，在互联网化的大背景下，超过IDC的上述

预测已成事实。实际上，中国大数据行业的市场预期

是从2011年起，三年的时间即可超过100亿元，即在去

年就已经实现了百亿市场。

咨询型大数据公司优势显现

目前，大数据市场的淘金者主要有两种类型，一种

是像 HCR 这样的传统咨询公司，对行业比较了解，通

过开发软件产品实现数据在其它行业的商用；另一种

是传统软件公司，像金蝶、用友等，利用自身技术优势，

尝试加强细分行业的合作实现数据变现。

从国际市场来看，科技类公司已经牢牢占据了大

数据市场第一阵营，包括 IBM、惠普、戴尔等，其中，

IBM 更是凭借 13.68 亿美元的大数据年收入牢牢占据

榜首，是中国整个大数据市场的两倍还要多。

曾几何时，赵龙也一度担心技术性大数据公司颠

覆掉传统咨询公司，随着HCR成功冲击中国市场份额

第一，咨询型大数据公司相对技术型的优势开始慢慢

显现出来。

“因为软件开发慢慢将变成一个工具，更容易标准

化和重复，但数据的分析不是。大数据的真正价值不

是在于数据量多大和处理速度多快，而是从数据之间

的逻辑关系和因果关系中分析出来的洞察力。”赵龙

说。

比如消费者的餐饮数据，既可以提供给餐饮行业

进行改良配方和服务，也可以提供给保健品行业用于

研究保健产品，甚至可以提供给汽车、奢侈品等看似不

相关的领域，因为从中能反映出消费者的经济能力和

购买能力。

业内人士认为，只有对行业足够了解，才能从错综

复杂的大数据中梳理出足够的联系并应用。

业内尝试大数据服务平台

需要指出的是，在缺乏流通渠道和交易平台的背

景下，大数据的商业应用变现只能交由像慧辰资讯这

样的第三方进行特定维度的定向开发，更多的大数据

甚至只能白白地躺在那里。

这两年，行业已经出现了几个数据交易平台，主要

针对数据源端，比如一些早期的问卷调查平台，用户可

以主动填写感兴趣的问卷并获得报酬，还有部分从事

数据交易的平台，开发者或企业可以购买需要的大数

据。

在赵龙看来，这种平台模式并没有抓住大数据服

务市场的终极需求，大数据本身固然重要，这是行业完

全认可的，大数据如何变现其实更重要，这才是行业急

需的，作为平台，只有将大量的数据开发者吸引进来，

才能将大数据变现，实现真正的大数据服务。

基于这种理念，赵龙认为现在先要做好扎实的工

作，充分发挥HCR在大数据挖掘以及行业透析两个优

势的商业应用，把公司这个价值做到极致以后，HCR

必会成为未来大数据交易平台中或者是大数据生态圈

中重要的成员企业。

“大数据服务平台在国内外都是第一次尝试，我也

不能确定发展会遇到哪些困难，但是大数据服务平台

发展的大方向是绝对没有问题的。”赵龙说。

大数据如何变现？
本报记者 郭奎涛

延伸

大数据拉动新经济：
中国进入产业混融时代

本报记者 张龙

2015年中国大

数据市场将突
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有23个省出台了74
项与大数据相关的

政策，全国已建和在

建的大数据产业园

超过10个。
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