
2015年10月20日星期二
编辑：康源 E-mail：qiyebaoxinwenbu@163.com 校对：筱华美编：王祯磊产业公司

国内青蒿素产业现状：难觅中企身影

每年8月左右，桂北广西融安县

的乡镇都会被一片片绿油油的植物

覆盖，青蒿素就是从这种一米多高的

植物中提取的。

作为目前国内外最大的生产基

地，融安县每年为整个市场贡献了50

吨以上的产量。据不完全统计，青蒿

素全球的需求量每年最多也只有200

至220吨左右。

尽管青蒿素为国人所发明，屠呦

呦也因此问鼎2015年诺贝尔奖，但目

前看，中国企业只是取得了对原料的

绝对控制权。在青蒿素产业“金字

塔”的顶端，还难觅中国企业的身影。

中国是全球
90%青蒿草的“供应商”

重庆酉阳，世界上最主要的青蒿

生产基地。

从上世纪五六十年代起，青蒿就

在这片大地上得以推广和种植。目

前酉阳的青蒿种植面积达 8 万亩左

右，年产量达60多吨。到上世纪七十

年代，酉阳已经开始建厂。到 2015

年，重庆华方武陵山制药有限公司和

瑞南农业有限公司已经达成一定的

规模，产值在6000万元上下。

像广西融安县一样，重庆酉阳同

样承担着青蒿素原料输出角色。在全

球200吨用量的市场份额中，仅仅两

地的产量之和就占了将近3/4。且不

说福建等地的“零星”产量，“全球青蒿

草90%来源于中国”绝非空穴来风。

中国已成为全球最大的青蒿草

原料供应方，但中国也仅是最大的原

料供应方而已。

目前的情况是，青蒿价格低廉，

作为原料的青蒿草自然是“潮退船位

低”。在2004年，由于WHO（世界卫

生组织）正式推荐使用以青蒿类药物

为基础的联合用药(ACT)，使得青蒿

素价格一路高涨到每公斤 8000 元。

之后由于青蒿素需求趋于平稳，而且

增长不明显。到2012年，国内青蒿素

企业的生产成本在2500-2700元/公

斤之间，但同期青蒿素的销售价格和

出口价格仅在2000-2100元/公斤。

青蒿全球占比不足5%：
丢失的销售权

令人遗憾的还有，当中国成为全

球青蒿草最大的生产地时，国产青蒿

却未能占据绝对的市场优势。

据了解，青蒿素全球市场90%在

非洲，而非洲 90%在于大宗公立市

场。青蒿素作为唯一被国际承认的

来自中国的原创新药，背后沉淀了将

近半个世纪的全球化进程。而在全

球青蒿素大宗公立采购市场上，50%

的份额已被异军突起的印度仿制药

集团抢走，欧洲制药集团的市场份额

迅速退守到不足30%，而中国则缩减

至5%以下。

其实，造成国内制药市场仍然处

于原料供应低端环节的现状，除了与

国内企业主要集中在种植、提取环节

有关外，还有一个重要的因素是在青

蒿素类药物被成功研发后的40多年

来，没有一家中国药厂走进世界卫生

组织(WHO)的采购目录。

这是一项丢失销售权的伟大发

明。1994年，原始专利持有人中国军

事医学科学院将青蒿素类复方药物的

国际销售权出售给了瑞士公司汽巴-

嘉基(诺华制药的前身)。5年后，诺华

成为全球第一家推出固定剂量青蒿素

类复方或联合用药(ACT)的制药公

司；两年后，WHO建议以复方青蒿素

抗疟药物代替单方青蒿素药物，因为

当时没有一家中国制药公司符合世卫

药品生产质量管理规范(GMP)，诺华

成为当时唯一合格的供应商，同时又

形成了自身的复方青蒿素衍生专利。

整个青蒿素研制的过程，也是知

识产权制度缺陷的一个典型案例，这

也最终导致“诺奖归华，而青蒿素却

属于外国人”的现状。

难觅中企另一面：
中国仍拿利润“大头”

长期以来，中国青蒿素原料药的

出口很大程度上受制于两大制药厂

商——瑞士诺华和法国赛诺菲；另一

方面，印度仿制药集团的异军突起，

使销售比例本身就很小的中国企业

前后受敌。

意识到处于价值链末端的不利

地位，目前已有复星医药、昆药集团

等药企启动了青蒿素产业国际化道

路。有业内专家表示，国际化困难重

重，中国的药企或许无法成为市场的

胜利者。

据了解，药企进入国际市场需要

通过PQ认证，这是进入国际市场必

须取得的资质。而到目前中国仅有

一家企业取得了 PQ 认证，数量太

少。国内虽有几十家公司生产青蒿

素原料药，但基本无权直接出口青蒿

素制剂。

“在药品的价格构成中，最大头

的仍然是原料。到目前为止，中国华

立仍是全球最大的原料供应商。”长

期向全世界推广中国青蒿素产品的

逯春明在接受《中国企业报》记者采

访时表示，“青蒿素药品的利润低，没

有特别高的市场回报。虽然‘青蒿素

属于外国人’以及份额不大的现状有

不小的遗憾，但在其余10%的私立市

场，中国企业发展的还是不错的，这

块的利润要明显好得多。”

齐鲁证券医药行业分析师孙建

则认为，屠呦呦获奖有可能为国内企

业打破目前在青蒿素市场上的窘境

提供希望。而从更高层来看，中国此

刻更应给予目前以中药化学成分为

核心的中药新药、质量标准提升研究

的认可，更多地关注目前优秀中药在

临床上的表现。

不同于以往的手写或者机打等

纸质面单，一种标签式的电子面单越

来越多地出现在各大电商的包裹上。

据悉，京东商城、苏宁易购、一号

店、当当网在自营电商业务中一直在

尝试电子面单。去年开始，阿里系也

在菜鸟网络牵头下，联合各物流快递

公司积极推广这项业务，其中，中通

快递配送的淘宝、天猫包裹中电子面

单的比例已经超过了50%。

最后一公里

中国电商企业之间的竞争向来是

整个生态体系的竞争，事关电商最后

一公里的物流快递更是其中的重要环

节。正如阿里巴巴董事局主席马云在

去年“双十一”期间所说，他关心的不

是销售额，而是背后的包裹配送问题。

电子面单正是为了提升包裹配

送效率而推出的，它在国外已经成功

运用多年，如联邦快递和国际快递。

在中国，京东、苏宁易购等电商平台

很早就开始了电子面单的尝试。

比起传统纸质面单需要在订单

生成之后，由电商卖家逐一录入快递

单然后交由快递公司发货，电子面单

可以在订单生成的同时自动生成物

流面单信息，在打印速度上也可以提

升4到6倍，更不用说成本更低、更为

环保。

去年5月，阿里旗下的菜鸟网络

开始大力推广电子面单，目前已经陆

续联合三通一达等15家主流快递公

司，各大快递公司和电商商家都可申

请免费接入使用。菜鸟网络的人士还

声称，合作的快递公司数据显示，使用

电子面单，发货速度能提升30%以上。

数据化起点

电子面单的运用不仅仅是提升

快递单的打印速度和发货速度这么

简单。

负责菜鸟网络数据运营的丁宏伟

认为，以往看到的面单或者是手写或

者是机打，整个信息没有记录在IT系

统，没有被信息化。电子面单的发展

实际就是整个行业数据的标准化过

程，或者说是信息化的一个基础要求。

在面单标准化和数据化基础之

上，还可以开展更多的大数据应用，

比如菜鸟网络正在和中通、圆通合作

的分单，它是一项基

于信息化的大数据路

由分单业务，不仅可

以减少人工凭记忆分

单方式可能造成的失

误，菜鸟网络官方还

声称分拣效率可提高

50%以上。

电子面单的推广

却是需要条件的，即

快递单信息如地址、

电话等信息前置，这

需要电商卖家和电商

平台的配合。

“电商给我们很

多包裹，这些包裹都

是电商用了巨大的流

量成本，累计起来的

客户消费群体，他们

很谨慎，能不能把这个数据共享给我

们，这需要阿里、菜鸟的平台给我们

配合。”中通快递总裁助理兼市场总

监郑超表示。

普及尚需时日

虽然菜鸟网络宣布电子分单系

统免费，从纸质面单到电子面单是需

要硬件支撑的，这些费用需要电商卖

家自己承担。

郑超也表示，有些商家体量很

大，如果是每天一千、两千、一万个包

裹，使用电子面单打印需求更大；而

有些商家体量不是太大，每天有十

几、二十个包裹，可能不会更换设备，

快递公司也不会勉强。

菜鸟网络提供的数据显示，去年

刚刚推广电子面单之时，阿里系电商

平台的电子面单使用率不足 5%，如

今 这 一 比 例 已 经 提 升 到 了 接 近

60%。菜鸟网络的计划是，在今年年

末，整个快递体系的电子面单能够占

到60%到70%，2016年之后能够全部

电子化。

这只是阿里系电商的情况，从整

个电商快递领域来看，尽管网渠宝、

商派、快麦等电商卖家服务商极力向

各家电商平台的第三方卖家推销电

子面单系统和设备，但在缺乏电商平

台支持的背景下，快递公司需要和电

商卖家之间、电商卖家和系统服务商

之间一一对接，普及进程比较缓慢。

在其它电商平台中，尚没有看到

有像阿里这样由菜鸟网络牵头推广

电子面单的迹象。

本报记者 郭奎涛

从手写到电子
电商包裹面单变迁背后的大数据逻辑

本报记者 石岩

10月10日 ，前NBA全明星控卫，现CBA史上最强外援，

被中国球迷爱称为“马政委”的史蒂芬·马布里在北京开启了

本次361°2015马布里中国行收官站的大幕。活动现场，马

布里亲自揭晓了他的专属新款战靴——幻能机甲，并作为“自

由应变，等你来战”篮球挑战赛的评委兼导师，亲自上场指导

选手、传授篮球技巧。

361°马布里中国行，继去年在南京、济南、北京掀起篮球

风暴后，已经成为球迷们最为期盼的篮球盛宴。此次北京站

活动现场，马布里穿着361°特别为他量身打造的新战靴一

出场，立刻引起了在场球迷的欢呼。据悉这款蓝橙配色的马

布里幻能机甲专属战靴，鞋面运用PP膜熔断结构，包裹性兼

具透气性，更为轻质贴合；后套机甲感印压，彰显速度机甲感

篮球；轻质速度大底，极具冲击力。战靴将满足球员尤其是控

卫极速变向、稳定保护等需求，帮助他们自由应变，肆意开打。

谈及与361°合作，马布里表示，三年来，361°与他已经建

立了深厚的情谊。如果说2012年与北京男篮结缘，开启了马

布里在CBA的荣耀时代；而同年，马布里与361°的签约，则践

行着他对中国篮球事业发展的有力支持和巨大贡献。马布里

坦言，他十分信任 361°为自己打造专属装备的实力，因为

361°是一个非常专业的体育品牌，非常尊重球员的意见，

361°提供的专业装备让他能够更自如地在篮球赛场上发挥。

10月15日，在武警天安门支队驻地，奇瑞汽车举行隆重的

新瑞虎5入役交车仪式。

肩负护卫五星红旗的光荣使命，这既是奇瑞新瑞虎5对外

展现自身风采的首次亮相，同时也是奇瑞汽车在为天安门“国

旗班”荣誉护航十载之际，砥砺前行，以全新体系高品质产品，

再一次为祖国之荣耀，贡献来自中国汽车品牌的坚实力量。

作为天安门国旗护卫队乃至多项国家级盛事安保力量的

“战友”，一直以来，奇瑞始终深刻感知着铮铮铁骨捍卫祖国荣

誉与安全的不易与坚定。与之同心，奇瑞也始终坚信，来自中

国汽车品牌的强大实力对于国家荣誉形象的重要作用，坚持

以卓越的产品品质，肩负起为国家效力、展现国家形象的重

任。

十年前，奇瑞首次向天安门卫队捐赠10辆奇瑞汽车，其中

包括4辆瑞虎SUV，作为每周的升降旗用车，同时还会负责天

安门、天安门广场、人民大会堂、毛主席纪念堂、国家博物馆、

长安街等地巡逻工作。这也是奇瑞瑞虎SUV首次在国内外群

众面前展现魅力。

之后，瑞虎成为北京奥运的安保用车，执行高难度、高强度

的安防任务。不过相比普通版瑞虎，执行奥运安保任务的瑞虎

高级防护车，对车门、车身后围、侧围板、车顶衬里和前围板、底

板等6项进行了全面升级，并配备有防弹钢板、防弹玻璃以及

防爆毯等，这也使得整车拥有极强的防破坏能力。值得一提的

是，纵然轮胎在中弹之后仍可以80km/h的速度继续行驶。

此次赠予天安门“国旗班”的新瑞虎5，是奇瑞正向体系下

换代升级的高品质SUV代表作之一，也是瑞虎品牌“叱咤十

载，承百万信赖”而来的锤炼之作，将以可靠的产品实力和卓

越的性能优势，恪尽职守，为天安门“国旗班”提供有力、可靠

的用车保障。

与此同时，瑞虎还是贵州、江西、河南等全国多个省市的警

务用车，备受各地政府单位的青睐，如今瑞虎警务车已遍布全

国各地。加之目前国家对于军车采购和政府采购的要求、特别

强调“只能选用国产自主品牌汽车”，这在很大程度上，也进一

步拓宽了包括瑞虎等众多自主车型在内拥有更多的市场机遇。

本报记者 谢育辰

为“国旗班”护航十载
新瑞虎5天安门入役交车

361°马布里中国行收官
高建生

10月16日，“咱们—亿帮无忧”全球启幕盛典在北京鸟巢

南广场举办。与会的领导有中华人民共和国住房和城乡建设

部副司长王立秋以及北京淼淼次元信息科技发展有限公司创

始人赵浚凯等人，同时各大媒体、众多工友朋友们共同参加了

此次盛典。本次发布的“咱们—亿帮无忧”APP具有划时代的

意义，解决了2亿7千万农民工群体找工作难、维权难、子女教

育难、留守家庭难等一系列问题，是移动互联时代下一个精准

传播的渠道，具有公益化的意义。

“咱们—亿帮无忧”开启农民工互联网时代

杨清语制图


