
2015年08月04日 星期二

编辑：陈玮英 E-mail：qiyebaoxinwenbu@163.com 校对：许舒扬 美编：王祯磊

全球化

五粮液出海：

中国白酒的国际化谋略

武萱

一位四十多岁的意大利男子，一

边竖起大拇指，一边用不太流利的中

文说道，“我知道五粮液， 中国的好

酒，干……”这是在米兰世博会中国

企业联合馆五粮液展区多媒体人机

互动处出现的精彩一幕。

近两年来， 从美国肯塔基到英

国伦敦， 从澳大利亚悉尼到意大利

米兰……全球各地纷纷出现了五粮

液品牌推广的身影。 业内人士分析认

为， 五粮液在夯实国内市场的同时，

正在用扎实的行动在海外市场掀起

一股中国白酒热，着力提升其全球影

响力。

融入“一带一路”建设 是责任也是义务

正如五粮液集团公司董事长唐

桥所说，当前我国正在大力推进“一

带一路”战略，这对于中国白酒企业

“走出国门， 走向世界” 是重要的契

机。 五粮液有责任、也有义务积极融

入到“一带一路”的建设中，将中国白

酒及中国白酒文化发扬光大。 相信伴

随着中华文化的伟大复兴，中国白酒

必将为世界所认同和接受。

2015 年 7 月 3 日，五粮液在有着

“澳大利亚金融中心”之称的悉尼举办

了盛大的五粮液新品发布及高端品鉴

会。 澳大利亚联邦下议院议员尼古拉

斯·瓦瓦里斯、澳大利亚联邦下议院议

员克里斯·海耶斯、中国驻悉尼总领事

馆商务参赞彭刚出席了会议， 并对五

粮液新品美酒进行了品鉴。

随后，唐桥董事长等一行先后拜

会了中国驻悉尼总领事馆副总领事

汤瑛、中国驻奥克兰总领事馆副总领

事罗斌辉。 汤瑛副总领事、罗斌辉副

总领事对五粮液积极融入“一带一

路”战略、加速推进国际化给予高度

肯定，并为五粮液开拓海外市场建言

献策。 罗斌辉副总领事还表示，“很多

生活在新西兰的人都知道五粮液是

中国白酒的优秀代表，新西兰一定会

成为五粮液重要的海外市场。 ”

与此同时，7 月 5 日，五粮液股份

公司董事长刘中国带队，在米兰世博

园举行了主题为“世界名酒 全球共

享” 的 2015 年意大利米兰世博会中

国企业联合馆“五粮液周”活动开幕

仪式，并于当晚 9 时举办了一场别具

中国文化特色的品鉴活动，米兰市市

长特使菲利波·巴贝利斯博士、 蒙扎

市副市长卡洛·阿巴博士、 蒙扎市政

府新闻办主任 Marcello Volpato 先生

以及米兰市商会主席等嘉宾参加品

鉴晚宴。

在此期间，中国驻米兰总领事馆

总领事王冬会见刘中国董事长一行

并表示， 米兰是意大利经济重镇，非

常欢迎五粮液集团这样优秀、成功的

企业能够在充分调研的前提下来到

米兰落户，通过产业链上下游业务合

作、品牌宣传推广以及收并购等资本

运作方式， 真正地走进当地市场，实

现本地化经营，切实践行“一带一路”

的国家战略。

业内人士分析认为，近一两年时

间以来，五粮液全球品牌推广活动频

繁，其借助国家“一带一路”战略和中

国文化“走出去”的契机，加速推进五

粮液国际化进程，着力提升五粮液全

球影响力的意图明显。

中国白酒，有着数千年的悠久历

史， 其酿造技艺独特、 文化底蕴深

厚，是数千年诗酒文章的神韵、民俗

风情的载体和民族文化的象征。 越

是中国的，就越是世界的。 可以说，

中国白酒的走出去， 是中国文化走

出去的重要部分。

对此，唐桥董事长有着深刻的认

识：中国白酒要真正走向世界，口感

不是问题， 关键是要解决消费文化、

消费场合、消费方式的问题。 软实力

是承载“中国的五粮液·世界的五粮

液”梦想的重要支撑，也是五粮液走

向世界的核心竞争力。五粮液要用五

千年的东方文明“醉倒”外国消费者。

“中国白酒走出国门， 就应该巧

妙地把中国酒文化与当前世界商品

经济发展和社会文明进步紧密结

合， 把传统文化和现代生活紧密结

合，努力开拓、保持和发扬优秀的中

国酒文化;就应该坚持白酒传统的酿

造工艺与现代科技相结合， 保持独

特风味口感与符合国际食品标准相

结合; 让各国消费者了解中国文化、

体验中国人的生活习俗， 进而接受

中国白酒， 喜爱中国人的饮酒方

式。 ”刘中国董事长有着同样的、深

刻的见解。

事实上，五粮液的推广方式赢得

了海外消费者的肯定和认可。 据了

解，在米兰世博会中国企业联合馆，

五粮液展区以明清风格展柜展台营

造出中式传统文化的浓郁氛围。

最值得一提的是，五粮液展区首

次采用多媒体人机互动方式。 当游

客靠近时， 大屏幕就会出现两位中

国先生，并主动邀请游客入座，同时

讲解中国白酒的历史、 酿造过程以

及介绍如何使用中式酒具、 饮酒礼

仪， 还邀请游客与其隔空举杯互相

敬酒。 众多外国游客被浓浓的五粮

美酒的醇香以及独具魅力的中国饮

酒文化所吸引， 饶有兴趣地参与多

媒体人机互动体验， 跟着互动视频

学习中国的饮酒礼仪，或斟酒、或碰

杯、或畅饮，纷纷竖起大拇指称赞五

粮液是好酒。

中国企业联合馆执行委员会主

任陈安杰介绍说，“五粮液独具风格

的展示不仅为中企馆聚集人气，更

重要的是让更多的参观者感受到中

国传统文化的博大精深。自 5 月 1 日

开馆仪式后， 国际展览局秘书长洛

塞泰斯、 中国国际贸促会会长姜增

伟就曾在五粮液展台前， 饶有兴致

地通过人机互动， 与古代文人雅士

一起隔空品酒，现场反响热烈。 ”

同样， 在米兰世博会品鉴晚宴

上， 来自五粮液的中国首席品酒师、

中国评酒大师郭宾向嘉宾介绍如何

品鉴中国白酒时，在座的海外嘉宾被

中国白酒和五粮液的神秘、高品质深

深吸引。 米兰市市长特使菲利波·巴

贝利斯博士对品鉴活动及五粮美酒

给予高度认可，并感谢五粮液公司给

大家带来了如此美妙的夜晚，欢迎五

粮液来到米兰，相信米兰市民在不久

的将来都会深深喜爱上五粮液。

作为中国传统文化和白酒文化

的传承者、传播者，五粮液的国际化

之路， 毫无疑问也正是千年中华文

明的传播之路。 正如五粮液人所坚

信的一样： 既然中国消费者能够接

受威士忌、啤酒等洋酒，伴随着中华

文化的伟大复兴， 中国白酒也必将

为世界所认同和接受。

对于五粮液来说， 不断探索中国

白酒如何“走出国门，走向世界”，实则

历时久矣。

事实上， 早在出兵开拓海外市场

之前，五粮液酒就以国内消费者托运、

赠送等方式远赴海外， 尤其是洛杉矶

唐人街等华人社区。近年来，为拓展国

际市场， 五粮液开始通过参加中国出

口商品交易会、 国际投资贸易洽谈会

等活动，与国外渠道商密切接触，寻找

国际贸易机会，并主动与 DFS 环球免

税集团、美国百富门集团、韩国乐天集

团等洽谈渠道合作；同时，五粮液还坚

持不懈地开展及参与不同层次、 不同

形式的民间外交和国际交流， 让世界

近邻、 远亲感受华夏五千年文化和中

国传统产业的魅力。

从 2008年起，五粮液开始在欧美

市场投放广告。2010年底，中国香港旗

舰店开业。2011年，第九届韩国首尔国

际酒类展览会上， 五粮液携旗下五粮

液封坛酒、五粮液、六和液、五粮春、仙

林青梅实酒等全线产品参加， 并举行

了“世界名酒五粮液·相约首尔”品鉴

会。 2013年 11月，刘中国董事长受邀

参加威尔士亲王查尔斯王子殿下的 65

岁寿宴，并在英国国会举行了“五粮液

品鉴会暨赠酒仪式”。 2015年 6月 19

日，五粮液与英国爱乐乐团正式签约，

五粮液成为爱乐乐团全球首席战略合

作伙伴，双方将在教育工作、文化交流

等方面展开跨界合作， 共同推动中国

白酒文化与音乐艺术的复兴和繁荣。

截至目前，五粮液与美国、英国、日本

等 100多个国家和地区建立了购销关

系，产品远销全球数十个国家和地区。

“国际市场是中国白酒未来的新

增长点，五粮液必须抓紧研究、探索。

尽管五粮液早已遍布五大洲， 但近年

来公司在‘稻米文化圈’之外密集举办

品鉴会、投放五粮液广告，这是前所未

有的。”唐桥董事长指出，“我们的第一

步，要对准 7000万海外华人市场。 第

二步，便是‘稻米文化圈’市场，因为这

些国家的白酒消费水平很高。然后，会

有秩序、有计划地进驻欧美市场。 ”

业内人士分析认为， 今年以来五

粮液加大在英国、意大利、澳大利亚等

西方国家的推广力度， 反映出此时五

粮液海外战略的拐点性变化， 五粮液

正在加速拓展白酒文化最难进驻的西

方代表的“刀叉文化圈”。 虽然这是一

个艰苦的过程、一个潜移默化的过程，

但这也是中国白酒企业走出国门必须

面对、突破的过程，相信这也是一个共

生共荣的过程。

近年来，作为中国白酒的典型代表和行业领军企业，五

粮液一直活跃于中国外交舞台和各种重大场合， 为世界了

解中国白酒及五粮液打开了一扇窗。

2008 年奥运会期间，五粮液在海外打出“five is china”

(五即中国)的品牌口号，外国友人对中国白酒文化及五粮液

表现出浓厚的兴趣。

2010年 6月，作为中国传统文化代表的五粮液，在上海

举行“献礼 2010 上海世界博览会”鉴评活动，联合国官员、

各国驻华代表等 200余名国际友人以五粮琼浆为媒， 增进

交流和友谊。

2010年 11 月 5日， 五粮液冠名川航首架 A330 空客。

“五粮液号”主要执行国内北京、上海、三亚以及国际航线马

尔代夫、首尔、莫斯科等世界热点旅游目的地航班任务。

2011年 8月 1日，“世界名酒” 五粮液的形象宣传片亮

相美国纽约时报广场“中国屏”。 此举被业内人士视为五粮

液“世界名酒”战略提速的重要之举，大力提升了五粮液及

中国白酒在海外市场的认可度。

2012 年，五粮液还通过新华社 CNC 英语电视台，将品

牌形象、中国白酒文化传播到世界多个国家和地区。

2013年 11月 20日，受英国国会上议院的邀请，五粮液

在英国国会举办“五粮液品鉴会暨赠酒仪式”。 11月 21日，

五粮液股份公司董事长刘中国一行受邀参加了威尔士亲王

查尔斯王子的 65岁寿宴。

2014年 12月 18日， 英国威尔士亲王查尔斯王子派特

使回访五粮液， 并在当天的厂商共建共赢大会文艺晚会上

将自己亲笔所作油画赠予五粮液， 同时特使还带来了伦敦

市市长鲍里斯·约翰逊的亲笔信，以示双方友谊长存。

2015年 2月，五粮液与英国爱乐乐团在英国唐宁街 10

号签署战略合作备忘录， 股份公司董事长刘中国参加在英

国首相府举办的中国新年招待会。6月 19日，五粮液与英国

爱乐乐团在北京举行签约仪式， 五粮液正式成为爱乐乐团

全球首席战略合作伙伴。

2015年 5月 1日至 10月 31日， 五粮液受邀参展 2015

年米兰世博会中国企业联合馆， 并成为中企馆官方指定用

酒。 7月 5日，“五粮液周”活动启动，五粮液开展多层次、多

角度的展示和推广活动，受到海外参观者的高度关注。期间，

中国驻米兰总领事王冬会见了五粮液股份公司董事长刘中

国一行，对五粮液在米兰世博会推广中国白酒给予了肯定。

2015年 7月， 五粮液在澳大利亚悉尼举办了新品发布

及高端白酒品鉴会。 同时，中国驻悉尼、奥克兰副总领事分

别会见了五粮液集团董事长唐桥一行， 五粮液加速推进国

际化战略获肯定。

五粮液精彩亮相国际舞台

向全世界传扬白酒文化

以中华文化为媒 让世界感受白酒魅力

不断探索 抢滩国际市场脚步正在加速

史记

2015年 7月米兰世博会五粮液周活动启动

2015年 7月五粮液在澳大利亚悉尼举办了新品发布及高端白酒品鉴会


