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看安徽

张晓梅 张骅 吴明

4 月 20 日，上海国际车展拉开帷幕。在本届因车模“缺

席” 而更显纯粹的汽车秀场上， 江淮乘用车携旗下 SUV、

MPV、轿车、新能源汽车全系产品隆重出席，打造阵容鼎盛

的“星”秀场。 在江淮展台，国内首款正向研发的纯电动家

轿江淮 iEV5 正式上市，瑞风 S2、瑞风 A33 两款精品“新星”

联袂亮相， 与小型 SUV 冠军产品瑞风 S3、 中国品牌 SUV

“技术派”代表第二代瑞风 S5、2014CRC 冠军车型江淮轿车

A30 等明星车型共同展示江淮高效、 环保、 智能等核心技

术基因， 全面开启江淮以核心技术驱动的新发展时期大

幕。

市场“明星”抢镜，热销阵容底气十足

虽然本届上海车展各大厂商新品众多，然而江淮展台

的热销车型阵容在关注度和曝光度上也是不遑多让。 新鲜

出炉的 3 月份及一季度小型 SUV 市场“双料销冠”瑞风 S3

气势如虹，早已从车坛新秀变成一季度销量突破 5 万台的

小型 SUV 市场一方霸主。另一款江淮“小”字辈车型———小

型 MPV 瑞风 M3 目前仅在山东、海南、江苏等区域发售，但

订单量的快速提升已掀起了一阵“7 座创客 MPV”热潮。

除了小字辈给力，江淮在中高端市场也颇有建树。“中

国高端 MPV 销量冠军”瑞风 M5 打破多年合资品牌对高端

市场的垄断，为中国品牌在 MPV 市场赢得更多美誉。 不久

前上市的技术“明星” 第二代瑞风 S5 也登台助阵，以

1.5TGDI+6DCT 白金动力组合的核心实力， 为中国品牌研

发技术实力代言，吸引了现场不少“技术控”的目光。

环保之“星”上市，加速全民新能源时代

在节能环保的风潮中，新能源汽车自然是上海车展最

佳吸睛利器， 正式上市的江淮 iEV5 则展示出江淮在新能

源领域的创新和突破。 经历七年研发和五代技术升级，江

淮 iEV5 成为国内唯一一款正向开发的纯电动家轿， 不仅

拥有专门根据纯电动轿车特点开发的底盘， 而且摒弃了

iEV4 使用的磷酸铁锂电池，全新的三元锂电池让“1 次充

电行驶 200 公里，时速可达到 120 公里”得到了实现，细节

设计和配置方面也更加凸显精致时尚的气息和科技感。 更

重要的是，江淮 iEV5 8.98 万元的亲民价格，相比国内同类

车型购买、使用成本更低，更具备全社会推广的潜力，推动

全民新能源时代的加速到来。

在互联网+的浪潮下， 江淮更正式与中国工商银行强

强联手，试水跨界营销。 车展现场，江淮汽车与工行正式签

订战略合作协议，立足工行“融 e 购”平台，让以江淮 iEV5

为代表的新能源产品走近更多互联网用户。 在此之前，江

淮 iEV5 已提前试水“融 e 购”平台发布预售，并创下了 20

分钟售罄 158 台的火爆成绩。 此次正式签订长期战略合作

协议，让江淮 iEV5 获得更稳定、更深入的金融电商平台支

持，开启江淮新能源车“互联网+”的加速发展模式。

智能“新星”首秀，瑞风凸显精品化战略

新能源车型打开人气的同时，瑞风 S2、瑞风 A33 两款

产品“新星”首秀，展示江淮精品化产品战略格局。 作为江

淮专为首购年轻人量身打造的入门级小型 SUV， 瑞风 S2

提供了 1.5L+6MT 及 1.5L+CVT 两款动力组合， 并在智能

化体验上带来更丰富的选择，全面契合年轻用户的用车需

求。 新车有望在今年第三季度上市，面向国际和国内两个

市场同步推出。

与瑞风 S2 同台亮相的新生代 A0 级智能家轿瑞风

A33 以绚丽夺目的造型、触控式的中控面板以及数字液晶

仪表，带来全新的视觉与操控体验。 全车配备中控触屏、语

音控制系统、数字化液晶仪表等带来惊喜的智能科技。 超

高强度车身设计， 六安全气囊、TPMS 胎压监测等配置，全

面实现越级的安全标准，静谧的 NVH 设计，打造中国智能

家轿第一车。

赛场“巨星”莅临车展，CRC 冠军再启征程

当然本次江淮展台让人无法忽视的还有 CRC 赛场的

“巨星”———江淮轿车 A30。 在 2014 年首次参赛就六站六

捷以全胜姿态夺得年度总冠军，在国内赛车运动界火速成

名。 在车展现场， 江淮也宣布轿车 A30 车队将再度投身

2015 年度 CRC 赛场，为捍卫赛道王者称号全力一战。

在本赛季， 等待这位赛场巨星的将是更多的站点、更

紧凑的赛程，更有新增的冰雪赛事挑战，这就要求 A30 车

队不仅要战胜对手，更要战胜已经荣耀加身的自己。 面对

全新挑战，A30 车队也充分结合去年的经验， 并对车辆底

盘、轮胎等进行全新调校，整装备战 2015CRC 赛场，续写中

国品牌的赛场传奇。

众“星”云集 江淮乘用车 2015 志在突破

纵观 2015 江淮乘用车展台， 不仅重点展示了当下市

场热销中的瑞风 S3、S5、M3、M5 等诸多跨界车型， 也正式

吹响全新电动轿车 iEV5 上市的号角， 同时隆重发布年内

即将入市的小型 SUV 瑞风 S2 及全新智能家轿 A33。 而在

营销领域，江淮轿车 A30 征战 2015CRC、电商运营携手工

行“融 e 购”，伴随诸多新的上市及重点营销活动开展，将

更加强化江淮乘用车的竞争力， 为年度实现 30 万台市场

目标奠定坚实基础。

江淮全“星”阵容

闪耀上海车展

吴明 张晓梅 张骅

车企六大高管共话自主品牌文化

现场扫描

安进：

现在智能互联网汽车， 被说得神

乎其神， 但我认为汽车制造本身有其

严格的规律和要求， 任何技术创新都

要服从于这一点， 没有过硬的制造技

术谈不上互联网 +。

展馆声音

在车展中， 很少发言的江淮汽车董事长安进语出惊人，

他说，在自主品牌阵痛后的战略转型期，希望江淮自问：“我

们是谁？ 我们去哪？ ”

产品好不等于用户购买， 也许江淮在认清自己的同时，

也在努力认清消费者。 安进认为：“我们是谁”很重要，“我们

去哪”更重要。

安进说：“现在智能互联网汽车，被说得神乎其神，但我

认为汽车制造本身有其严格的规律和要求，任何技术创新都

要服从于这一点，没有过硬的制造技术谈不上互联网 +。 ”

江淮汽车董事长安进：

随着车市竞争加剧，人们对自主品牌的关心日益加深，并且从关心车企产品开始向关心车

企的所思所想上延伸， 这也说明自主品牌已经从品质挣扎漩涡中慢慢地向文化和品牌提

升。 在上海国际车展期间，与安徽有关的几家车企高管们，就自身和行业发展向媒体发表了各自

的真实想法。

要有“自知者明”

2010 年以来，可以用“韬光养晦”四个字来形容奇瑞汽

车的发展，2015 年成为奇瑞实现“三阶段”战略第一阶段的

关键年份。 上海车展无疑是奇瑞施为的重要平台，奇瑞和尹

同跃又在想什么呢？ 奇瑞汽车董事长、总经理尹同跃在车展

发布会上表示，今后奇瑞的开发体系、开发流程、设计标准、

实验标准，包括硬件和软件，都是按照正向体系和艾瑞泽标

准来做，也就是说艾瑞泽标准将运用于奇瑞的所有产品。 而

这一做法对奇瑞而言就是体现一个“新”字。

奇瑞汽车董事长、总经理尹同跃：

念起“新”字诀

江淮汽车股份有限公司总经理项兴初在车展期谈道，合

资品牌降价虽然对自主品牌冲击很大，但并非能够对自主品

牌全面绞杀，任何一个品牌要想能够有更好的发展，必须回

到以客户为中心上去，也就是说真的让客户感觉到，你对他

是真心的，对他是真的负责任，为他的价值真的愿意做更多

的工作。 如果让这个客户感受不到这一点的话，降价也不一

定能有很好的效果。 那种动辄拿出多少个亿来补贴经销商的

做法，并非长久之计。

江淮汽车股份有限公司总经理项兴初：

理解“价格战”

在车展现场， 奇瑞汽车股份有限公司常务执行副总裁、

兼观致汽车董事长、兼捷豹路虎汽车董事长陈安宁在接受媒

体采访时说，产品好是品牌突破的必要条件，但我们的行为、

我们对品牌的认识是充分条件。 如果中国企业不在企业行

为、业务链等层面进行改变，企业品牌是无法取得突破的，有

再好的产品也不行，这一点需要大家达成共识。 即便有时候

企业内部认为一个产品很好看， 希望由此进行局部突破，但

品牌并非通过一款产品就可以解决的。

奇瑞汽车股份有限公司常务执行副总裁

陈安宁：

寻求“突破和改变”

江淮乘用车营销公司总经理严刚在车展上接受中央电

视台记者采访时认为，汽车智能互联网平台就是为用户做好

“最贴心的服务”。 本次车展江淮汽车展现了其在汽车智能化

领域的发展规划，依托行业发展趋势，以信息娱乐、车联网、

智能控制、主动安全四大板块为支撑涵盖十大技术方向。 他

举了一个很现实的例子， 如果有一天你的车钥匙不慎丢失，

不要着急，只要一个电话或一条微信，我们售后服务“云”平

台就能远程帮你打开车门。

江淮乘用车营销公司总经理严刚：

做好“最贴心的服务”

奇瑞与以色列合作的观致汽车这次上海车展引来了不

小轰动，因为观致汽车首席执行官墨斐与负责市场和销售的

执行副总裁孙晓东都是观致汽车的“新面孔”，这两位经历不

凡的汽车人，要把观致带向哪儿是很多人所关心的。 被媒体

围住脱不开身的孙晓东在回答问题时强调，我来观致时间不

多，还需要一段时间来感受和理解，无论如何我要放下打领

带穿西服的做派，甘做一个为客户送咖啡的人，让观致文化

融入中国，向更加人性化方向演变。

观致汽车执行副总裁孙晓东：

“给我一点时间来思考”

尹同跃：

今后奇瑞的开发体系、开发流程、

设计标准、 实验标准， 包括硬件和软

件， 都是按照正向体系和艾瑞泽标准

来做， 也就是说艾瑞泽标准将运用于

奇瑞的所有产品。 而这一做法对奇瑞

而言就是体现一个“新”字。

项兴初：

合资品牌降价虽然对自主品牌冲

击很大， 但并非能够对自主品牌全面

绞杀， 任何一个品牌要想能够有更好

的发展，必须回到以客户为中心上去。

陈安宁：

产品好是品牌突破的必要条件，

但我们的行为、 我们对品牌的认识是

充分条件。 如果中国企业不在企业行

为、业务链等层面进行改变，企业品牌

是无法取得突破的， 有再好的产品也

不行，这一点需要大家达成共识。

严刚：

汽车智能互联网平台就是为用户

做好“最贴心的服务”。 如果有一天你

的车钥匙不慎丢失，不要着急，只要一

个电话或一条微信， 我们售后服务

“云”平台就能远程帮你打开车门。

孙晓东：

我来观致时间不多， 还需要一段

时间来感受和理解， 无论如何我要放

下打领带穿西服的做派， 甘做一个为

客户送咖啡的人， 让观致文化融入中

国，向更加人性化方向演变。


