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2025·前沿

据权威人士透露，已经通过国务

院常务会议审议的“中国制造 2025”

规划（以下简称“规划”）正式发布日

期渐近。 据《中国企业报》记者了解，

该规划正在修改相关内容，预计最迟

在 5、6 月就会发布。 专家表示，该规

划相当于未来十年国内制造业转型

升级的一个行动指南，由于国内制造

业中民营企业占绝大多数，所以民营

企业将成为规划参与企业主体。

规划相关内容正在修改

据了解， 规划提出了九大任务、

十大重点领域和五项重大工程。 其

中，九大任务包括提高国家制造业创

新能力等；十大重点领域包括为新一

代信息通信技术产业、高档数控机床

和机器人、生物医药等领域；五项重

点工程包括国家制造业创新中心建

设、智能制造等。

“国务院审议通过之后， 该规划

的一些相关内容正在修改。 ”工业和

信息化部赛迪智库专家安琳博士对

《中国企业报》记者表示，预计规划最

迟在 5、6 月份就会发布。 而且相关政

策解读在“五一”前后就会展开。 届时

国办或中信部将会发布系统的 2025

的解读文章。

据了解，该规划在 3 月份已经通

过国务院常务会议审议。 3 月 27 日，

工信部副部长苏波在国务院政策例

行吹风会上表示，为实现“中国制造

2025”确定的目标，官方将成立国家

制造强国建设领导小组，并制定“1+

X”的实施方案和规划体系。

和利时集团高管对《中国企业

报》记者表示，规划当中包括智能制

造行业，因此，作为自动化与信息技

术解决方案供应商，该规划的发布将

利好企业。 其实从 2013 年底，中国工

程院就向中央提出了“中国制造

2025”的建议。 从那时起企业就一直

在关注相关事宜发展进程，当然也期

盼该规划能够尽早发布。

制造业转型升级指南

据工信部此前表示，“中国制造

2025”规划将以顶层设计、重点行业等

结合的“1＋10”模式出现，内容除转型

升级之外，工业化、信息化“两化深度

融合”也被重点提及。该规划由工信部

牵头会同国家发改委、科技部等 20 多

个部委以及 50多名院士编制，核心在

于提出中国建设制造业强国的三个十

年“三步走”战略，并重点对第一个十

年的目标、任务进行了具体部署。

安琳表示， 该规划一旦发布，对

相关企业将产生非常大的影响。 因为

该规划不仅是普通的规划，还是一个

规划纲要，相当于未来十年国内制造

业转型升级的一个行动指南。

安琳进一步指出，该规划是一个

项目体系，每一个专项项目都是一个

体系。 因为规划里面提到的重点领域

和重点方向每一个后面都跟着一个

重大专项，重大专项下面都是一堆项

目， 这些都会由企业为主体来参与。

即政府提出一个项目， 企业参与实

施。 而且它的这些专项有的是技术突

破型专项，要由企业来解决。

上海工业自动化仪表研究院院长

徐洪海日前表示，“我国智能制造发展

已经具备了较好的条件，这将是‘中国

制造 2025’规划实现目标的基础。 ”

和利时集团高管对记者表示，在

技术创新方面，企业深耕轨道交通自

动化领域，研制的信号系统及系列产

品获得了国际安全认证，很多高端产

品在市场上得到广泛应用。

华为公司一位内部人士告诉《中

国企业报》记者，企业内部非常鼓励

职工申报发明专利，还有数千元的高

额奖金，目前公司拥有的专利数量已

经超过 36500 项，其中九成以上为发

明专利。

企业呼吁

尽快出台扶持政策

事实上，在工信部等方面制定该

规划过程中， 一些央企已经闻风先

行，比如，今年 1 月，中石化董事长傅

成玉就对外透露，中石化将成立创新

工场， 并将把 3D 打印业务作为未来

的一个经济增长点；2月，宝钢股份联

合宝钢集团发布公告称， 将投资 20

亿元组建电商平台。

有业内人士担忧，该规划是否将

类似 PPP 项目，成为央企国企的“香

饽饽”，民营企业或将被边缘化。

对此，安琳向记者表示，对于主

体参与企业是国企还是民企，在规划

中没有提到。 不过国内制造业绝大多

数都是民营企业，所以民营企业应该

是规划参与企业主体，而且国家尤其

要支持民营企业技术改造， 并且，项

目将采取申报和遴选的机制，例如公

开项目后， 企业都来申报和投标，政

府再从中遴选， 因此也是公平竞争。

此外，国家还会对遴选中的企业进行

相应补贴。

国内某工业软件和服务公司工

作人员对《中国企业报》记者表示，相

比单纯依靠政策支持，公司更注重自

身革新。 2014年公司启用了“年费服

务模式”， 用户在年度服务期内可获

得产品最新版本使用授权和多种技

术服务保障，这是一次大商业模式上

的大胆尝试。

华为内部人士则建议，为确保该

规划能够有效实施，相关部门应尽快

出台税收、投融资等扶持政策，简化

审批手续， 创造公平竞争的环境，鼓

励企业创新，吸引社会资本。

事实上， 在国家政策指引下，越

来越多的企业正积极参与制造业的

升级变革，发力两化融合，不少企业

已经探索出了适合自身发展的转型

路径。

4 月 16 日， 具有鲜明工业 4.0

特征的海尔可视互联工厂在广东佛

山举行了发布会，首批由 50 万用户

参与众创定制的洗衣机正式下线。

据了解， 作为全球洗衣机行业最先

进的互联工厂， 海尔积极探索从大

规模制造向大规模定制转型。 在海

尔互联工厂中， 不仅可以为用户定

制个性化产品， 更可以通过可视化

生产让用户对产品生产进行“跟

踪”。

美的空调已经在全国的六个生

产基地开展了自动化生产制造的转

型升级。 美的家用空调事业部总裁吴

文新透露，未来五年，美的还将在自

动化领域投入 50 亿元， 对制造系统

全面升级。

而杭州中策橡胶有限公司日前

花费 8000 多万元跟高校合作研发了

MES 智能生产系统，让机器来识别每

一条轮胎上的编码， 实现智慧化生

产。 该系统启用后，1 个人可以照看

25 台机器。

东莞龙昌玩具以玩具贴牌生产

起家，为拥有自主知识产权，龙昌玩

具每年投入约 2000 万元进行设备更

新、人才引进和科研活动，形成由 200

多名技术人员组成的研发队伍，其中

20 多人拥有高级工程师认证。目前该

公司销往国内外的拳头产品智能机

器人单价高达 2000 多元。
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“中国制造 2025”脚步渐近

民企将成发力主体

本报记者 朱虹

周朔鹏很忙，但效率很高，他用了 1 个月零 20 天的时间

建设了一个 O2O模式的互联网机器人销售平台。

在中国机器人网 CEO 赵勇看来，这是互联网第一次介入

机器人行业，机器人行业虽然是新兴产业，但其采购销售模式

仍然是传统行业的模式，而互联网改造的恰恰是这一点。

在即将发布的“中国制造 2025”规划中，机器人位列十大

重点推动领域中的第二位， 这也为互联网进入提供了政策基

础。 而推进两化融合也是该政策的九大战略重点之一。

国内第一家上市的机器人企业新松机器人中央研究院院

长徐方告诉《中国企业报》记者，互联网进入到机器人行业肯

定是趋势。

去渠道化：降三分之一成本

作为新时达机器人公司的副总经理，周朔鹏向《中国企业

报》记者解释了这一平台：“O2O 模式的核心在于整合资源。通

过平台为终端用户提供产品、系统集成和服务资源，客户在这

个平台可以实现主动采购决策，对产品和服务进行购买。 ”

而第一单生意在不经意间就来了。“我就是在微信朋友圈

发了这个消息，一个院校就通过该平台买了一个 SA1400 型机

器人。 ”周朔鹏说。

彼时，该平台上线只有 4 天，其中两天还是周末。

在周朔鹏看来，通过平台模式，把机器人、集成商、服务商

等弄到平台上来，围绕客户转，才能回到服务客户这样一个商

业本质上来。

周朔鹏表示，在 O2O 模式下，新时达作为机器人研发、制

造的公司，和系统集成商的关系由厂商和渠道的关系，转变为

互相合作的伙伴关系，合作的目的是为客户提供优质的产品和

服务。 集成商可以通过平台获得客户资源，寻找客户而产生的

销售成本大大降低； 项目信息都是以机器人采购为前提的，不

会陷入十谈九不成的境地； 集成商不必垫资采购机器人产品，

其资金成本大大降低，系统集成的进入门槛也由此降低了。

在该平台上，当一个客户选择了一台机器人后，平台会为该

客户推荐 5个集成商、服务商来抢单，竞争机器人的外围设备和

服务项目。 而在该平台上，目前已经云集了 300多家集成商。

“现在机器人都是通过集成商卖出去的，很传统的。 互联

网时代了，还用传统的销售采购模式去做这样一个新兴产业，

是不合理的。 未来一定是去中间化、去渠道化的。 ”赵勇说。

传统的机器人行业营销方式是这样的， 机器人厂商将机

器人销售给系统集成商，系统集成商在购买机器人之后，将机

器人集成到为客户提供的非标生产线或者工作站中， 再将生

产线或工作站提供给最终客户。 在这个过程中，系统集成商需

要先期代购机器人产品。 由于机器人经过系统集成商（渠道

商）环节，客户很难拿到比较优惠的价格。 即便机器人厂商主

动让利，这种厂商让利行为只能对集成商有利，而不能有效地

传递到最终客户。同时，由于系统集成商需要先期代购机器人

产品，其资金压力也比较大。

而通过 O2O 模式， 购买机器人的客户究竟能省多少钱？

周朔鹏给记者算了一笔账，在平台上，一个机器人标价 81888

元，而同一个产品，国外巨头 ABB 要卖 11 万多元，传统模式

下，集成商再卖给终端客户要达到 14 万元。 在平台上，大项目

的客户基本可以省三分之一的钱。

呼唤第三方平台

“新时达是第一个吃螃蟹的，但严格来说，该平台还不是

第三方平台，未来要把这个模式打通，还要靠第三方来实现。 ”

赵勇说。

对此， 周朔鹏毫不讳言：“我们希望有企业加入到这个平

台，也欢迎第三方来做这个平台。 ”

当这个平台出现之后，记者了解到，一些业内的微信群曾

展开过争论，有人恐惧、有人观望、有人赞成。

思尔特机器人副董事长林天益告诉《中国企业报》记者，

暂时是观望，要看到成功的案例。但相信这会是一种销售模式

的补充。

徐方告诉记者，这是趋势，必须要通过互联网，包括新松

也有自己的渠道，建设了机器人网站、物流机器人网站等。

在一位外企机器人企业销售高管看来， 在互联网没有像

今天这样发达之前， 生产商和客户对于产品的信息掌握程度

差异很大。存在明显的信息不对称，生产商掌握更多的产品信

息，而客户往往蒙在鼓里，消除信息不对称，将会使机器人厂

家和客户都受益。 而第三方平台如果能够出现，会避免一个企

业建设的平台，另一个企业不愿意参加的情况。 同时，第三方

平台掌握的大数据反过来可以指导企业按需生产。

而当前 O2O 模式的出现，“首先可以去除传统销售中的

灰色方面，让客户的采购链条更透明。 其次，去渠道化后的机

器人价格更为低廉，会吸引小企业使用机器人，从而带动市场

需求。更解决政府提出的‘机器换人’的政策。”赵勇告诉《中国

企业报》记者。

互联网首度“对撞”机器人

O2O重塑商业模式

本报记者 张龙

CNS供图

规划最迟 5、6月份发布，政策解读将在“五一”前后展开

食品安全法和广告法修订草案

24 日经十二届全国人大常委会第十

四次会议表决通过。 食品安全法是该

法自 2009 年实施以来， 中国立法机

关对这一民生立法的重要修改，被称

为“史上最严”。 修改后的食品安全法

自 2015年 10月 1日起施行。

经过三次审议，修改后的食品安

全法保留了现行食品安全法的基本

框架，对现有的一些条款作出重要修

改，明确食品生产经营者是食品安全

第一责任人等重要表述，建立食品安

全全程追溯制度， 并新增了大量条

款，对保健食品、婴幼儿配方乳粉、网

络食品交易等现实问题作出新的规

定。

修改后的食品安全法将对食品

安全相关环节实施最严格的全过程

管理。 具体来看，一是对生产、销售、

餐饮服务等各环节实施最严格的全

过程管理， 强化生产经营者主体责

任，完善追溯制度；二是建立最严格

的监管处罚制度，对违法行为加大处

罚力度，构成犯罪的，依法严肃追究

刑事责任。 加重对地方政府负责人和

监管人员的问责。

在这次修法当中，互联网食品交

易问题较以往做了比较明确的规定，

要求网络食品第三方交易平台要对

入网经营者实名登记，要明确管理责

任；要求网络食品第三方交易平台要

对依法取得许可证才能经营的食品

经营者许可证进行审查，特别是发现

入网食品经营者有违法行为的，应当

及时制止，并且要立即报告食品药品

监管部门， 对发现严重违法行为的，

应当立即停止提供网络交易平台的

服务。

新广告法明确，任何单位或者个

人未经当事人同意或者请求，不得向

其住宅、交通工具等发送广告，也不

得以电子信息方式向其发送广告。 在

互联网页面以弹出等形式发布的广

告，应显著标明关闭标志，确保一键

关闭。 违者将被处五千元以上三万元

以下罚款。 新增的规定还有：利用互

联网发布广告， 未显著标明关闭标

志，确保一键关闭的，将处五千元以

上三万元以下的罚款。

（相关评论详见第十二版）

“史上最严”食品安全法修订获全国人大通过，同时获修订通过的还有广告法

经营食品网店要实名登记

新文


