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本报记者 赵玲玲

龙腾东方 传承品牌文化

“视觉系”家居新理念：中国地材新秀场

《中国企业报》记者在现场了解

到，此次展会吸引了世界顶级品牌与

全球地材行业领军人物汇集于此，地

板板块的圣象、大自然、世友领军品

牌齐聚， 国际品牌参与度创历年新

高，较往届增长 25%。 地毯方面，全球

巡回的国际标准化组织铺地物技术

委员会年 会 2015 年 中国 站 落 户

DOMOTEX�asia， 来自 20 多个国家

的专家及业界精英汇聚一堂。 从地

板、地毯到弹性地材、地坪，显然，此

次展会已经成为中国地材全产业链

的“秀场”。

业内人士指出，伴随着消费观念

的改变，消费者对地板、地毯等地材

消费品各种属性的要求越来越高。美

观、环保的地材产品得到了愈来愈多

消费群体的青睐与关注。在保证质量

与环保的同时，如何打造一个整体艺

术的视觉氛围？ 已然成为地材企业共

同面对的问题。

在韩洪亮看来，占领市场的关键

在于开发市场稀缺产品。“一个企业

只有生产符合市场需求的产品，才能

赢得市场”。

据东方地毯集团有限公司销售

总监何永玉介绍，东方地毯今年带来

参展的新产品涵盖了簇绒印花块毯、

威尔顿丙纶剪花块毯、 匹染剪花块

毯、尼龙印花、毛锦阿克明等多个大

系列新品，在市场上都取得了不俗的

反响， 吸引了世界各地经销商的眼

球。

“我们很多新品是今年刚刚推出

的， 各大系列都推出了新的配色方

案，加上都是原创性图案，走出同质

化怪圈。 ”东方地毯集团有限公司总

经理崔旗对《中国企业报》记者说道。

“特别值得一提的是索罗娜春夏秋冬

的系列新品，是东方地毯与美国杜邦

公司合作的结晶。 产品中添加了用

30%的玉米原料制作的材料， 使地毯

产品具有了永久抗污染、易清洗的特

点，是其他纤维无法比拟的，客户的

反映都特别好”。

“索罗娜冬系列是我最喜欢的展

品，听说这个系列的配色灵感是来自

于大自然，很新鲜，设计也很独特。 更

为重要的是制作材料也很环保，为消

费者引导了更为优化的生活方式，也

是现在地毯的流行趋势，是我重点考

虑的对象。 ”来自山东潍坊的地毯经

销商王先生对东方地毯的展品赞誉

有加，并表达出了强烈的合作意向。

来自河北的经销商赵女士在笔

记本上密密麻麻地记录了东方地毯

的最新产品纪录：系列、花色、材料等

各种数据，并与随行人员不断地交流

意见。“有几个系列的产品在用料与

设计上我们都觉得很不错，记录下来

回去与我们团队研究一下，然后再来

商谈下一步的合作细节”。

“哇，原来地毯还可以做得这么

漂亮！ ”在东方地毯展会中参观的孙

女士不时地发出赞叹声。“这块剪花

地毯设计的立体感很强， 那边的索

罗娜块毯花色很好，价格也很便宜，

原来这种纱线也可以做地毯， 以前

认为是不可能，现在亲眼看见了，相

信了，这在别的厂家很少能看到。 ”

孙女士兴奋地对《中国企业报》记者

称赞道。

打造东方新特色，传承地毯新理念

除了展会内部的新品吸引了来

自五湖四海的客户外，2015 年东方地

毯的新作更是博人眼球，堪称是此次

展会的最大亮点。 在场馆一侧的整面

墙上，挂了一整幅 1.4×1.9 的九条龙

块毯， 吸引了众多与会参观者的目

光。

“龙是中华文化里的主要图腾、

主要象征，我们中国人一向以龙的传

人自居。 龙图腾至今约有 8000 年的

历史， 在中国传统中， 龙与白虎、朱

雀、玄武并称为四神兽，是权威与尊

严的象征。 ”谈起自己花费两个月心

血设计出的作品《九龙壁》，东方地毯

的设计总监黄君之显得颇为骄傲，

“我们将地毯作为载体， 与民族文化

相融合，坚持东方特色，这是我们东

方地毯从品牌创立初始就一直坚持

的理念，以后也会一直传承下去。 ”

据东方地毯相关负责人介绍，东

方地毯矢志与客户一起合作，从调研

第一手资料做起， 不断改进设计，同

时与市场结合创新。“根据大小、尺寸

的需要，一个图案有多个尺寸，作为

引领者，我们的创新成本会很高。 像

这幅图中龙的构图，为了精准地把握

每条龙的颜色渐变，我们先后多次采

集图片，并进行了修改”。

“我们与东方地毯合作了九年，

最为看重东方地毯的地方一个是质

量，一个是设计团队，一环扣一环，没

有断层，连接的特别好。 东方地毯设

计出来的东西特别有竞争力，客户一

看效果十分满意，文化内涵以及底蕴

也比很多地毯企业高出一个层次。产

品好，我们与客户交流沟通的时候也

特别有底气”。 来自辽宁的经销商田

俊烈向《中国企业报》记者谈及与东

方地毯的合作时对其赞不绝口。

来自广西南宁的经销商唐永红

在谈及与东方地毯的合作时则显得

颇为激动，“我做地毯行业已经十几

年了，主要是做酒店与办公室类的地

毯销售。 东方地毯整个团队的精神以

及领导层的为人， 都让我深感佩服。

在我去年的地毯销售遇到困难时，东

方地毯委派工作人员专程跑到广西

来做现场指导，让我特别感动。 除此

之外， 东方地毯的品质也是没得说，

用料好，又有自己的特色，产品设计

也十分丰富， 色调控制得也非常好，

不炫耀不浮夸。 我现在只和东方地毯

一家合作，只要东方地毯在一天我就

不考虑别家。 ”当被问及参加完展会

是否打算签订合作项目时，唐永红斩

钉截铁地表示，“肯定会，有没有这个

展会我今年都会有项目与东方地毯

合作。 ”

据了解，为了东方地毯在此次展

会上能够华丽亮相， 整个集团投入

了大量的人力物力。“每年三月的展

会是行业的大聚会， 虽然为期短短

三天， 但是我们在半年之前就开始

着手准备， 会后随即会对客户进行

回访，进行市场调研，进而调整战略

布局，为下一次的展会做准备，这是

一个循环的周期。 我们每一年都会

推出新的产品， 只有创新才能引领

潮流。 ”说起展会的台前幕后，何永

玉如数家珍。

近日， 第十七届中

国国际地面材料及铺装

技术展览会在上海新国

际博览中心圆满落幕。

作为一个行业公认的平

台，覆盖整个地板行业，

吸引了来自 30 多个国

家的 1270 多家参展商

以及来自世界不同国家

和地区的 3 万多名观

众。

东方地毯集团有限

公司在董事长韩洪亮的

带领下组织了强大的参

展阵容， 携多种系列新

品亮相展会， 引起了业

界的广泛关注。

上海国际会展掠影

东方地毯“环保 +艺术”视觉盛宴闪耀上海国际会展


