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新疆喀什沙合地雅地毯有限公司

总经理 塔依尔：

之所以选择地毯生意，是因为所有维族人

的家里都会需要地毯，地毯是必需品，这样市

场就很大、很宽广。 目前我们每年的销售额在

5000 万到 6000 万元左右。 东方地毯公司规模

很大，地毯的质量很好，客户也比较多，在生意

的来往上更是诚信，所以选择与东方地毯公司

合作。 在与东方地毯合作的 14年间，东方地毯

的产品越做越好，希望在未来的日子里继续与

东方地毯合作下去。

乌鲁木齐欧陆地毯公司

总经理 刘珩：

我们是 1998年开始跟东方地毯合作的，在

那时东方地毯已经是一家很大的地毯生产厂

家。如今，东方地毯已经成为全国最大的地毯制

造商之一。 东方地毯质量控制方面是全国地毯

商中最好的， 它的品牌也是全国最响的地毯品

牌之一。 东方地毯在供货、设计、研发给了我们

经销商很大的支持。 当时和东方地毯约定的销

售额为一年 100多万元， 现在我们的销售额已

经做到了 1000多万元。 期望 2015 年东方地毯

做得更好，也希望能给我们提供更好的产品。

乌鲁木齐华凌地毯城新盛地毯公司

经理 田山：

我们 2002年开始与东方地毯合作。东方地

毯产品质量和技术都要领先一步，制造设备也

很先进，制造出来的产品比较受欢迎。 我们能

深刻感受到东方地毯的温暖、东方地毯对经销

商的扶持。 东方地毯对于产品的把关、验收都

做得非常不错，领先于行业其他厂家，对产品

的要求也都很是严格。 希望与东方地毯常年合

作下去， 期望东方地毯能够延续以往的精神，

继续推出好的产品。

乌鲁木齐华凌地毯城驼王手工地毯公司

业务主管 买买提·吐尔逊：

东方地毯的产品质量好，新产品多，质量、

花色都比其他制造厂家要好上很多。 只要有生

意，就会一直与东方地毯合作下去。

乌鲁木齐二道桥奥特卡什地毯公司

买买提江：

东方地毯是国内知名的大型地毯企业，它

在质量方面是有保证的，在合作过程中东方地

毯的交货量一直都很稳定， 价格也很令人满

意。 东方地毯是一个大的地毯企业，而新疆是

一个对地毯需求量很大的地区，所以在未来我

们会有更多的合作空间。

乌鲁木齐华凌地毯城天山地毯公司

经理 杨春霞：

我们是 2008年开始和东方地毯合作的，东

方地毯一直以来都做得非常的好，东方地毯人

也非常有亲和力，他们对于客户来说就像亲如

兄弟、亲如姐妹，希望东方地毯能推出更多好

的产品。

乌鲁木齐二道桥奥特卡什地毯公司

业务经理 艾力：

我们是 2009年开始与东方地毯合作。东方

地毯在块毯方面比其他的制造厂家无论是花

色、作图还是质量都有自己的特点，在合作期

间也非常愉快，期望东方地毯能推出更多的新

产品。

西行日记

地毯作为中国毛纺织品的一个

种类， 自古就是西域的著名物产之

一， 中国早期毛纺织品的考古发现

都是在新疆， 和田更是西域地毯的

代表性产地，尼雅遗址、山普拉古墓

群等地出土的诸如树叶纹鞍毯等精

美的出土文物无不体现了当时东亚

毛纺织品的最高水准。

而和田位于丝绸之路的要冲，

得益于独有的地理位置优势， 它便

于吸取和传播亚欧大陆东西方的纺

织技术精华， 在形成和田独有的地

毯制造技术的同时， 还拥有昆仑山

雪水培育的适于编织地毯用的和田

羊的羊毛，使品质优良、工艺精湛的

和田地毯作为西域的珍品之一，由

商贾们行销于亚欧大陆。

追溯和田地毯的

文化符号

崔鹏翔是东方地毯负责新产品

研发的一名老将。

在他看来， 和田的文化历史就

赋予了和田毯足够美好的注脚。

“和田毯纹样以伊斯兰艺术风

格图案为主，和阿拉伯、中亚、小亚

细亚地区纹样近似，属东方类型，纹

样细密工整，配色鲜明，编织细密，

起绒短而平滑。此毯工艺为，毯地以

三股加捻圆金线和两股加捻圆银线

横向编织人字纹， 背面用黄丝线横

向编点人字纹， 每过三道底纬拴扣

排， 每平方厘米纵向五扣， 横向五

扣，色彩分别用墨、绿、蓝、湖蓝、黄

白、金、月白等，五彩斑斓，赏心悦

目。 ”崔鹏翔表示。

据了解，地毯悬挂于厅堂之壁，

或展铺于室内走廊，毯面光泽平滑，

毯板挺实柔和， 美观大方， 色调鲜

丽，是理想的家庭、宾馆陈设的高级

用品。

和田地毯质地精良， 除采用手

工打结、 编织， 图面织工精致细密

（先后经过十数道复杂的工序） 外，

还得力于用来织毯的羊毛质地优

良。 和田地毯原料采用著名的半粗

毛与和田羊羊毛。 这种羊毛粗而不

黏，坚韧而富于弹性，具有耐拉、耐

压、光泽好、强度大的优点。

和田地毯的图素和设色更具有

鲜明的民族特点和浓厚的地方色

彩，其特点主要是：多层边框，几何

图形内填入品类繁多的纹饰， 结构

严整而富于韵律， 活泼多变而富于

生活情趣。 和田地毯十分注意将同

类色或对比色并置排列， 在对比中

充分显示各种色彩的个性。

新疆和田地毯具有 2000 多年

历史，其图案别致，用料考究，手工

羊毛地毯在国内外市场受到青睐，

享有盛誉。 和田地毯是现代手工艺

品中最富价值的产品， 收藏和使用

它犹如收藏文物，犹如收藏金毯。其

未来的增值空间特别巨大。

“和田地毯吸收了中西方文化

的精华，它兼收并蓄，以其织工之精

巧、图案之精美、用料之考究而自成

一派， 并将地毯织造技术传播到中

原， 为中国地毯业的发展作出了历

史性的贡献， 对京式地毯、 蒙古地

毯、 西藏地毯的形成产生了一定的

影响。 ”崔鹏翔表示。

目前和田地区约有 6 万多人从

事织毯业， 和田地毯除了畅销于全

国各地之外，还销往了美、英、法、德

等多个国家。

新疆地毯行业

获政策加码

《中国企业报》 记者了解到，从

2014 年到 2018 年连续 5 年，国家将

划拨专项资金支持新疆纺织服装产

业发展。

2014 年 11 月 5 日，记者从工信

部落实第二次中央新疆工作座谈会

精神的工作会议上了解到， 支持新

疆发展纺织服装产业带动就业，是

第二次中央新疆工作座谈会作出的

重要决策部署。

目前， 工信部正和国家发改委

共同起草《关于支持新疆纺织服装

产业发展促进就业的指导意见》。这

份《指导意见》 初步明确， 到 2020

年， 新疆棉纺业规模和技术水平居

国家前列，服装服饰、家纺、针织行

业初具规模，民族服装服饰、手工地

毯等特色产业培育成效显著，织造、

印染等产业链中间环节部分配套，

粘胶清洁生产和污染治理水平全面

达到行业准入要求。 基本建成国家

重要棉纺产业基地、 西北地区和丝

绸之路经济带核心区服装服饰生产

基地和向西出口集散中心。

工信部消费品工业司副巡视员

高伏说， 新疆发展纺织服装产业要

着力扶持喀什、 和田等南疆地区发

展服装服饰、针织、地毯等劳动密集

型产业；建设乌鲁木齐、石河子、兵

团第十二师等新疆国际纺织品服装

服饰商贸中心、 纺织机械及零配件

和服饰辅料交易中心， 以及喀什服

装服饰、和田地毯专业市场、霍尔果

斯纺织品边贸市场。

同时，将构建多元化市场渠道，

着力开拓本地、周边省份市场。充分

发挥地缘优势及文化优势， 由近及

远、由易到难拓展中亚、西亚、俄罗

斯和欧洲市场。

“目前，新疆政府对和田毯有专

项资金的拨款， 这一地区和田毯的

市场潜力空前。 ”韩洪亮对《中国企

业报》记者表示。

据了解， 目前和田地区初步选

定了 93 个“短、平、快”项目，项目总

投资 19.2 亿元，需求资金 4.8 亿元，

涉及地毯、农副产品加工、纺织、维

吾尔医药等 6 大产业，其中，地毯和

农副产品加工各确定了 25 个项目，

项目最多， 也是和田地区的传统优

势产业。

（下转第二十四版）

本报记者 王莹

和田毯传承历史的瑰宝

———辽阔东方：一个民族品牌的西行漫记（下）

12 月 21 日 西宁

老袁的东方地毯缘

青海的地毯市场虽不及新疆大，不过起源于青藏高原的藏毯，

距今已经有 2000 多年历史，与波斯毯、东方毯并称为全球手工地

毯的三大代表。

已经从事地毯销售的袁老板深刻感受到了青海消费者对地毯

的喜爱。 从此前完全的一个门外汉，历经七八年的打拼，袁老板如

今已经做到每年 2000 万元人民币的销售额，成为青海地区数一数

二的地毯销售大户。 而东方地毯在这其中已经占据大部分份额。

谈及与东方地毯的合作， 袁老板由衷地感到满意，“包括人的

方面、产品方面都很不错。 如果不太合拍的话，也合作不了这么长

时间。 ”

实际上，袁老板与东方地毯的合作从其进入这个行业便开始。

“当时他们公司有一个兰州办事处的经理来找我，很快就开始合作

了。 ”

最开始袁老板对地毯行业并不是很了解，“虽然知道东方地毯

这家公司，但对他们的产品不是特别了解。 当初他们跟我们谈的时

候， 产品方面我觉得在西北市场可以做， 从那时候就决定开始合

作。 刚开始的时候，销售量各方面比较差一些”。 袁老板回忆说。

“在七八年前的青海， 像东方地毯这种高端的产品还不太多。

不过在城市慢慢发展的过程中，市场对产品的需求也发生了变化，

这与东方地毯的产品开始合拍了”。 袁老板表示，“目前，在西宁这

个地方，说起东方地毯，基本上人人都知道。 除普通消费者以外，酒

店等工程地毯需求方，也都会知道东方地毯。 ”

12 月 23 日 拉萨

次仁尼玛和他的《藏毯志》

在位于“拉萨藏毯大厦”的拉萨地毯有限公司，我们见到了中

国藏毯协会会长次仁尼玛，他同时是这家企业的董事长，西藏人大

代表、西藏工商联副主席。

整个一栋楼都是次仁的产业，一楼是他的藏毯展示销售中心，

二楼是一家西餐馆， 三楼出租给了四季酒店。 展示中心面积有

500—600 平方米，展品很丰富，并且很重视西藏文化内容，其中有

一个房间放置了四台纯手工织机，几名女工正在劳作。 企业历史较

长，是一个 1953 年就建成的企业。

次仁很敦实的样子，不似想像中藏族人的身材，但面容却是典

型的藏族人。 说着很好的汉话。

像北线的丝绸之路一样， 是不是南线也存在一个这样的商业

活动的生命线？ 在次仁看来，这条线的重要性超过自己的一切。 他

于是耗时三年、查阅了包括国内、剑桥、印度等地的多国图书馆和

博物馆，撰写完成了数十万字的《藏毯志》，其中很大一部分就是这

个内容，还有一部分则是藏毯在瑞德美加等地的影响力，已经快要

出版了。

次仁介绍，上世纪 70—80 年代，藏毯曾经在全球有过一个相

当流行的时期， 经常有古毯拍卖活动。 现在的北京和上海也经常

有。 经常一两万的地毯 200 多万元成交。

次仁联合多方面在 2002 年创办了藏毯出口协会，2005 年在此

基础上成立了中国藏毯协会，首任会长是阿沛阿旺晋美。 藏毯博览

会是其中很重要的工作。

次仁说，我们和东方地毯的韩总、何总都很谈得来，我们希望

用东方的技术、我们的文化思路，做好市场。 他估算青藏地区的市

场可以到 17—18 亿元，并且前几年这个数量曾经达到过。 除此之

外，还需要政府做好规划，因为它不只是产业，更是文化，喜欢藏毯

是一种文化意识。

12 月 25 日 银川

清真寺里边的东方地毯

王利强来自银川 100 多公里外的吴中， 有二三百万元的年销

售额。 这是一个看上去很沉稳的人，应该有 40 多岁。

王老板不是本地人，老家是陕西榆林通镇，他说那里手工作坊

很多，他很小便接触地毯，也深知当地人以至于延伸到整个西北地

区对地毯的感情， 所以后来到银川后继续做这方面的生意也是顺

理成章。

他是一个有心人，他苹果手机里贮存了相当多做过的工程，伊

斯兰清真寺占了很大比例，当地风情很充足的那些图案一览无余。

他是我们这一趟行程中唯一一个谈到更相信产品质量的人。

所以， 他也吐槽了一些市场上的产品还不够好的话， 比如厚度不

足、水洗质量不足、价格相比一些新的中小企业无优势等等,这当中

他还直言东方地毯的产品客观讲也不完美。 一旁的老吕就不断地

向他解释如何如何。

王老板和东方地毯结缘还要上溯到 2009 年上海展会上，他在

琳琅满目的展台中一眼看到了东方地毯的手工毛毯。 过去摸一摸，

果然质量没得说，就这样开始了他与东方地毯五年的合作。 他业绩

稳定,基本保持在 300 多万元的销售额。 他积极做消费者与厂商的

沟通，哪怕只是小小的一块块毯。 开始是向公司提伊斯兰风格的图

饰, 后来经过实践和沟通又总结出消费者的文化意识也在发生变

化：从原来的大红大绿向中间色过渡。

他说，经销商和公司是一条线，一个利益。 不能卖一天算一天，

所以质量关非常重要。 并提出建议，要经常有新产品开发。

他说，要把产品研发放到销售的最前沿，深入到当地的文化氛

围中。 一次，一家清真寺需要一个 100 条块毯的加急订单，还对设

计提出了与当地情况更贴近的要求。 几番周折，地毯提前交到客户

手中。

（本栏目稿件由本报记者陈昌成、雷景采写）
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“现在可以说是和

田地毯发展政策

最好的时期，再加

上和田拥有优质羊毛

资源以及新疆向中亚

出口的地缘优势，通过

政府主动扶持、企业积

极发展，和田毯市场潜

力空前。 ”东方地毯集

团有限公司董事长韩

洪亮对《中国企业报》

记者如是表示。


