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产业公司

日前， 昂莱科技云净化灯上线发布会成功在北京召开， 北京照明协

会、各界行业精英与 20 多家媒体共同见证了这一盛会，宣告照明史上第

四代照明产品正式问世。据悉，此次云净化灯由昂莱科技耗时近一年精心

打造，汇集了云计算、空气净化、智能控制等多领域功能，是照明史上的一

次跨界融合，创造了各项领域的一大奇迹，而云净化灯在此次的新品上线

发布会上也露出了庐山真面目。不同于市面上的空气净化器，云净化灯不

仅能实时治理，还能实时监测，通过绑定的手机 APP，能够随时随地查看

家里的空气质量。 （周德）

日前，继获得《鞋类新闻》2014年度公司奖以及 2014年第三季度增长

创公司史上最高季度收入纪录后， 斯凯奇又打造了一项新的里程碑：第

1000家斯凯奇零售店开业了。 据了解，斯凯奇店在全球分布广泛，全球品

牌覆盖率横跨六大洲超过 75个国家。随着墨西哥另外一家店和加利福尼

亚的两家店开业后，墨西哥城新开业的店成为公司第 1000家零售店。“距

离斯凯奇的首家零售店开业有约 20年了，当时我们不敢相信有一天竟会

打造这一惊人的里程碑，这真正展现了公司的全球性覆盖。 ”斯凯奇董事

长 Michael Greenberg如是说。

陈芳

本土服装品牌异军突起

Orin-V 吾衣坊获巨额融资

圣农发展逆势而上又一公司建成投产

近日，国民服装品牌 Orin-V吾衣

坊拿到了中金投资的数亿元融资。 在

成立至今的短短 9 个月时间里，开店

20家并成功融资数亿元，如此快速的

成长速度使这个新生品牌在当下国

内服装行业普遍低迷的环境下异军

突起。

SPA模式：

将生产与销售连接

探究目前国内服装行业现状，传

统服装行业受常年积弊的影响，加之

国内外新模式、 新产品的出现和冲

击， 正在面临严峻的总体产能过剩、

同质化商品竞争、 市场需求放缓、发

展模式满足不了市场变化等危机和

挑战。 行业内由于创新力缺乏，以及

消费者需求洞察不足而逐渐丧失竞

争力的企业大量存在。

日本 UNIQLO、西班牙 ZARA、瑞

典 H&M 和美国 GAP 等品牌凭借

“SPA 模式”在中国“攻城略地”，使得

“SPA”这个词汇直接引起众多企业决

策者的高度关注———“将生产与销售

直接连接，也就是将‘顾客’与‘零售

商’直接相连的商业模式”，使这些出

身、文化背景不同，却成长为相似面

孔的“快时尚”品牌，在这一场抢滩潮

里快速奔跑，并打乱了行业的固有格

局。

改良版：

从卖服装到卖生活方式

“SPA 模式” 在商业上的成功以

及模式本身的优越性吸引了众多国

内品牌对其的高仿、复制，然而事实

上， 由于自身供应链和品牌影响力

弱，国内“快时尚”品牌在竞争上处于

劣势； 受制于国外品牌的定价限制，

价格优势不高；此外，通过降低成本

的方式来竞争、在工厂方面则缺少议

价能力、 难以做到应季生产等原因，

同样制约着国内“快时尚”品牌的发

展。 也正因为如此，Orin-V 吾衣坊在

这个特殊时期对“SPA模式”实现成功

尝试，使它被冠以“中国第一家落实

SPA模式的国民服饰品牌”。

想要做“快时尚”的领导者而非

追逐者———回归自己品牌的灵魂，做

到与众不同，这些都考验着领导者的

各方面能力与素质。 Orin-V吾衣坊创

始人兼总裁张炳良，在零售连锁经营

领域已经有 20 年经验， 对于消费者

日新月异的消费期许他有着自己的

理解。 对于此次快速融资，张炳良表

示：“对于今后团队搭建以及品牌未

来发展计划，都能提供更有利保障。 ”

关于这个本土化“快时尚”品牌未来

的发展前景， 在 2016 年止的战略市

场分布上，就可以看出张炳良的野心

和自信。 张炳良称：“到 2018年，我们

希望可以达成年销售额 100 亿的目

标。 ”对于未来的发展步骤，在他心里

早已有十分明确的数字尺度。

张炳良对于当下趋势有着自己

精准的把握：“我们身处服装行业，但

我们更喜欢说自己在贩卖的不仅是

服装， 也是一种不同的生活方式，一

种更现代的美学。 ”在 Orin-V吾衣坊

里，找不到黑色皮质紧身裤、透视网

纱贴身衣，卖的是简约、直接、百搭的

大众服装，回归生活最“舒适”的本

质。“基础款”占据很大一部分比例，

男装、女装、童装、配饰都可以在这里

实现“一站式购买”，大众化服装与生

活美学互相渗透。

差异化：

稳扎三四线市场

传统的服装品牌从 T 台上发布

潮流，延续出产品，到各专卖店、专

柜上货，一般都需要好几个月时间，

高档品牌甚至需要半年， 如此漫长

的路程已跟不上“快时尚市场”的需

求。 新品速度快、平价和紧跟时尚潮

流等“快时尚”特点也已经成为中国

服装市场的发展趋势 。 UNIQLO、

ZARA、H&M 和 GAP 在国内市场的

成功对于国内的时尚品牌造成了很

大的影响，一大批品牌例如美邦、森

马等纷纷转变形态，对“SPA 模式”

进行尝试。 Orin-V 吾衣坊并非打破

传统服装企业“玩法”的第一人，但

以目前的发展势头来看， 它可能是

国内最快最成功落实“SPA 模式”的

品牌。 在“SPA 模式”的支撑下，实现

在极短时间内将产品概念转化成为

消费品，实现供应链短、量化价低、

系统地运用 VMD 以及灵活的价格

体系。

据数据统计，在 UNIQLO 优衣库

260 多家店铺中， 有超过 100 家分布

在北上广深这四个主要城市。 其他

“快时尚 ” 品牌———ZARA、H&M 和

GAP 等也都将市场布局首先瞄准中

国一、二线城市，在这些兵家必争之

地，想要与其竞争并取得显著成绩并

不容易。

也为了避免由于战略和布局的

失误而导致类似麦考林、mango 曾在

温州等二线城市遭拒， 最终尴尬退

场的情况发生。 在目前， 像 Orin-V

吾衣坊这样扎根最基础的中国三、

四线市场，利用低成本、低价格、高

品质、稳扎稳打，将是成为其品牌建

立牢固根基的重要机会。 实际上，通

过这个策略，Orin-V 吾衣坊目前已

经积累了大量的用户与粉丝， 在社

交媒体以及互联网平台上， 获得大

众好评不断。

市场是检验商业行为的最终标

准，Orin-V 吾衣坊的发展势头相当强

劲，商业潜力正在不断被挖掘出来。

日前，欧圣实业(福建)有限公司正式建成投产，日宰杀量

10 万羽，2015 年年宰杀量可达 2000 万羽；2016 年日宰杀 20

万羽，年宰杀 6000万羽。

欧圣实业（福建）有限公司是一家中美合资公司，由圣农

发展股份有限公司与美国 OSI集团共同投资组建， 总投资 15

亿元人民币，2013 年 3 月开工建设， 在政和县境内建设年产

6000万羽肉鸡产业链及配套项目，包括 10 个种鸡场、34 个肉

鸡场、1个饲料厂、1个肉鸡加工厂、1个孵化厂。 全部达产后，

年产值可达 14.32亿元人民币。

欧圣实业（福建）有限公司是圣农发展异地扩张的第二家公

司，第一家公司浦城公司已于 2013年 12月 20日投产，两家公

司相继投产，意味着圣农异地扩张取得重大成果和持续胜利。

三年来，中国白羽肉鸡养殖经历了“H7N9”、“速成鸡”等

接二连三的行业危机，但圣农以其完整的产业链、完善的食品

安全体系、卓越的产品质量，赢得同行和广大客户高度认可和

肯定，给予了圣农决策者逆势而上的决心、雄心、信心，低潮和

寒潮过后，圣农又迎来新一轮发展良机。 （高建生 陈芳）

近日，“融汇版图地板品牌中国行” 第四站在云南大理五洲国际建材

城盛大开启，“融汇版图地板·可可西里图片展”也同步推出。 浙江卫视当

家主持、“中国第一快舌”华少作为该系列活动形象大使如期而至，与融汇

版图地板董事长荣慧等近 500位嘉宾共睹融汇风采。

在品牌中国行全国巡演的征途上，融汇版图地板勇担社会责任，首站即

成立了“融汇版图地板可可西里环保基金”，并在之后的每站都向其蓄水，还

成立了“可可西里华东联络站”，推出了“可可西里图片展”，以此号召更多的

爱心人士加入到保护可可西里、保护藏羚羊的公益行动中来。 （孙继宏）

2014 净水行业年会暨金鼎奖发布盛典 2014 年 12 月 21 日在北京召

开。 原国家标准化委员会常务副主任王忠敏、新浪家居总裁文东、中国质

量检验协会净水设备专业委员会理事长兼秘书长邓瑞德、 中国家用电器

研究院副院长马德军、中国保护消费者基金会 3·15系统工程办公室主任

相宝生等专家及沁园、四季沐歌净水、海尔等企业悉数到场。 峰会成立了

净水专委会，成立了净水行业标准、检测、认证、产品追溯办公室及净水行

业等级评级办公室，从协会责任的角度，致力为净水市场提供一个有利的

发展环境和有利的标准保障。

由全国工商联环境商会主办，以“新常态下环保产业：模式创新与技

术创新”为主题的 2014 中国环保上市公司峰会日前在京召开，本届峰会

着重探讨在经济新常态下， 中国环保产业的发力点和持续动能。 来自政

界、商界、学界的环保领袖，就中国经济形势及未来发展趋势、“水行动计

划”基本思路、环境污染第三方治理、PPP 政策、新环保法及垃圾处理、近

零排放、资本新动向等议题进行了深入探讨，其中三大“行业论剑”将峰会

逐步推向了高潮。

2014 年 12月 22日晚，一场盛大的“DOLLASY(朵拉)2014 年度盛会暨

新产品发布会”在北京举行。 会上宣布，德国原配方朵拉面膜品牌由北京

金方荟商贸有限公司正式引入中国，并全球首发四款新面膜产品。

北京金方荟商贸公司董事韩柳和 Eva 以及中金源影视文化公司董事

长黄诚安， 楼市传媒董事长蔡永岩，DMG印纪传媒集团副总裁张景轩，香

港著名舞台剧制作人、演艺经理人朱永龙，神马娱乐创始人及首席执行官

郭浩，著名的金牌作词家化方等商贾人士和媒体代表等百余人出席。

融汇版图地板品牌中国行欢动大理

2014净水行业年会暨金鼎奖发布盛典开启

2014中国环保上市公司峰会召开

德国配方 Dollasy（朵拉）面膜进入中国

全球首发四款新产品

斯凯奇第 1000家零售店开业

昂莱科技“老何家”云净化灯上市

资

讯

“我们更喜欢说自己

在贩卖的不仅是服装，也

是一种不同的生活方式，

一种更现代的美学。 ”

———Orin-V 吾衣坊创始

人兼总裁张炳良

2014 年 12 月 21 日，中国管理科学研究院品牌推进委

员会、中国国际名牌协会、中国中小企业帮扶中心为指导

单位的第七届中国（国际）品牌加盟投资博览会在北京国

家会议中心闭幕。 为期 2 天的展会拉动了上千万的投资，

帮助近百个品牌圆满完成招商推广计划。 在本次博览会

上，由中国加盟网倡导推出的“创业保障，先行赔付”计划

及中国品牌加盟诚信联盟的启动得到了众多参展商和协

会领导的大力支持。 本次展会促进了品牌与市场、招商与

投资的接轨和协作网的形成；加强了企业与核心客户的零

距离接触、沟通、合作；提高了市场的真实性和透明性，赢

得了市场和口碑的双重大满贯，也更坚定地夯实了展会的

宗旨和定位。

第七届中国品牌加盟投资博览会闭幕

2014 年 12 月 19 日，由国内知名的企业实效商学院建设

专家上海行动成功教育科技股份有限公司主办的首期“中国

企业家校长汇”在北京举行，来自全国各地的百余位中国企

业家共聚于此，共享财智盛宴。 作为国内教育培训行业知名

的企业实效商学院建设专家，行动成功一直秉承“科学管理、

实效第一”的价值理念，创立 14 年来，先后为国内外数万家

华人企业提供了效果显著的企业管理培训服务，他们“实战、

实效、实用”的每一门企业经营管理课程，帮助众多的民营企

业摆脱了经营困境， 在提升管理水平的同时保持盈利的增

长。 据了解,“中国企业家校长汇”以当代管理实践专家李践

为首的导师团队，成为中国企业建设全方位提升企业赢利能

力的实效平台。 （刘雯）

行动成功“中国企业家校长汇”举行

展会


