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本报记者 陈玮英

成品油消费税上涨已达 40%

继续上调没商量

累计亏损近 14亿

观致汽车高层大震荡

本报记者 谢育辰

一而再，会不会再而三呢？

短时间内连续两次调整，随着国

内成品油调价窗口的到来，成品油消

费税不同程度上调，到目前为止上调

幅度达 40%。 这也让市场人士颇感意

外，同时更对后期消费税和调价的走

向保持高度关注。

专家、机构普遍判断，短时间内

消费税不会再做调整。 但是“随着形

势和政策发生变化，消费税还将有所

调整”。 国家财政部财政科学研究所

副所长苏明接受《中国企业报》记者

采访时这样讲道，“增加后的税收将

完全用于改善当前的环境。 ”

柴油涨幅小或因企业负担

对于 12 月 12 日的价格调整，恰

逢消费税再度提高，而政策调控的幅

度不同， 彰显了国家改革的调控方

向。

从汽柴油涨幅来看，“当前汽油

消费税涨幅大于柴油，主要是受私家

车保有量持续上涨影响，为了引导消

费者节约能源，缓解交通压力，而使

用财税手段进行宏观调控。 ”卓创资

讯成品油分析师张斌分析说，柴油方

面，当前国内经济复苏缓慢，作为工

业命脉的柴油消费税上涨幅度小于

汽油，不排除国家为经济复苏做出的

适当让步。

自 11月底，国家连续两次上调成

品油消费税。 11月 28 日下午，就在大

家热盼成品油价格实现“九连跌”消息

的时候， 国家财政部关于提高成品油

消费税的通知首先到来。通知称，将汽

油、石脑油、溶剂油和润滑油的消费税

单位税额在现行单位税额基础上提高

0.12 元/升，将柴油、航空煤油和燃料

油的消费税单位税额在现行单位税额

基础上提高 0.14元/升。

紧接着，在又一个成品油调价窗

口到来时，12 月 12 日，发改委公布的

调价通知中提到，根据财政部、国家

税务总局《关于进一步提高成品油消

费税的通知》（财税 [2014]106 号），自

2014 年 12 月 13 日起，将汽、柴油消

费税单位税额分别提高 0.28 元和

0.16 元， 由每升 1.12 元和 0.94 元分

别提高到 1.40 元和 1.10 元， 影响此

次汽、柴油价格每吨分别少降 500 元

和 240 元。

两次叠加，汽油的消费税上调幅

度达 40%，柴油上调幅度约为 37.5%。

而距上一次消费税改革已有 5 年多

时间，虽然消费税调整一直是业内热

议话题，但鲜有动作。 不过今年仅半

个月左右时间， 就先后上调了两次，

这也为下一个调价窗口带来更多的

猜测。

“现在并没有油价和消费税挂钩

的机制。 但是消费税作为经济手段，

根据经济学的变化以及油价的变化，

而适时进行调整还是有道理的。 ”苏

明告诉记者，“但是消费税调整并没

有到位。 ”

假如本次消费税在“十连跌”当

中分十次调整，那么市场是否还会就

涨幅存在质疑呢？ 张斌表示，“本次消

费税事出突然， 恰逢油价连跌之际，

造成消费者心理承受度受限，而这突

显了国家政策调控与市场沟通机制

的缺失。 ”

对于未来消费税的改革，财政部

税政司、国家税务总局货物和劳务税

司有关负责人在回答记者提问时表

示：今后，我们将结合国家宏观调控

政策的需要和国际市场油价变化，充

分考虑各方面的承受能力，统筹研究

完善相关政策措施。

所增加税收用途说法不一

据安迅思数据显示，近一个半月

以来， 加油站零售利润强势反弹，尤

其是调和汽油，12 月 16 日，国内 93#

调和油利润上涨至 2316 元/吨，较 11

月初甚至翻了一番。

安迅思分析师邹亚男表示，自 11

月底，国家连续两次上涨成品油消费

税，折抵了部分国内成品油零售价调

幅，汽、柴油零售价每吨累计分别少

降 725元和 460元，市场汽、柴油批发

价格跌势难止，民营加油站利润大幅

增长，重现利好。

安迅思数据显示，12 月 13 日国

内成品油价格下调兑现后，加油站柴

油利润收窄，汽油利润拉宽。国标 93#

汽油零售利润拉宽至 1233 元/吨，相

比调价前涨 44 元/吨； 调和 93# 汽油

零售利润拉宽至 2316 元/吨， 相比调

价前涨 174 元/吨； 国标 0# 柴油零售

利润收窄至 390元/吨，相比调价前跌

182元/吨。

提起近段时间的消费税上调，山

东某加油站站长坦言：“这对我们是

个好消息， 现在汽油利润每吨上涨

2000块钱不成问题。我现在每天都去

炼厂拉油，而且用多少买多少，因为

炼厂每天都在跌价。 ”

受国际原油持续走跌及国内成

品油零售价格下调预期双重作用，山

东地炼汽柴油出货纷纷受阻，降价亦

无法抑制各大炼厂不断上升的汽柴

油库存。 截至 12 月 12 日，20 家地炼

汽柴油库存总量 95万吨， 较 11月底

增加 13万吨，增幅约为 15.9%。

据中石油方面消息，消费税增税

政策出台之后， 炼厂的负税压力增

大， 但出厂价和大区调拨价未有变

更，对理论利润影响甚微。

某主营炼厂内部人士表示，因成

品油的消费税属于价内税，是在炼厂

出厂环节缴纳， 成品油消费税的提

升，将直接增加炼厂的纳税成本。

据中石油旗下的某千万吨级炼

厂内部人士表示：“经过核算，因消费

税税额的提高，炼厂一年将增加 5000

万元的纳税成本。 ”

国际油价跌跌不休， 中石油、中

石化等油企或最“受伤”，对于坊间猜

测的“增加的税收是否会补给这些企

业”， 苏明反问道，“为什么要补贴给

他们呢？ 他们是正常运行的企业。 ”

“增加后的税收完全用于当前的

环境。 ”苏明表示，事实上，“用于环境

上的支出远远不止增加的税收，从国

家整个财政上还需要拿出一部分费

用用于改善环境。 目前资源环境压力

比较大，今后很多税收都将围绕环境

进行调整。 ”

此前， 苏明在一论坛上透露 ，

2015 年税收改革将体现在减税和增

税上。 其中，增税改革至少涉及 5项，

有环境税、资源税、碳税、消费税、房

产税等方面。 也就是说，未来税费改

革将主要围绕改善环境进行。

(

相关评论见第十三版

)

在观致 3都市 SUV 上市会上， 坊间一直传言刚刚加盟奇

瑞集团的孙晓东将会入主观致管理层，当晚这位前吉利销售公

司总经理并未如期而至，但是其股东之一、以色列控股集团董

事长伊丹·奥弗尔亲临现场。 前三季度， 观致汽车累计亏损近

14亿元人民币，比去年同期扩大了 50%以上，此时奥弗尔的到

访，让外界对正处在“输血期”的观致有了更多的猜想。

然而，时隔一天，观致前董事长兼 CEO 郭谦和前市场及销

售执行总监卫思梵中午还在酒店会议厅里接受媒体小范围专

访，下午就有经销商投资人曝出“观致高层已‘换血’，郭谦和卫

思梵的职位已有变动”。

“输血期”换帅止损

观致汽车公关总监梁虹对《中国企业报》记者回应：“郭谦

将担任奇瑞公司的新角色，因此将卸任观致汽车董事长兼首席

执行官的职位，陈安宁将接替郭谦就任观致汽车董事长兼首席

执行官一职。石清仁将继续担任副董事长并与陈安宁共同开展

工作。 此外，孙晓东将在 2015 年 1 月加入观致汽车，相关具体

安排随后公布。 ”

事实上在此之前，观致一封关于公司人事变动的内部邮件

已经在社交软件上流出，与上述回应稍有不同的是，邮件中透

露孙晓东接替卫思梵的职务，奇瑞副总兼捷豹路虎董事长陈安

宁暂时代理首席执行官一职， 新任首席执行官目前正在遴选

中。

随后陆续有观致员工表达对前董事长郭谦不舍，也印证了

邮件的真实性。 业界普遍认为，销售干将孙晓东的加盟或分担

卫思梵肩上销售的重任。在观致成立初期，卫思梵就身兼市场、

销售等多个职务，甚至多次出现在观致智能行车系统逸云的讲

解会上，随着公司框架的逐步扩大，市场的难题逐步被放大。

虽然在邮件中股东双方对卫思梵给予充分的肯定，但是此

次调整更主要与观致的经营状况有关。以色列集团在美国发布

的最新财报显示，第三季度亏损 5.7 亿元，比去年同期的 2.88

亿元扩大了一倍。报告还特意指出到 2016 年，董事会认为观致

仍不能达到之前预期的盈利水平。

股东双方在新车上市的第二天就进行公司高层人事调整，

其中孙晓东从离开吉利到加盟观致用时不到两个月的时间，可

见公司希望引入本土化销售人才，尽快完成由输血期向造血期

的过渡。

“过渡期”本土化营销提速

“观致 3 都市 SUV 这款车更像是观致的一款过渡车型。 ”

在新车上市会上，记者身旁的一位经销商投资人认为，这款车

在观致 3 五门版车型的基础上， 配置和调教上均没有改变，但

是风格更为跨界。 如此一来，不仅可以利用之前观致 3 的生产

平台，也可以借力我国小型 SUV 市场的火爆，扩大了观致的产

品线。

然而，“13.99 万元—17.99 万元”的售价区间并没有给经销

商带来兴奋。“通过之前两款车型的售价，大概可以猜到今晚的

价格不会太低。 ”这位投资人本想用手机相机记录屏幕上的价

格，但又放回了口袋。市场上北京现代 ix25、广汽本田缤智和即

将上市的东风雪铁龙 C3-XR 主打车型的售价均在观致之下，

对于一个新兴的品牌而言，经销商深知其背后的市场压力。

前董事长郭谦对此并不避讳，对外界坦言：“通过引入国际

团队，观致解决了技术难题，接下来观致面临的将是突破品牌

的天花板。 ”为了解决这一难题，前三季度观致分销及销售费用

高达 6.5 亿元，其中广告一项就达到 2.57 亿元，这一数字远高

出 1.7 亿元的研发投入。

但是营销资金上的高投入并未带观致走出销量的低谷，据

中汽协提供的数据显示，截至今年 11 月，上市整一年的观致汽

车仅销售 5928 台。 为此，观致将改变在华的营销策略，以宣称

“技术为主”变为“品质生活”，通过与年轻人产生共鸣来吸引目

标人群。

股东方为观致“打气”

在调任奇瑞副董事长之前，郭谦表示，观致未来仍将立志

做世界级品牌，向目标消费者提供媲美西方合资品牌的高品质

汽车。 所以在定价上观致并不会出便宜的车型，那不符合观致

项目启动的初衷。

广州车展上，观致汽车产品管理总监白柯南对《中国企业

报》记者表示：“继都市 SUV 上市之后，观致将推出一款全尺寸

真正意义上的 SUV，目前正在研发之中，预计 6 个月的时间可

以发布。 ”然而，据郭谦透露，这款级别更高的车型发布时间将

会在一年以后，未来观致将会放缓新车型的推进频率，时间跨

度大概会从目前的 6 个月拉长至 12 个月左右。 意味着接下来

的一年之中，观致将不会有新产品进入到市场。 面对观致目前

的境况，大家把焦点都聚焦在曾被谣传要撤资的外方股东上。

然而， 以色列集团乐观的态度暂且给观致吃了一粒定心

丸。“我们对观致现有的产品表现和人才团队非常满意，他们在

如此短的时间内做出了优秀的产品，我表示非常感谢。 只有好

的产品才能带来好的销量。 ” 伊丹·奥弗尔对观致表示高度认

可的同时，也对外界承诺以色列集团对该项目有足够的信心和

耐心。

据其介绍，外方在观致项目已经投入了 7 亿美元，未来将

和财报上所承诺的一致，在后续的项目中将会有更大金额的投

入。其中，并不排除重启之前搁置的电动车项目。在 Better Place

破产之后， 以色列集团有望在观致项目上延续电动车的研发，

在 2020 年的中国电动车市场上占有一定比例。 但就目前的观

致而言， 首要任务是在产品断档期如何消化之前的三款车型，

进入行业主流。

业内称原因在于因环境问题展开的增税改革趋势已确定

历经 4年的“3Q大战”尘埃刚去，

被称为移动互联网第一案的“米奇对

决”硝烟又起。

主角还是奇虎公司， 缘由依然是

市场地位之争。 但与当年不同的是，这

次纷争的“界面”首次由 PC 变成移动

终端，还有，奇虎也由当年的原告变成

了现在的被告，被一个名叫“米时”的

公司于 11月 28日告上北京市第二中

级人民法院。

“这又将是个漫长的诉讼，我们正

在为第二次开庭做准备。 ”12月 7日，

原告北京米时科技股份有限公司（下

称米时科技）CEO 汪洋在接受《中国

企业报》记者采访时，还一直坚称奇虎

360以大欺小， 滥用市场支配地位开

展不正当竞争， 将自己研发的两款手

机应用软件（APP）列为垃圾信息“毙”

之于门外。

创业公司的烦恼

成立于 2012 年 7 月的米时科技，

于当年 9 月购买漫道公司短信网关

（群发信息）。 随后，米时科技发现自己

发送电子名片的短信经常被“360 手

机卫士”拦截。米时科技多次跟漫道公

司进行沟通， 据漫道公司表示已向

360报备， 但米时科技发现网关依然

无法正常使用。期间，米时科技尝试过

使用手机号码作为短信网关， 但依然

遭到拦截。

2013年 8 月，易米片增加了来电

显示名片的功能，但因“360手机卫士”

的屏蔽压制，仍然无法正常工作。

据汪洋介绍，2013 年 9 月， 由商

务部主办的中国国际投资贸易洽谈

会（厦门 9·8 投洽会）首次采用易米

片为组织方、展商、采购商、观众提供

电子名片服务，但因“360 手机卫士”

的拦截， 电子名片无法正常下发，使

用效果大打折扣。 其后，住建部主办

的中国智慧城市大会、 深圳高交会、

中国玩具展都有类似问题。 汪洋认

为，360 的上述行为已经严重影响到

了自己作为一家互联网创业创新企

业的生存发展。

（下转第十六版）

本报记者 江丞华

角色反转 360坐上移动互联网垄断被告席

“信息安全从密码技术，到杀毒

软件、 防火墙、 入侵防御检测等技

术、产品，再到芯片、操作系统、数据

库、中间件等软件应用，要充分调动

各环节、各领域的力量，共同提升我

们核心网络和系统的自主可控能

力”。 这是工业和信息化部软件服务

业司司长陈伟在中国 IT自主可控安

全体系建设研讨会上的一次表态。

信息安全产业链中各方协同作

战的呼唤已经越来越强烈， 而其中

最重要的一个力量就是监管力量。

在信息安全行业， 不正当竞争几乎

是见怪不怪了， 其中一个很重要的

原因是， 针对信息安全行业的市场

监管存在制度漏洞。

有专家指出， 我国信息安全监

管部门众多， 各监管机构的权限与

职责亦划分不清， 针对信息安全行

业市场秩序的监管， 工信部和国家

工商总局都有权限， 但对于权限的

范围又没有明确的分工。 这种监管

现状致使对信息安全行业的监管存

在监管重复或监管空白， 不利于信

息安全行业的发展。

由于监管主体众多、权限不明，

尤其是涉及不正当竞争方面的，依

据现有的《反垄断法》、《反不正当竞

争法》和《消费者权益保护法》等法

律， 政府部门无法对焦点问题进行

解决。 如社会普遍关注的“腾讯是否

涉嫌侵犯用户隐私”、“腾讯公司和

奇虎 360是否涉嫌垄断、滥用市场支

配地位，进行不正当竞争”等问题，

监管机构在监管过程中无法准确判

断双方行为的合法性， 导致了政府

部门在事件的初期无从下手， 甚至

不敢下手。

金骑

观察

信息安全行业监管亟待健全
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