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国产 3D 打印实现高端突破

民用成本仍是难题

随着中产阶级生活方式的不断转变， 品牌消费时代正在

悄然向个性消费时代转型， 越来越多聪明的消费者正在从迷

恋品牌走向按需定制。 与此同时，随着消费方式的转变，生产

环节也在经历螺旋式的发展， 从过去传统小作坊小规模个性

生产，到大规模工业化生产，再到目前彰显个性的大规模个性

化生产。

在新技术、 新模式的推动下， 一家完全以客户为中心的

O2O服装定制企业———“拉链互动”， 于近日发布首款来自互

联网的个性定制西服，通过基于地理位置的上门量体服务，深

度整合产业资源，真正实现传统高端定制西服的大众化。

“互联网对传统行业改造的第一波浪潮， 实现了将销售环

节搬上互联网。 而第二波改造潮中，互联网将深入到产业链的

各个环节， 从研发设计到生产制造到最终销售再到客户反馈，

形成新的更代表先进生产力的产业闭环。 ”拉链互动科技有限

公司创始人兼总裁吴巍如此表示，基于这样的未来趋势，拉链

互动选择了最为传统的服装行业， 将传统行业现代化运作，用

垂直整合的理念，集合中国最优秀的设计师、西服工艺师、制造

工厂，共同打造首款完全基于互联网的“AND”品牌定制西服。

“我们就是西服中的小米， 为客户提供最具性价比的产

品。 ”吴巍笑谈，“如果在商场可以找到同等品质下，比 AND西

服更低价格的品牌西服，拉链互动承诺免费送西服一套。 ”一

般而言，商场的品牌西服从工厂到商场，需要经历漫长的中间

环节，售价与成本比大致在 7—10 倍，商场 7000 元左右的品

牌西服，实际生产成本仅在千元附近。 80%的费用都花在了各

级经销商、商场租金、品牌宣传费用上。而这一切费用，基于互

联网运营的 AND西服全部都为客户节省下来。同样千元以上

制造成本，品牌西服商场售价 7000 元左右，而 AND 西服仅需

1998元。

基于这样的完美产品理念，在供应链的设计环节，拉链互

动联合业内顶尖设计师、 服装界金顶奖得主刘薇精心为客户

甄选版型设计；在工艺环节，联合中国顶尖西服工艺师、西服

金剪刀奖得主谢宗体，以万元级西服工艺生产标准精心打造。

药品价格放开 药企并购冲动加剧

（上接第七版）

华润三九的一位销售经理认为，

首仿药可能借自主定价的机会主动

降价，用“地板价”同进口药物争夺市

场份额，从细分行业来看，大输液、心

血管、消化系统等化学药集中的行业

竞争可能会加剧。

同时业内人士指出，由于低价药

给生产企业和医院带来的利益有限，

企业、医生对该类产品的推广和处方

推荐都不积极，因此，不改变以药养

医的大环境，放开这部分药品价格对

降低患者药费开支的作用并不大。

血液制品行业或借机提价

在业内流传的最新版本意见稿

中，精神药品、麻醉药品、血液制品以

及专利药可能成为第一批实现药价

松绑的产品。

“这四个部分都不大， 加在一起

还不到医药市场总量的 10%， 即使马

上放开影响也不会太大，关键还要看

主体药品———处方药。 ”北京某医药

流通企业分析师郁女士表示。“这里

面疫苗和避孕一直都属于国家统一

采购， 专利药在市场上的数量又太

少，只有血液制品这块反应会比较强

烈，价格放开对血液制品生产企业是

一项重大利好。 ”

郁女士向记者分析称，“近年来，

血液制品在市场上属于刚性需求，但

行业长期高景气度并没有给企业带

来高收益，产品不仅未能依靠供求关

系进行市场化定价，反而出现了血液

制品的价格与需求倒挂的现象。 ”国

金证券研报显示，全国范围内血液制

品供需高度失衡,临床用药局面紧张。

一位血液制品企业的高管在接

受《中国企业报》记者采访时表示，

“虽然发改委近年来曾两次上调部

分血液制品的最高零售价， 但提价

幅度远远赶不上成本的上涨幅度。 ”

这位高管向记者表示，“现在我们把

献浆员的营养补助从两年前的 150

元提高到 300 元， 即使这样血浆采

集的难度依旧越来越大。 但产品价

格的涨幅却并不明显，10g/ 瓶人血

白蛋白最高零售价从 360 元提到

378 元，提价幅度仅为 5%。 ”据记者

了解，目前血液制品的成本构成中，

血浆成本已经高达 55%—60%。

这位高管表示，“如果将来价格

放开，公司当然希望提高售价，毕竟

产品价格上涨才能化解收集血浆的

成本压力，这样也有利于公司利润的

提升。 ”

从行业竞争格局的变化趋势来

看，郁女士指出，药价放开后，药企为

强化实力，兼并收购的意愿也将更强

烈。 大企业品牌、质量、价格、渠道等

方面的优势将更加明显，而一些规模

小的企业将受到价格战的冲击，甚至

会主动选择退出，预计医药行业的并

购将更频繁。

但血液制品行业则会有所不同，

上述血液制品企业高管表示，“这个

行业的供求矛盾不在于需求端，而是

产品供给高度紧缺，经过前几年的整

顿， 行业竞争格局基本已经形成，现

有的二十几家企业都能吃饱，所以出

现价格战的可能性并不大。 ”

（上接第七版）

随后，国家发改委和工信部联合出台了《关于推进盐业体

制改革的若干意见（征求意见稿）》明确规定，取消食盐专营管

理体制，并且对盐业实行政企分开管理，似乎盐业改革迎来了

曙光。但随着时间的推移，该方案也没有得到最终的确认和落

实。

内部人士称，2009 年的这次方案提及了取消食盐专营管

理、完善生产流通体制。 由县一级和县级以上的质量监督、工

商管理、食品药品监管部门按照法律规定，实行资质管理和品

牌管理。 此外，食盐生产企业可以自主发展销售渠道和网络，

也可以与各类商品流通企业建立产销联系。

博弈在继续

面对新一轮的盐改， 中国盐业协会在今年 6 月份连续召

开 3 次相关的座谈会， 并在 8 月份当面与国家发改委的领导

进行了沟通。

不同于以往的是， 此次盐业改革事项已由中央经济体制

和生态文明体制改革专项小组负责，可谓力度空前。

尽管如此，作为行业内最大组织的中国盐业协会，仍在提

出着自己的看法。

盐业协会称，2015 年，这 1 年的专营时间太短了，至少应

该有两年专营的时间。

对此，上述官员称，盐业改革没必要用太久的过渡时间。

此外，对于新方案提到的 2016 年办理新的许可时，企业

的类别范围，以及社会资本进入的问题，盐业协会也有不同意

见。

在盐业执法队伍方面，盐业协会提出了“人随事走”的意

见。 另外盐业协会提出，专营期间，不管国家哪个部门来承担

盐业执法管理职能，要求现有队伍还继续履行盐政执法职能。

盐业协会提交给发改委的意见还包括建立中央、 地方两

级储备，国家储备由中盐总公司负责，地方储备由地方盐业公

司负责。

此外，中盐协会建议中央给予政策支持，在老少边穷地区，

中央和地方给予财政补贴，减轻盐业承担的责任，同时强调地

方政府的作用，提高地方政府对盐业的重视，提高盐业地位。

中盐总公司宣传部的人士向记者表示， 对盐业改革没有

收到相关消息。

个性消费大潮到来

拉链互动打造“西服中的小米”

日前，一则中国国产大飞机 C919

机体承重件使用国产 3D 打印制造的

消息为长期争议的 3D 打印产业注入

了一针强心剂。

这是西安铂力特激光成形技术

有限公司在第十届中日国航展上曝

光的数款 3D 打印航空产品之一，根

据该展商负责人介绍， 其金属 3D 打

印产品在军事、航空、汽车、机械制造

和医疗领域都有广泛应用。

有分析人士指出，得益于政策支

持、 高等院校与相关企业的合作，工

业级市场如航空、国防等领域正在突

破，但是医疗卫生、3D 照相馆等民用

市场在材料、 设备上仍然依赖国外，

在成本居高不下的情况下还是“叫好

不叫座”。

突破工业级市场

在珠海航展的西安铂力特展馆，

除了前面提到的 C919 机体承重件，

还有一个战斗机涡扇发动机叶片。 据

悉，这块叶片是战斗机在使用过程中

造成损坏， 由铂力特使用 3D 打印技

术进行了修复，实现了损坏零部件的

修复再利用。

虽然这是铂力特第一次公开展示

其在航空、国防领域的 3D 打印产品，

《中国企业报》 记者在其官网发现，早

在 2012 年，这家公司的“激光立体成

形技术及国产 C919 飞机复杂钛合金

构件生产制造” 项目就获得了中国国

家重大科技成果转化项目资助。

铂力特相关负责人介绍说，其公

司已经实现了从原材料供应到打印

器材制造的全套国产化，在航空领域

可以实现从细微零部件到大型机体

承重构件的整体打印， 其大型金属

3D 打印设备已经投入军事领域使

用，也正在考虑出口。

中国 3D 打印技术的研发还得到

了国际航空巨头的关注， 今年 3 月，

欧洲空客公司与西北工业大学签署

合作协议， 重点研究激光 3D 打印技

术在飞机部件制造中一次打印成形、

减少加工余量以及材料在成形过程

中变形等难题。

据悉，空客公司已经在探索采用

3D 打印技术制造个别飞机零部件，

甚至更大的机体结构件。 原因是采用

3D 打印技术进行飞机零部件制造，

将大大降低制造及维修、 运营成本，

特别是用来制造目前已经停产、仍然

有市场需求的飞机零部件。

产业链雏形初现

3D 产业的升温正在成为中

外公司倾力角逐的领域。 近日，

北京数码大方科技股份有限公

司正式推出包括 CAXA�3D 实

体设计 2015、CAXA�PLM 协同

管理 2015 等产品。 而此前的一

周时间，数码大方刚刚发布了其

最新移动应用软件“3D 空间”。

数码大方市场部总经理杨

维明透露，3D 实体设计 2015 还集成

了 CAE 有限元分析模块， 可以实现

对 3D 模型的网格自动剖分、 分析计

算和结果呈现， 将过去“高大上”的

CAE 有限元产品分析和优化设计方

法普及到百万机械工程师。

包括外资企业也在持续加大对

中国市场的开发。 欧特克中国研发中

心消费产品部门总监陆志国告诉记

者，为了刺激、带动 3D 打印市场更健

康的发展，早在今年上半年，欧特克

就宣布将于年内推出免费的开源 3D

打印软件平台 Spark。

陆志国透露， 为了更好地推动

3D 打印领域的发展，欧特克将投入 1

亿美元设立 Spark�investment�Fund 投

资基金，为 3D 打印领域的企业家、创

业公司和研究人员提供支持。 预计到

明年初， 欧特克首批自有品牌 3D 打

印“Ember”将正式亮相。

专家表示， 在三维建模环节，尽

管国际品牌欧特克依然占据全球大

部分份额，中国本土还是涌现了一批

知名公司， 例如在 3D�CAD 等 CAD

领域比较突出的中望软件、非接触三

维成像技术厂商的杭州先临三维科

技股份有限公司等等。

除了产学研环节的互动， 从 3D

打印整个产业链来看，材料、工艺、装

备到应用等出现了一批领头企业，如

生产耗材的珠海西通电子有限公司、

生产工业级和桌面级 3D 打印机的北

京太尔时代科技有限公司。

此前，在今年 9 月举行的“3D 打

印与生物医疗器械产业化推进会”

上，工信部副部长苏波透露，工信部

正在牵头制订《国家增材制造产业发

展推进计划（2014—2016 年）》，进一

步推进增材制造技术的产业化发展。

成本高阻碍民用

然而，相比航空、国防等工业级

领域的突破，民用市场则显得华而不

实。

各大商城销售的 3D 打印机一度

引起用户的追捧。 截至目前，在京东

商城，最便宜的 3D 打印机只要 3000

元出头，而在淘宝网，供用户 DIY 的

Reprap�Prusa�Mendel�i3 第三代套件更

低至 2100 元， 在线下商城如苏宁也

有 3D 打印机销售。

绝大多数用户购买之后却发现，

受限于打印材料和打印工艺， 这类

3D 打印机固然可以打印出一些简单

的产品， 产品的质量却难以保证，大

多处于“中看不中用”的尴尬境地，而

且打印材料也是一笔不小的支出。

3D 打印在民用市场的另一个引

爆点则是 3D照相馆，不少企业也纷纷

以此为突破口。 浙江金华闪铸科技推

出了“万元启动 3D照相馆”，金运激光

发展 3D 照相馆全国连锁品牌“记梦

馆”，上海遨为数字科技还在推广实用

化、软硬件结合的 3D漫像系统。

在北京三里屯 SOHO 就有一家

3D 照相馆，《中国企业报》记者看到，

虽然不乏有些顾客慕名而来，了解之

后却鲜有交易的。 原因在于，仅制作

一个 10cm 高的全彩人物像就需要近

千元，想要使用优质材料、提高清晰

度的话，价格更高。

有 3D 照相馆负责人士坦言，3D

打印确实吸引了不少顾客，但是经济

效益上不来， 因为 3D 打印照相技术

成本较高，一方面是国外进口的设备

高达数十万甚至上百万元，进口的塑

料、 光敏树脂等材料成本也居高不

下， 这就大大增加了民用 3D 打印的

成本。

慧聪研究 ICT 事业部总监张本

厚认为，高新技术发展的规律通常都

是从工业领域特别是国防开始的，这

主要是由国家政策的支持和商业企

业的需求推动， 在工业领域的 3D 打

印发展到一定阶段之后，民用市场才

会逐渐成熟起来。

本报记者 郭奎涛
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