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根据 eBay 报告显示，eBay 中国

商业卖家的平均出口目的地市场高

达 63 个， 而传统出口企业的平均出

口目的地仅为 7个。

巨大的出口区别差距刺激着中

国传统外贸企业的心。

李海明告诉记者，此前在东莞主

要做玩具的传统外贸出口，2009 年之

后，随着外需的减少，客户订单最多

减少了 7 成，这对于靠量维持利润的

玩具出口商来说，近乎绝望。

在 2012年，李海明还是关注跨境

电商的出口， 利用跨境支付平台，完

成了当时业务的 60%的出口份额，随

后，李海明开始把业务中心转移到跨

境电商上来。

北京移动推出针对跨境电商的

“贝邮宝” 跨境电商出口邮寄（小包

裹）业务，相关人士告诉记者，从 1 月

1 日到 7 月底累计发票已经 400 万

票，平均每天的发货在 5 万票，最近

已经突破 8万票。

中国邮政速递物流股份有限公

司副总经理方志鹏此前表示，目前跨

境电商寄递市场出口的 50%以上包裹

都是通过中国邮政渠道发到国外。

2014 年 4 月份，通过中国邮政渠道进

口的包裹已经达到 200万件， 同比增

长 110%。

胡柏迪告诉记者：“目前中国跨

境电商出口物流产品市场中，挂号和

平邮的邮政小包占 65%左右， 国际商

业快递占 25%左右， 剩下的 10%为其

他物流产品。 ”

另一个让中国跨境电商企业出口

增长的原因是， 不少跨境电商企业在

国外建设了海外仓， 保证了国外圣诞

节等重要时间段， 不会因为物流问题

导致交易流产。“像 eBay 的海外仓现

在在英国、德国、美国、澳大利亚 4 个

地方都有，面积超过 23000 平方米，日

均的处理能力超过 5万票。 可以满足

中国外贸企业的需求。 ”胡柏迪说。

本报记者 郝帅

LNG，方兴未艾。 国内对天然气

的需求可谓与日俱增。

不过几轮价格改革，“天然气一

涨再涨，着实让未来天然气消费增长

略受抑制。 ”卓创资讯天然气分析师

王晓坤这样说道。

2014 年 9 月起，非居民用天然气

价格再涨 0.4 元 / 立方米。 此前国家

发改委上调非居民用天然气门站价

格， 其中存量气部分相较以往上涨

0.2元 /立方米附近，增量气部分相较

以往上涨 1元 /立方米附近。“整个天

然气行业受影响明显，部分领域改气

进程放缓”。

有业内人士告诉《中国企业报》

记者，“天然气调价有利于调动天然

气公司开发和进口天然气的积极性，

增加天然气的生产和供应，但大幅挤

压了下游用户的盈利空间。 ”

经济优势正在缩小

价格上涨，天然气经济性降低。

卓创资讯给出的数据显示，在

LNG 领域，广东省部分地区零售价格

已经达到 7 元 / 公斤，相较柴油 7.57

元 / 升的价格，基本不再具备经济优

势。

一位 LNG 加气站设备商告诉

《中国企业报》记者，今年以来，加气

站设备销售并不乐观，虽然部分民营

企业仍然具备较高积极性，但是国企

建站步伐已经出现明显放缓。

另外，2013 年 7 月国家发改委就

明确发文称，2015 年年底之前， 非居

民用天然气门站存量价格将上涨至

与增量气同步，明年非居民天然气价

格仍有 0.48 元 / 立方米的上涨空间。

“届时，天然气经济性将更受压抑。 ”

王晓坤分析说。

从 9 月 1 日起，非民用天然气全

面涨价。“这对于 LNG 的影响还是比

较大的。 ”南京苏能天然气发展有限

公司总经理王鹏接受《中国企业报》

记者采访时表示，“这几年的天然气

价改，之前出台了存量气和增量气的

价改，如果一步到位可能会给部分企

业生产带来压力。 ”

“现在从液化气加工厂来看，生

产成本和原料气成本上涨了，利润也

进一步压缩了。 ”王鹏说道。

事实上，这种压力已经传导到了

下游产业。 王鹏告诉记者，“目前不仅

是液厂生存压力严峻，承运企业生存

压力也很大。 ”

王鹏举例说道，“过去在 0.8 元 /

公里左右， 现在则在 0.65 元 / 公里，

利润挤压严重，虽然之前有关于承运

企业注入其他气体的现象，一方面反

映出承运企业的诚信，但从另一方面

也可以看出，这个行业的利润已经非

常稀薄。 ”

安迅思天然气资深行业分析师

王瑞琦接受《中国企业报》记者采访

时说道，“过去，LNG 工厂的利润相对

比较高，在 1000 元 / 吨左右，而现在

有的可能在三四百元 / 吨，有的是在

赔本经营，这也说明现在利润正在走

向正常空间。 ”

开工率在五成左右

安迅思息旺能源数据显示，截至

2013 年 12 月，中国已投产国产 LNG

液厂总产能达到 3835 万方 / 日，截至

2014 年 6 月份， 中国国产 LNG 项目

已投产能达到 5130 万方 / 日，较

2013 年底大幅增加 1285 万方 / 日，

增幅达到 33%，预计 2014 年投产的液

厂产能在 4094 万方 / 日。 也就是说

总产能将达到 1 亿方 / 日。 2014 年 8

月份国产液化工厂开工率在 55%左

右，进口 LNG 槽批（槽批是指通过槽

车对外送出）854 万方 / 日。

与前几年的爆发式增长相比，今

年中国液化天然气产业遭遇前所未

有的挑战。王鹏告诉记者，2012 年，更

多的资本进入到 LNG 上游领域，也

就是液厂阶段。“随着气源性质发生

较大变化，非常规气源在开发过程中

也逐渐成熟，目前国内液化工厂投产

运行的可能在近百家左右，在建的可

能也有 90 多个， 而这几年终端开发

相比较而言并不是特别迅猛，所以导

致产能过剩”。

随着市场的变化，“有的投资者

正在改变战略，有的液厂可能经营不

下去了，从去年开始包括价改也好整

个市场变化也好，有的工厂的确就不

行了，有的是转让，有的是建成后就

停着。 ”王瑞琦直言。

此前有消息称，中国石油正在评

估数十亿美元的液化天然气项目投

资， 关闭 2 个亏损的天然气液化厂。

分别是位于湖北黄冈的液化天然气

工厂和位于陕西安塞的工厂。

陕西省液化天然气产业协会秘

书长马延明介绍说，作为国内液化天

然气工厂分布最集中、产能最大的西

北地区，自今年 5 月中旬开始，液化

天然气工厂出现了集体停工现象，区

内液化天然气工厂平均开工率一度

降至 40%以下，陕西省的液化天然气

工厂开工率更是跌至 30%以下。

出台更多补贴政策

LNG 市场还在受到来自海外资

源的冲击，海外资源的价格相对而言

比较低。 王瑞琦给出了一组数据，

2014 年，液化天然气海外资源进口价

格在 4300 元 / 吨，而陕西成本价则为

4400 元 / 吨。

在王瑞琦看来，“这是好事，有很

多国外资源进来冲击国内市场，就可

以抑制住国内市场的迅猛增长，很多

投资者慢慢趋向理智。 ”

王晓坤预测，“受到涨价、基建不

足等方面的抑制，预计中国天然气消

费扩张步伐将有放缓，很难实现 2020

年天然气消费占能源消费结构 10%

的预期。 ”

LNG 应用一直存在一个现实问

题，就是先有鸡还是先有蛋。 王鹏告

诉记者，“在我国，能源局在主导行业

的规范使用， 但是规范是滞后的，所

以出现很多企业在内部进行探索，自

己建立气站并且自身有一套规范。 ”

2012 年，国家能源局统一出台了《汽

车加油加气站设计与施工规范》

GB50156-2012，“解决了车用方面的

规范， 不过船用方面则相对还是空

白”。

“站在行业发展的角度， 我们呼

吁政府能够出台更多的补贴政策。 ”

王鹏呼吁道：对于物流公司和客运公

司在购买 LNG 车辆上中央政府和各

省市政府能够出台补贴；对于船舶运

输企业改装船舶应用 LNG 费用比较

大，希望可以出台补贴政策；对于正

在进行煤改气、 油改气的燃气公司，

前期投入大，回收有周期，希望能够

按照节能减排进行补贴。

本报记者 陈玮英

用户盈利空间受损

价改致 LNG 经济性受质疑

9月 18日，合肥市庐江县白湖镇东南侧。

几年前，这里是一片荒芜沼泽，而今已被一排排整齐的太

阳能光伏电池板所覆盖。这个“上可发电，下可养鱼”的大型光伏

电站是由合肥聚能新能源科技有限公司投资建设的渔光互补

电站示范基地。 正在那里管理渔场的王大爷告诉记者，自从有

了这个发电厂后，附近的农民不仅得到了发电带来的红利，而且

渔业也获得了不菲的收入。

类似这样的光伏发电基地在合肥还有很多。

光伏入户：居民分享 10%发电收益

合肥市肥东县大庄村大庄组村民李和一见记者就指着屋

顶上的太阳能电池板说，虽然自家屋顶上就那么几排，可一年

分享的发电收入也可解决家庭日常费用开支，特别是对于那些

家里青壮年少的家庭更是一笔难得的收入。

在中国，未来光伏应用最广阔的地区有两大领域，一是在

中国西部地区建设地面电站；二是中国广大农村分布式家庭光

伏电站，特别是后者专家称将是光伏企业的必争之地。

“光伏发电装置和太阳能热水器一样也是一种产品， 要真

正发展上量就必须走进家庭，让千家万户自觉购买使用。 目前

光伏发电还是一种新生事物，广大老百姓还不了解，所以光伏

下乡前期的推动和试点工作， 就必须由政府和企业来共同完

成。 ”通威集团副总裁、通威太阳能有限公司董事长胡荣柱分析

说。

“光伏下乡”之路并非一帆风顺。 刚开始，老百姓认为这又

是企业在“忽悠”着卖产品，持一种怀疑和观望态度。有老百姓甚

至提出“安装光伏发电装置会不会破坏屋顶？ 会不会影响美观？

会不会破坏风水”等等各种各样的问题。 业务人员则利用算账

的方法计算投入和收益，逐渐消除大家的疑问。

与此同时，通威太阳能选择合肥市肥东县大庄村大庄组作

为光伏示范点，农户提供屋顶同时分享 10%的发电收益，每户安

装成 2.5千瓦的家庭式光伏电站。

为探索光伏下乡扶贫工程，由合肥市阳光电源、中南光电

两家光伏龙头企业赞助并设计安装，在肥东县长临河镇罗家疃

村选择了 5户农民家庭开展先行试点，每户建设规模为 2.5KW

小型家庭光伏电站，于 2013年 7月 1日建成并网。

合肥市首批 100 户“光伏下乡”扶贫工程家庭电站自 2013

年 10月份开始建设，到今年 2月底实现全部并网。截至 4月底，

累计发电量 90050千瓦时，累计上网电量 73331千瓦时。

竞争激烈：企业依然面临挑战

北京京东方能源科技有限公司是京东方集团全资子公司，

技术工程师张喜成面对合肥近郊一自然村规格不一的住房发

愁，如果要在这样的民房装上成批的太阳能电池板可真不是件

容易事。 总经理伍闵安在接受记者采访时说，要真的进入农村

市场光伏企业面临的问题和挑战还是很多的。 在这种变革创新

的路上我们也遇到了很多意想不到的困难， 这里主要有两大

点：

一是屋顶基础条件参差不齐，设计、安装难度增加。 扶贫户

的住家条件自然是比较差的，但光伏电站对屋顶的承重、面积、

朝向、遮挡、角度等方面都是有比较科学的要求。 一期项目复勘

工作我们就花了整整一周时间，针对现有条件，最终输出近五

种不同设计、安装方案。

二是施工周期漫长。除安装难度增加因素外，在不影响贫困

户日常务农的前提下，我们从事先了解贫困户的务农“日程”安

排、扶贫办 /村委会 /亲属代表现场监工等方面保证施工进度。

伍闵安说，很多困难是企业解决不了的，必须要政府和企

业共同努力。 京东方能源科技公司在施工合肥市光伏扶贫一期

项目,包括目前正在实施中的二期项目，都得到了所在乡镇各级

政府的大力支持。

尽管“光伏下乡”刚刚起步，但一些不良企业已经开始钻政

策空子，在农村市场进行“行骗”了。 一些企业不按国家政策宣

传，一方面把光伏投资收益吹得天花乱坠，吸引老百姓；另一方

面，提供一些价格低、质量要求不高的残次品给农户。

“这些做法势必会对刚刚建立起来的光伏农村市场带来伤

害，老百姓在不知情的情况下，受到了伤害，必然会对整个光伏

发电产业失去信心。 这样会严重影响到政府和所有企业推动光

伏下乡工作。 ”胡荣柱表示出了担忧。

记者采访合肥市经信委电子信息及软件处处长韩东时了

解到，目前合肥市经信委正和合肥市质量技术监督局联手制定

光伏下乡的相关标准，以便于光伏下乡尽快在全国推广。

本报记者 郝玲 吴明

光伏企业暗战农村市场


