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高端制造 渐入佳境

在 7 月 19 日的“三一集团美国

风电项目诉讼案媒体说明会” 上，三

一集团董事向文波难得地露出了笑

容， 在起诉美国总统奥巴马之后，这

已经是三一集团第 3 次召开相关内

容的发布会了。

向文波这一次笑容的展露可以

从微博上看出端倪。 在此案未有结果

之前，他的微博已经有大半年的时间

没有更新。

与以往略显沉闷的发布会不同

的是，这一次，三一集团终于告赢了

奥巴马。 该案律师夏廷康在发布会上

表示，“从 7 月 15 日美国法院宣判的

这一刻起， 奥巴马的总统令就失效

了。 ”

律师的表述刚刚结束，向文波突

然提升了声音，用湖南口音的普通话

向台下的记者们说：“大家听到了吗？

总统令失效了！ ”台下掌声一片。

中国装备业

已占世界三分之一

“中国企业对西方国家首脑的行

政行为进行维权， 此案是第一次胜

利。 ”夏廷康说。

三一集团在其官方网站将此案

定性为“尊严胜诉”，并表示：“这是史

上第一个中资企业胜诉白宫的法律

案件， 这是 22 年来美国总统首次以

国家安全为由阻止外国企业在美国

进行收购交易，这是中国制造业第一

次拿起法律武器对美国贸易保护主

义说‘不’。 ”

而在此之前，在美国受到“刁难”

的企业中，华为、中兴都没能取得最

后的胜利。

作为一家工程机械行业的龙头

企业，三一在此事上大动干戈，源自

于三一集团迫切的国际化战略，工程

机械必须要走出去。

三一集团董事长梁稳根曾说：

“如果不国际化， 三一顶多是大一点

的个体户而已。 ”公开数据显示，2013

年三一重工的海外销售收入达到 108

亿元人民币，约占公司全年收入的三

成。

这一次的发布会上，向文波情绪

确实有些激动， 或者可以称之为高

兴。 他把胜诉视为三一国际化进程中

“标志性的胜利”。 在向文波看来，起

诉的费用与三一年销售额超过 800

亿元人民币的规模相比，无足轻重。

向文波再次强调了重要的是“尊

严胜利”。 对正在雄心勃勃推行国际

化、进军美国市场的三一来说，如果

不撕去这个标签，美国市场之路将蒙

上阴影。

其中美国是三一国际化进程中

至关重要的一站。 公开报道称，美国

是工程机械制造重点市场，约占全球

1/4 的市场份额， 工程机械年产值约

为 400亿美元。

尽管去年一年都在为奥巴马案

奔波，但向文波仍旧告诉记者，已经

把美国作为了国际化总部的基地，去

年，三一在美国开始实现了盈利。

商务部国际贸易经济合作研究

所研究员梅新育告诉记者：“三一诉

讼案在国内曾有许多负面评价，对我

方的实力估计不够， 对对手估计过

高。 但要知道，中国的装备工业已经

占全世界装备工业产出的 1/3， 第二

大国德国还不到我们的一半。 在国际

化进程中，中国企业要有勇于维护自

己权益的自信和精神。 ”

工程机械行业

整体拥有“全球化战略”

三一在美国给这个行业起到了

示范作用，事实上，不仅仅是三一，工

程机械行业里的大部分企业在制定

公司战略时，都把“全球化”作为了主

要目标。

制定全球化战略的背景源自于

2011 年 3 月份以来，工程机械行业告

别了过去的黄金发展期，迎来了需不

断探索的调整期，在调整期内，国内

整体经济市场发展缓慢，工程机械行

业市场低迷，产能过剩、库存过多成

为很多企业不得不面对且亟待解决

的问题。

中国机械工业联合会数据显示，

机械行业的利润年增长率从 2010 年

的 55.6%降低到 2013 年的 15.6%。

此刻，对全球化的思考不得不摆

在企业管理者的桌面上。

在刚刚结束的中国工程机械行

业两化深度融合———智能制造现场

会上，徐工集团副总经理、党委副书

记李锁云指出，未来，徐工集团将始

终坚定不移地围绕“千亿元、世界级、

国际化”的战略目标，充分借力信息

化平台，向全球行业前三强的目标全

力发起冲击。

而柳工集团公司在不久前在香

港成立了柳工机械香港有限公司。 柳

工方面这样解读其“全球化战略”：

“柳工的‘国际化’不仅仅停留在贸易

层面，而是根植于目标市场的全球化

运营。 ”在公司全球化的战略中，不是

要建立在“全球共同接受的运营管理

标准”，而是要借助“因地制宜和开放

包容”的企业文化，跨越国籍和文化

的鸿沟，为柳工带来更多的高水平国

际化人才和先进经验。

全球化，已经成为了这个行业的

普遍行为。 在不久前的第 15 届俄罗

斯国际工程机械展览会上，参展的中

国工程机械企业有三一重工、中联重

科、徐工、柳工等 153家国内企业。 官

方数据显示，中国工程机械企业在此

次展会上共接待国际客户 9000 人，

洽谈意向采购金额超过 1亿美元。

中国机械工业联合会特别顾问

蔡惟慈曾表示：“我们拥有先进的技

术和高质量的产品，只是需要一定的

时间让客户了解我们。 ”

从低端自主到高端超越，在航空航

天领域，中国企业正在完成一种“飞跃”。

7 月 21 日， 在委内瑞拉首都加

拉加斯召开的第十三届中委高级混

合委员会闭幕式上， 中国航天科技

集团公司董事长雷凡培与委内瑞拉

科技与创新部部长马努埃尔·费尔

南德斯签署了《关于委内瑞拉遥感

卫星二号项目的协议》。

这一份协议将使航天科技成为

委遥二号卫星项目的总承包商，会同

运载火箭、卫星、发射测控、地面应用

等分包商承担委遥二号卫星的设计、

制造、总装、测试、发射和应用处理任

务， 向委方在轨交付一颗遥感卫星，

并提供配套的地面测控、接收和数据

处理设备以及相关的培训和服务。

“能够做出尖端产品，没有自己

的核心技术是不行的， 国外是不可

能给你提供技术的。”航天科工集团

相关人士告诉记者。

数据显示， 去年航空航天器设

备制造产业主营业务收入为 2867.2

亿元，同比增速达 21.6%。

而属于航天产业的北斗业务也

发展迅猛。近日，西安航天华迅科技

有限公司成功中标“陕西省公安系

统警务用车卫星定位管理系统”项

目。 该项目将为陕西全省公安机关

各类警务用车累计安装北斗定位车

载终端超过一万台。

能让陕西省放心使用这一系统

的原因在于该公司在北斗芯片上的

研发能力。

“华迅芯片组的问世，将颠覆国

外导航产品主导中国市场的格局，

以中国自主芯片为主的新格局将迅

速形成。 ”这是专家在成果技术鉴定

会上给出的评价。

目前， 华迅公司北斗芯片累计

获得北斗模块订单已超过 15 万套，

市场占有率已跃升至行业第一。

2014 年上半年， 公司北斗模块出货

量将超过 2013 年公司全年出货量，

全年北斗出货预计将达到去年的 3

至 4 倍。 （下转第四版）

对于曾经用“罐头换飞机”的中国

制造业而言，高铁无疑是一个标志性

的产品———作为具有高附加值特征

的高端制造业产品，中国高铁在世界

已经颇具竞争力。

在刚刚举办完世界杯的巴西，在

土耳其，在委内瑞拉都会找到中国高

铁的痕迹。而在今年 9月，中国南车相

关公司将在马来西亚当地正式成立

“东南亚铁路中心”，该中心将全面辐

射东南亚地区，为诸多东南亚国家提

供产品和服务。

22年达到领先水平

“就感觉到快， 有催人跑的意

思，我们现在正适合坐这样的车。 ”

1978 年 10 月 26 日下午，邓小平乘

坐新干线“光 -81 号 ”超特快列车

从东京前往京都访问时曾这样说

道。

作为世界上最早开始发展高速

铁路的国家， 日本从 1964 年 10 月 1

日东海道新干线正式营业以来，发展

高速铁路技术和网络已经持续了近

50年的时间。

而从中央八部委 1992 年出台第

一份《京沪高速铁路可行性研究报

告》算起，中国高铁仅用了 22 年的时

间就已经成为了目前世界上高速铁

路系统技术最全、 集成能力最强、运

营里程最长、运行速度最高、在建规

模最大的国家。

截止到 2013 年年底， 中国时速

达 200 公里以上的高速铁路新线运

营里程已经超过 13000 公里，占到了

全球高速铁路运营里程的 50%以上，

且另有近 3000 公里的既有铁路被改

造成了时速 200 公里以上的高速铁

路。

在技术方面，作为京沪线主力的

CRH380A 纯粹的国产化程度已达

90%以上， 这表示中国已经掌握了与

高铁相关的核心技术，在世界范围处

于领先的局面。

（下转第四版）

“我们拥有先进的技术和高质量的产品，需要的是让客户了解”

本报记者 张龙

本报记者 张龙

本报记者 宋笛

北斗产业链条构筑初成

中国高铁打败德日师傅

三一重工胜诉在美国

跻身全球四大导航系统，提升中国航天核心价值

高铁出海图：泛亚铁路向南，刚刚通车的安伊线连接丝路，北向俄罗斯，跃洋巴西非洲
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