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食品

资讯

（上接第七版）

“携程机器”在咔咔作响，而预付卡可能会是穿针引线

的那部分。“卡将成为平台，把原来那些中间环节给去渠道

化、去中间化、扁平化，使整个旅游的效率极大的提升。 ”海

航旅业副总裁、 海航易生执行董事长兼首席执行官刘江涛

如此描述道，“游客的服务得到了最大的满足， 这些要素供

应方的效益和价值都是最大的体现。 ”

角力未来

从目前“携程宝”、“程涨宝”的情况来看，离真正的金融产

品还有距离———然而从长远看来，当携程金融事业部“深耕互

联网金融”取得一定成效后，必将吸引相当的资金沉淀、形成

资金池。“那时我们可做的事情有很多。”携程相关人士告诉记

者。

5 月 19 日， 有媒体透露携程正在上海筹划发起小贷公

司。根据上海市对此类小贷公司的政策，其经营地域将不再有

限制，而携程这样的互联网企业可以作为主发起人，联合关联

企业或子公司共同注资小贷公司并实现 100%控股。记者求证

时，携程对该消息不置可否。

“携程在小贷公司或者预付卡业务上的尝试，有着培育未

来新的盈利主业的倾向。 ”裴钰说道，他认为携程目前的佣金

盈利模式有着遭遇瓶颈的可能： 一方面经过多轮价格战在线

旅游企业都有所损伤， 二是以去哪儿为代表的旅游搜索引擎

奉行“零佣金”商业模式，这对 OTA 有一定的冲击。

但今天还“不差钱”的携程，并没有对外界表露太多的紧

迫感。据章婷婷透露，携程在研究和考虑未来将金融板块业务

拓展，但“这是一个长期的想法”，而需要解决的还有“资质”的

问题。

自 2012 年 2 月，央行等几个部门联合发表了《关于金融

支持旅游业快速发展的若干意见》以来，港中旅、海航旅业、锦

江国际等传统旅游企业纷纷有所动作， 其中海航旅业最为突

出。据了解，继旅游卡、旅游基金之后，海航旅业正在申请消费

金融公司，如果顺利今年海航的旅游消费信贷业务就能开始。

“金融牌照最全的应该就是海航了。 ”杨彦锋说道，“这为

其开展业务、进行创新提供了极大的便利。 ”

而裴钰对此则另有感慨。“互联网金融是 BAT 率先搞起

来的，一路风风火火；反观旅游行业，互联网公司在这一块确

实落后了。 ”裴钰说道，“但是想要超车也很简单，毕竟庞大的

客户、商户是现成的，你只需要为他们的金融需求提供服务就

行了，就看互联网企业能不能想通这一点。 ”

这一天也许并不远。一位接近携程的人士告诉记者，无论

是通过合作、收购抑或是其他方式，携程获得金融业务资质并

非不可能。“可能过不了多久你就会看见这方面的消息。 ”

资质难题未解

携程“类金融试验”谨慎运行

猪肉价暴涨路线图曝光

屠宰企业被质疑坐庄控制肉价

本报记者 张博

五一以来，全国猪肉价格迎来一

轮暴涨，在短短 20 天内，全国平均生

猪肉价格涨幅高达 25.83%。

业内人士表示，从过去的经验来

看，每年的 5 月到 9 月都是猪肉消费

的淡季，在这种情况下猪肉价格大幅

上涨，甚至一举突破了近三年来的价

格高点，这让很多养殖户和经销商都

大感意外。

淡季不淡

在业内人士的帮助下，记者梳理

了此轮猪肉暴涨的全过程。

3 月底， 国家发改委启动了第一

批中央储备冻猪肉收储工作，在全国

范围内收储 6.5 万吨冻猪肉， 然而此

轮收储收效并不显著。

4 月 17 日， 发改委召集金锣、中

粮、广东温氏等几家行业龙头企业开

会。 有媒体报道，会后，金锣、温氏等

屠宰企业便率先提高生猪收购价格。

5 月 1 日前后， 华东地区猪肉价

格暴涨，并带动全国猪肉价格上涨。

5 月 8 日，国家仓促宣布二储。就

在此时，政府托市论出现。

5 月 9 日， 全国不少地区屠宰场

通过暂停、减少屠宰的方式遏制价格

上涨，华东地区猪价冲高开始回落。

5 月 10 日， 二储宣布基本流标，

流标原因是因为标价过低。

5 月中旬， 全国各地生猪出栏价

格和猪肉价格开始出现小幅震荡，但

依旧保持上升趋势。 与此同时，不少

屠宰企业频繁调整生猪收购政策。 大

型屠宰企业联手控市论也随之浮出

水面。

5 月 24 日，多地屠宰企业集体下

调收购价。

虽然双汇、金锣、温氏都公开否

认了外界关于“大型企业联手控制肉

价”的猜测，但此轮猪肉价格暴涨依

然同行业龙头企业有着千丝万缕的

联系。

业内人士向记者表示：“在生猪

产业链上的各个环节， 不管是养殖、

屠宰还是深加工，猪肉价格的定价权

实际上是掌控在屠宰企业手中的，也

就是说，最有话语权的，就是金锣、双

汇、温氏等龙头企业。 ”

虽然这些大型屠宰企业总的市

场占有率还不到全国总处理量的

10%， 但龙头企业在行业内的风向标

效应不可忽视，中小型屠宰、生猪经

济人通常会根据大型屠宰企业的政

策调整自己的价格。 例如，如果金锣

生猪收购价是 6 元，那么猪贩子的收

购价就会是 5.8元或 5.9元。

屠宰企业独享话语权

值得注意的是， 由于目前中国

的生猪生产中， 养殖和屠宰属于两

个不同环节， 分别对应不同的经营

主体。 因此，猪肉的价格上涨并不能

直接作用于养殖环节， 中小养殖户

很难从猪肉价格上涨中获得更多的

利益。

造成“猪———肉”价格分离的主

要原因之一就是屠宰企业对生猪屠

宰的“垄断”。

据记者了解， 中国从 20 世纪 90

年代开始实行定点屠宰制度， 起初，

屠宰场基本覆盖到每个镇甚至是乡

一级。 2009年前后，以政府为主导，大

规模淘汰中小型屠宰场， 与此同时，

双汇、金锣、雨润等大型屠宰企业开

始扩张。

业内人士介绍，目前屠宰企业有

两种， 一种是以单纯屠宰为经营项

目，提供检疫、屠宰服务，养殖户缴纳

屠宰检疫费，猪肉由自己销售。 而比

较主流的则是屠宰肉联厂，养殖户直

接把生猪卖给屠宰企业，由企业统一

屠宰销售，但生猪的收购价格由企业

决定。

原本，这是一个市场行为，如果

企业收购价偏低，养殖户可以选择不

卖。 但一位养殖户告诉记者：“你可以

选择不卖，但是也就意味着你将无处

可卖。 ”

业内人士告诉记者，猪价与肉价

之间差价理论上不超过 4 元，但全国

不少地区的价格差都长期处在 6 元

左右。

由于生猪养殖存在周期性，大型

屠宰企业可以利用手里的冷藏库对

集中出栏的生猪进行储存，在补栏期

也可以销售冷冻猪肉补充市场。 因

此，越是大型屠宰企业，在面对中小

养殖户时的议价能力就越强。

专家向记者介绍，由于越来越多

的非市场的因素共同作用， 很多像

“猪粮比”、“出栏周期”这样的生猪养

殖中的规律，现在都逐渐失效了。 例

如，2012 年至今， 短短的一年内就走

完了过去三年才能完成的“赚、 平、

赔”猪周期。

业内人士介绍，当大型企业库存

不足时，就降低猪价，使养殖户恐慌

性抛售，企业低价收购生猪。 当企业

满仓时就把猪价抬高，引起养殖户的

观望惜售情绪，企业则开始出货。 此

前就有报道称，此次也是大型屠宰企

业满仓涨价。

这就好像是股票市场中庄家高

抛、低吸，只不过在猪肉产业中扮演

庄家角色的是大型屠宰企业。

由于已经无法用传统的“供求关

系”来解释“猪———肉”市场的价格变

化。 在记者采访过程中，不少养殖企

业或是中小型养殖户都向记者表示，

对价格走势完全难以判断。

日前，顺丰速运与联想佳沃签署

战略合作协议，未来双方将在生鲜食

品产地直供、冷链物流等方面开展深

度合作，共同构建生鲜食品全供应链

管理模式。

联想佳沃的相关负责人向记者

表示，这次合作不仅仅是简单的物流

外包，而是涉及从电商平台到终端配

送的全链合作。

佳沃登陆

“顺丰优选”、“嘿店”

在联想佳沃与顺丰速运的合作

达成后，联想佳沃的蓝莓产品已在顺

丰速运旗下的“顺丰优选”和“嘿店”

悄然上市。

联想佳沃的相关负责人告诉记

者， 在 2013 年联想佳沃的渠道重点

放在大型超商，目前山姆、沃尔玛、华

堂、家乐福、大润发、乐购、易初、麦德

隆、欧尚等连锁卖场均能看到联想佳

沃的蓝莓产品；而进入 2014 年，联想

佳沃开始在电商领域布局自己的渠

道重点。

从今年 4 月份起，联想佳沃相继

在微信商城、 天猫喵生鲜等电商平

台登陆， 在联想佳沃的官网上也开

始尝试运营一个生鲜电商板块，而

此次与顺丰的合作也一部分是看好

了顺丰在生鲜平台上和“O2O”零售

上的潜力。

据了解，在近日高调登台的顺丰

嘿店已经成为了顺丰公司内部的一

个独立事业部门，顺丰也投入了相当

的精力来在国内快速扩展嘿店。 目前

嘿店的总数已经达到 518 家，国内大

部分一、二线城市都能找到嘿店的踪

迹，仅广州就有 15 家。

这一庞大的线下终端必然会给

联想佳沃带来巨大的客流量，目前大

部分嘿店都支持对于联想佳沃蓝莓

产品的下单购买，相关的推广信息也

频繁在嘿店的推广渠道上出现。

联想佳沃的相关负责人向记者

表示， 销售平台对于佳沃是很重要

的，目前的规划是多借助已有的成熟

的电商平台进行销售，但如果有需要

的话，不排除自营一个电商平台。

蓝莓销售

采用产地直供模式

对联想佳沃来说，与顺丰合作最

大的原因就在于顺丰庞大又迅捷的

物流系统。

蓝莓作为一种附加值较高的水

果， 其皮薄肉软的特征使得蓝莓相

比一般的水果运输难度更大， 对物

流系统提出了很高的要求。 一位大

型超商生鲜部负责人向记者表示，

类似于蓝莓这样的高附加值产品，

有 1/3 强的成本都是要用在运输和

储存上的。

联想佳沃在蓝莓运输方面采用

了环保 PET 盒、泡沫箱、纸箱、高储能

冰袋的模式， 并承诺 48小时内送达。

佳沃采用了“产地直供”的销售模式，

在蓝莓的整个物流链中，佳沃负责提

供产品筛选和包装，而顺丰则负责从

产地到消费者的全程运输。 记者在顺

丰了解到，为了保证佳沃蓝莓的快速

运输，顺丰在各个城市的顺丰集散中

心有专门的蓝莓绿色通道。

冷链物流的相关从业人员告诉

记者，这一种运输的方式在效率和成

本方面比较符合国内冷链物流的现

状，这种方式在短时间内可以代替真

正的冷链运输， 但维持的时间有限，

这也对物流企业的速度和规范提出

了很高的要求。

“这种物流模式实际上并不是真

正的冷链物流，真正的冷链物流应该

是全程制冷的。 但这需要更多基础建

设和设备的支持，包括冷库、冷藏车

等，还需要非常高效的现代化物流管

理支撑，但这些国内还很少有人能做

到。 因此，这种用速度来抵消掉一部

分对冷链设备和基础建设的需求的

模式还是比较符合国内冷链物流的

现状。 ”该人士表示。

合作模式

或成顺丰新业务模板

而对顺丰而言，联想佳沃的“产

地直供”所需要的高效管理模式则是

其急需掌握的。

顺丰优选作为顺丰重要的战略

布局，被顺丰给予了厚望，顺丰负责

人王卫还曾经表示过“顺丰优选是一

个绝对不能失败的项目”。

目前在顺丰优选上生鲜门类的

商品占到 30%，而在这 30%中，从原产

地直销的产品又占到了 20%， 产地直

销的模式也将是顺丰优选未来发展

的趋势之一。 在近期，除了与佳沃合

作的蓝莓产品外，顺丰优选还相继推

出了荔枝、樱桃等产地直销的生鲜食

品。

就生鲜食品供应链商而言，不仅

需要便捷的物流和有效的销售渠道，

更为重要的与产品质量息息相关的

产地货源的掌控能力、全程信息的监

控能力和全链条的管理能力。

顺丰作为新入局者，这些领域显

然不是其长项，而与联想佳沃的合作

则可以让其迅速对生鲜供应链的管

理和操作方式有更为深刻的理解，同

时还能更好的贴近生鲜产品的优秀

产地———联想佳沃在全国多个地区

的蓝莓、猕猴桃农业基地。

不仅如此，对顺丰而言，与联想

佳沃的合作不仅能增强已有业务的

竞争力， 更为新业务的开拓提供可

能。

顺丰的相关人士向记者透露，蓝

莓只是双方合作的项目之一，未来双

方将围绕生鲜供应链开展更多的合

作。 这次的合作对于顺丰而言也是一

种新业务的尝试，即通过顺丰速运将

与顺丰优选发挥协同效应，对食品企

业进行从销售渠道到物流的全程服

务。

联想佳沃携手顺丰速运 试水生鲜供应链模式

本报记者 宋笛

全球奶粉领导者惠氏营养品旗下“启赋”婴儿配方奶粉，

本月正式获得由爱尔兰农业、 食品和海洋部部长 Simon�

Coveney先生授信的“爱尔兰品质典范”认可，并且成为全球第

一家由爱尔兰政府授此殊荣的奶粉品牌。 这是爱尔兰原罐原

装进口的启赋自上市 3年来获得的瞩目成就。本月 27日，爱尔

兰驻中国大使 John�Paul�Kavanagh 先生亲自出席授信仪式，将

载有此项认可的爱尔兰农业部长签名信函交付于惠氏营养品

大中华区总裁瞿峰先生，并向惠氏营养品致以热烈的祝贺。

由全国促进中医服务大众工作委员会、 中国中医药研究

促进会与嵩县人民政府联合举办的第七届全国疗养大会，于

2014年 5月 16日至 18日在我国著名疗养胜地———河南洛阳

市嵩县召开。中共嵩县县委李大伟书记向大会致欢迎词，全国

政协、农工党中央、国家卫计委、国家中医药管理局、全国工商

联、河南省有关领导出席了本次大会。全国疗养大会由北京中

康疗医学研究发展中心发起， 是我国目前疗养领域召开的与

会人数最多、涉及面最广、最具影响的高端理论研讨与合作对

话会，每年召开一次。

5 月 31 日，北京新世纪儿童医院迎来了八周年生日。 该

院为父母们搭建了“熊猫医生俱乐部”平台，让专业的儿科全

科医生及保健医生为孩子们提供全面的、 持续性的医疗保健

服务。新世纪首创熊猫会员俱乐部，将“家庭医生”的理念引入

中国， 以优质的医疗水平与服务理念赢得了熊猫会员及家长

的信赖。答谢盛典上，会员家长谈到了他们这些年与新世纪的

故事与点滴，以家长的亲身经历说出对医院办医理念的感受、

还有丰富的会员节目见证了孩子们伴随医院的成长。

爱尔兰农业部长授信惠氏奶粉品质典范称号

北京新世纪儿童医院熊猫会员答谢盛典

第七届全国疗养大会在嵩成功举行

对于由教育部、工信部、人民大学书报资料中心主办

的 150 余种期刊杂志，海淀所在日常监管中：一是将相关

信息及时录入市局广告监管系统，录入量每月 500 余条；

二是对每期期刊杂志的广告逐条审核，对存在问题但不

严重的期刊杂志进行行政约见、限期整改，对发现的违

法广告立案查处；三是收集整理违法广告存在的共性问

题，及时向分局反馈并邀请业务科室对广告审查员进行

指导； 四是就新《消法》 关于广告宣传的最新规定和新

《商标法》中“驰名商标”不得用于广告宣传的规定下发

行政提示。目前各期刊违法

广告数量明显下降。

海淀所加强辖区平面媒体广告监管

北京海淀工商专栏


