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文化

角逐移动互联， 成就创业梦想———2014 中国互联网大

会“梦想者”移动互联创新创业大赛已拉开帷幕。即日起，全

国范围内成立 5 年以内的移动互联领域创业企业， 均可通

过创途网或光芒网报名参赛。

“梦想者” 移动互联创新创业大赛作为 2014 中国互联

网大会的配套活动，主要聚焦包括移动互联网、物联网、可

穿戴设备、云计算、大数据应用等移动互联领域创新创业的

项目和产品。

大赛将从产品的创新性、成长潜力、竞争能力、产品差

异性，生命周期，项目的市场规模、市场需求、市场成长性、

市场成熟程度、市场进入渠道、市场进入障碍，团队能力和

投资价值等方面对项目进行综合评估。

大赛报名截止时间为 7 月 10 日，随后陆续展开各分赛

区决赛。 分赛区的优胜者将于 8 月 28 日在中国互联网大会

“梦想者———互联网创新与创业论坛”环节中参加全国总决

赛。

优秀参赛项目不仅能与知名创投机构面对面， 它们还

将有机会被推荐参加中央电视台财经频道创业节目“勇敢

的心”的录制。 IBM�SmartCamp 创业家训练营则将为相应的

优秀创业企业提供免费扶持。

中国互联网大会，是目前亚太地区规模最大、最具影响

力的互联网行业盛会， 已经连续举办了 12 届。 今年将于 8

月 26 日—28 日在北京国际会议中心举行。“梦想者———互

联网创新与创业论坛” 作为中国互联网大会重要分论坛之

一，自 2009 年首次举办以来已经成功举办五届，为互联网

创业者搭建了与知名企业、投资人之间对话的开放平台。

本报记者 谢育辰

本报记者 郝帅

教育从娃娃抓起，而对于中国的

家长们来说，为自己的娃娃找一个显

而易见的好的在线教育平台，却是十

分困难的事情。

业内流传的一个说法是，高峰时

期， 中国每天约有 2.6 个互联网教育

项目公司诞生。 艾瑞咨询的一项统计

表明，2013 年， 在线教育项目至少冒

出来 300家。这种背景下，无论是新东

方、 瑞思等传统教育巨头还是 BAT

等新兴教育平台，被淹没在其中也都

不足为怪了。

资本市场的活跃也能佐证这个行

业的繁荣。统计显示，2013年度中国在

线教育风险投资交易共 44起，占全球

这一数字的 22%，交易额 8240万美元；

此外， 并购事件 7起， 披露交易额 1.3

亿美元，这种局面还在持续发展当中。

互联网巨头涌入

来自日前科博会的消息，中国网

络教育市场规模已达千亿元级别，到

2015 年将超过 1600 亿元。 按照往年

学前教育（0—5 岁）市场占比 5.9%计

算，目前即是 59 亿元的市场，如果加

上 K12 教育（5—17 岁），将是约 250

亿元的市场。

这一蓝海市场最先引起了互联

网创业者的注意，最为知名的则是

世纪佳缘创始人龚海燕和去哪儿

网副总裁戴政去年先后离职，分别

创办了针对中小学生的梯子网和

针对儿童、青少年国际化教育的决

胜网。

“决胜网是国内首家教育推荐引

擎， 已经与全球范围内的 4000 余家

机构和 6000 余所院校达成合作。 ”戴

政对记者说，作为教育的互联网中间

页， 决胜网还解决了用户在信息透

明、产品可选择、价格可比较等方面

的需求。

越来越多的创业者的加入开始

给儿童在线教育注入更加创造性的

产品。 例如，百奥家庭互动一直在尝

试通过游戏引导儿童学习， 近日，又

有题谷教育推出了题谷 App，中小学

生拍照上传试题后可观看该试题的

视频讲解。

传统教育巨头和互联网巨头紧

随其后， 相继开始了在线教育的布

局。 去年开始，新东方宣布成立新东

方在线，百度设立“度学堂”，阿里成

立“淘宝同学”，腾讯低调上线“腾讯

课堂”，虽然并非针对儿童，也都将儿

童业务视为重要的市场。

市场格局将变

长期以来， 中国教育市场都是一

个比较零散的行业。 以 K12课外辅导

市场为例，2013年， 前 10名的合计营

收为 112.8亿元，与全年市场规模的占

比只有 5%不到。 这与互联网行业“活

得很好的只有前三年” 和第一名通常

占据行业半壁江山的情况很不相称。

“在传统线下教育领域， 商业模

式比较单一，无外乎像新东方那样通

过授课的方式收学费，由于学校等基

础建设覆盖范围有限，覆盖全国十分

困难，这就为覆盖不到的地方为其它

机构留下了很多发展空间。 ”互联网

行业观察人士王涛表示。

在他看来，随着在线教育时代的

到来， 教育领域的时空限制正在打

破，在线教育机构可以通过一个互联

网平台直接覆盖全国市场，但是受制

于内容的局限性，聚合了海量教育机

构的平台式在线教育网站将拥有更

大的发展空间。

实际上，淘宝、百度、腾讯等互联

网巨头的在线教育的出发点都是做

平台，涉足在线教育的创业者做平台

的也不在少数。

戴政即表示，决胜网在行业格局

中的定位是教育界的 58，利用中间页

战略、中间页思维，链接的海量消费

者与教育服务供应商，为消费者提供

国际化教育领域的一站式服务，打通

线上线下环节的 O2O 模式。

“不过， 对于刚刚兴起的儿童在

线教育市场来说， 仍然处于跑马圈地

的阶段，定局显然为时尚早。无论是垂

直教育机构还是平台教育网站， 都有

发展空间。未来几年内，儿童在线教育

平台都将持续百家争鸣的局面。”王涛

说。

强调互动与个性

从内容制作角度而言，如何通过

互联网和大数据等技术，加强互动性

和个性化将是影响儿童在线教育成

败的关键因素。 因为不同于家电等实

体产品，教育特别是儿童教育需要有

针对性的人性化服务。

王涛表示， 互联网平台的引入使

得学生能够通过点赞、 评论与老师的

更多的互动， 解决目前很多学生因为

缺乏互动而觉得不被重视的问题，同

时还可以通过社交圈子与各地的同学

共同学习，增强学习的积极性。

学大教育 CEO 金鑫还指出，课

堂教育的主要方式即是一对多的统

一教育方式， 在线教育作为辅导，不

应该再走统一教育的路线，应当结合

每一个学生的个性特点，以学生为中

心， 利用大数据制定不同的学习路

径。

如何积累数据和具体实践，各个

平台都在展开自己的摸索。

龚海燕曾透露，梯子网目前拥有

一千多万道题目， 将其按照教材版

本、章节、知识点、难易程度、考试比

重等多重属性精确定位， 再根据学

生们做题时的正确率，向水平不同、

知识薄弱点不同的学生推荐， 就可

以优化学生做题效率、 减轻学生负

担。

“决胜网国际化教育更趋向个性

化学习、 优质化教育资源普及化、学

生的参与方式更具趣味性，教师渐化

为定制专家，例如，爱篮球国际训练

营项目， 为 6—15岁的孩童培养篮球

兴趣爱好，营造口语氛围，扎实篮球

基础。 ”戴政也说。

在线教育规模超千亿 集中度偏低

本报记者 郭奎涛

杨轩

“如果现在给你一万元，你将如何实现你的公益梦想？ ”这

个问题近日在微信和微博上大量转发， 引发了广大网友热烈

的讨论和思考。 这正是阳光保险集团重磅推出的“阳光飞轮”

公益活动———千万梦想支持计划。

“指尖上的公益” 重建公众信心

这个由阳光保险爱心基金会发起的“阳光飞轮”公益活

动，首期面向各大高校的在校学生，通过“预支———践行———

传递”这一公益创新，搭建汇聚爱心、凝聚力量、实现梦想的平

台，为青年人创造实现公益梦想、践行社会责任和传递爱心的

机会。

高校大学生群体有高涨的公益热情和无限的创意， 但在

公益实践方面缺乏经费和平台、缺乏规范和专业指导，这些现

实问题使得很多充满创意的公益梦想无法实现。“阳光飞轮”

首期活动选择面向各大高校的在校学生———这一有梦想的群

体，正是看好中国公益事业无限的未来，期待“阳光飞轮”能够

吸引、带动更多的爱心人士携手，共同建设“中国公益梦”，将

爱心事业的接力和公益慈善传承下去。

与以往的公益活动相比，“阳光飞轮”以微信作为活动参

与平台。 参与方式简单，充满互联网的创新与互动。 在这个平

台上每位参与者要将其前期公益梦想、中期活动过程、后期公

益成果在网上展示， 这种形式不仅有助于前期争取更多网友

投票支持， 其更深层次的社会意义在于通过这一公开透明的

全程展示，重建公众对公益事业的信心。在这个平台上梦想不

论大小，无论是暑期支教、保护环境，或者是帮助孤寡老人，参

与者都可以在活动页面上展示自己的爱心梦想， 争取网友的

投票支持。

借助飞轮梦想穿越，预支梦想基金

据这项活动的相关负责人介绍，象征公益梦想的“阳光飞

轮”包含两层寓意，首先是学子“梦想穿越”———通过展示自己

的爱心公益梦想，争取向五年后的自己“预支”梦想基金；另一

层含义是活动参与者要承诺当自己有能力时，即五年后，要将

当年获得的梦想基金返还到“阳光飞轮”中，推动“阳光飞轮”

不断旋转、将爱心传递下去。

笔者登录“阳光飞轮”微信订阅号发现，首期活动从 2014

年 5 月 26 日到 9 月 30 日， 该活动订阅号推出三天已吸引了

全国各地数百在校大学生报名参与，超过 10000 人关注投票。

根据活动规则， 最终票选支持率最高的一百名大学生将获得

由阳光保险提供的“阳光飞轮”梦想基金，向五年后的自己“预

支”梦想基金，最高一万元，用这笔基金践行公益梦想，并通过

活动平台展示公益成果。参与该活动的途径一个是通过“阳光

飞轮”微信订阅号和“阳光保险爱心基金会”官方认证微博，也

可直接登录阳光保险官方网站查看活动具体信息， 了解活动

时时进展。

阳光保险相关负责人介绍，当“阳光飞轮”转到第 10 轮

的时候， 送出的梦想公益金也将是第十期会达到千万元之

巨。 此项活动的承办方阳光保险爱心基金会由阳光保险集

团注资成立，近年来，在各项公益慈善事业中累计投入超过

7000 万元，万余名阳光志愿者活跃在全国各地，积极参与到

各项公益事业中。 此次阳光保险重磅推出的“阳光飞轮”千

万梦想支持计划，将用行动为中国人的“公益梦”提供强有

力的支持和保障。

预支一万元

穿越公益梦

每年的六一儿童节，是商家大赚

的黄金节点。 以儿童剧演出市场为

例，2013 年度中国演出市场票房报告

（下简称“报告”）显示，六一期间全国

儿童剧票房收入为 2.6 亿元， 比上年

增加了 1366万元。

“六一儿童节是一个重要的节

点，这几天儿童剧观众人数会成为全

年票房最大的贡献点。 ” 北京晚报文

化体育品牌推广部韩勇对《中国企业

报》记者表示。

票价不菲仍受追捧

据了解，近几年儿童剧演出市场

规模不断扩大，儿童剧消费需求不断

升温，一些话剧团、杂技团、动漫制作

公司、教育机构等加入到了剧目的演

出、创作中，2013 年演出场次达 7576

场，同比增长 11.6%。

虽然目前全国儿童剧市场的剧

目总量较之去年有了很大提高，但是

新剧目占的比例相当少，大多都还是

停留在很久之前的老故事。

儿童剧演出作为一种寓教于乐

的文化消费形式越来越受到亲子家

庭欢迎。 据悉，今年六一主打儿童剧

目主要有《驯龙高手》、《洛克王国大

冒险》、《狐狸叫》等。

“我已经从网上订了儿童剧演出

的票，准备带孩子们去看。 ”史女士告

诉《中国企业报》记者，她买的团购票

打七折， 也有套票三张 280元，“贵是

贵了点， 想想孩子一年就过一个节，

带她们开心一下。 单位同事们好多也

都买了。 ”

每年临近六一， 在北京工体上

映的儿童剧都会受到家长和孩子们

的热捧。 从上述报告显示，2013 年

全国儿童剧观众人数达 384 万人

次，比 2012 年增加了 50 万人，同比

增长 15% ， 实现了较大规模的增

长。

中投顾问文化行业研究员蔡灵

接受《中国企业报》 记者采访时表

示，随着演出成本及质量的提高，票

价也相应提高， 预计今年儿童剧演

出收入增速将延续去年行情， 增幅

至少在 50%左右， 将达到 1500 亿元

左右。

“相比去年， 今年的儿童剧目所

增加的科技元素较多，将给观众带来

更为震撼的视听效果。 ”蔡灵告诉记

者。

据了解，部分专业儿童院团通过

会员制、积分制等营销推广方式逐渐

积累起稳定的消费观众，儿童剧演出

观众数量增长迅速。

火热背后的尴尬

“尽管数字喜人， 实际目前演出

市场竞争非常激烈，并不太景气。 ”韩

勇向记者道出了当前儿童剧市场的

尴尬现状。

“市场的琳琅满目虽然给观众增

加了众多选择的机会，但同时也无形

之中也分流了票房。 ” 有专家表示，

“按照目前形势来看， 整年走势应该

还会上涨，但幅度应该不会太大。 ”

就北京而言， 中国木偶剧院和

中国儿童艺术剧院是最占天时地利

与人和的儿童艺术团体， 有自己的

剧场、 自己的演员、 自己的制作班

底，同时又有政府的资金扶持，近几

年逐渐形成了以剧场为品牌、 剧目

多、 票价低廉面向百姓为策略运营

模式。

但是，除了剧场品牌，作品品牌

才是无形资产，这也是目前国内儿童

剧市场最急需也是最需要提升和解

决的问题。

据专家透露，目前最成功的儿童

剧莫过于《巧虎》系列演出、迪士尼舞

台剧及冰秀演出。

“但迪士尼的引进价格昂贵，很

难在国内回收成本；而《巧虎》又是直

销模式，大陆的文化机构又很难产生

合作”， 韩勇表示，“但他们的制作和

运营模式真的是非常值得我们学习

的，大陆目前没有一个品牌能够与之

相比，相差甚远。 ”

呼吁作品创作勿“啃老”

一部成功的儿童剧最重要的在

于创作，选择健康向上、活泼有趣、寓

教于乐的好题材好作品，成了现今儿

童剧市场的最大攻坚难题。

业内人士直言，虽然目前全国儿

童剧市场的剧目总量较之去年有了

很大提高，但是新剧目占的比例相当

少，大多都还是停留在很久之前的老

故事，旧事重提或略微改动，换汤不

换药，再或者就是电视或电影的热播

剧，翻拍儿童剧，像喜洋洋与灰太狼、

巴拉拉小魔仙、爱探险的朵拉等。

上述报告显示，2013 年全国儿童

剧新创剧目占比为 11.6%， 演出题材

同质化现象严重。 2013 年全国共演出

儿童剧 389 台，其中新创剧目只有 45

台，占儿童剧演出剧目总数的 11.6%，

而其余 88.4%的剧目均是老剧复演，

剧目创作活跃度不足。

蔡灵认为， 儿童剧在注重特技、

视听效果的同时还需注重内容本身，

儿童剧内容应该提高原创性，勿经常

啃经典剧目的“老本”。

本报记者 李金玲

儿童剧市场或将暴增五成 国内“啃老”痼疾难去

以 K12 课外辅

导市场为例，

2013 年， 前 10

名 的 合 计 营 收 为

112.8 亿元， 与全年

市场规模的占比只

有 5%不到。 这与互

联网行业“活得很好

的只有前三年”和第

一名通常占据行业

半壁江山的情况很

不相称。
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阳光保险千万元大型公益项目“阳光飞轮”启程


