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东方地毯第一生产车间

记者手记

本报记者 王莹

东方地毯：品牌文化新“织路”

近日，《中国企业报》记者了解

到，东方地毯集团有限公司与万达集

团签订了战略合作协议：滨州东方地

毯为万达集团 2014 年度的 24 家影
院线提供高品质地毯 20万平方米。
“万达集团看重的不仅是东方的

地毯，而是东方地毯具备的集‘研发、

设计、生产销售、服务一体化、个性

化、创新化’的企业能力。”在近日第

五届世界酒店五洲钻石奖颁奖盛典

的演讲中，东方地毯集团有限公司销

售总监何永玉如是说。

而东方地毯作为国内知名的地

毯生产企业，承揽过众多著名星级酒

店的地毯设计、安装、售后服务工程，

积累了丰富的实用经验。

“地毯不是一个简单独立的平

面，它涵盖投资方、设计方、运营方综

合需求和文化主题，并且紧扣成本与

实用效果。品牌选择很重要。”

从酒店到高档影院，东方地毯正

开辟着品牌文化的新“织路”。

企业之魂源自文化

在孔孟之乡、孙武故里，隽美的黄河之畔，国家级

黄蓝经济圈地带，滨州东方地毯集团有限公司走过了

20 年历程。

东方文化源远流长，“东方地毯”取名“东方”，就

承担着弘扬东方文化，传承灿烂文明的使命。企业标

志以太阳为中心，代表企业如日出东方般朝气蓬勃，

锐不可当；中间是太极图案的变形，暗红为阴，金色

为阳，阴阳互补，刚柔并济，圆转如意，具有浓厚的东

方韵味；整体图形成破圆之势，寓意企业不断创新，

不墨守成规，按红色向金色的渐变，在中心凝聚，代

表东方地毯企业的凝聚力和向心力。

“东方地毯”四字更是运用书房墨韵，演绎出环渤

海的隆起带，形成似山似水的审美意象，凝练、写意、

静中有动、挥洒激情，象征着东方地毯美好未来，充

满着强烈的艺术感和浓厚的文化气息。

东方地毯集团大力实施品牌战略，通过“荣耀，在

于超越”这一核心企业理念，以强大的创新能力和不

断完善的服务体系时刻积累着自己的知名度、美誉

度、忠诚度，大力拓展国内和国外市场，实现了与国

际的接轨，大大提升了“东方”地毯在国际和国内同

行中的竞争力和影响力，扩大了“东方”品牌在国内

外市场的知名度，在国内市场占有领先地位。

东方地毯把品牌作为企业的生命，一路走来，先

后荣获“中国地毯行业十大影响力品牌”、“中国环保

地毯”、“中国驰名商标”、“中国名牌”、“国家免检产

品”、“中外酒店十大白金品牌供应商”等荣誉称号和

“中国驰名商标”桂冠；被推选为中国工艺美术协会

地毯专业委员会副会长单位、中国家用纺织品行业协

会第五届副会长单位；通过 ISO9001：2000 质量管理

体系认证、ISO14001：2004 环境管理体系认证；是《机

织地毯》国家标准重要起草单位。

作为“金樽奖”全球酒店业最佳合作伙伴，“2012

年世界酒店·五洲钻石奖十大品牌供应商”、“2012 年

度纺织行业 500 强”，2012 年，东方地毯集团有限公

司综合经济指标挺进全国地毯行业前三甲，销售收入

跃居行业第二位，成为“中国地毯行业第一品牌”。

东方地毯品牌经过多年的孕育，已经取得了巨大

的成效，不但在地毯行业内基本家喻户晓，并且在纺

织行业的企业内也声名鹊起，享有一定的知名度。

目前，公司自主开发的产品有 2000 多个，取得专

利证书的有 112 项，另有 10 余项专利正在申请办理

之中。公司自主研发的高档高密度提花机织提花地

毯荣获山东省科技进步奖、纺织行业新产品奖。2003

年公司把新型材料 PTT 用于机织地毯，这一新产品的

开发，填补了国内空白，也成为公司经济效益新的增

长点。

集团拥有当今国际设备技术领先的奥地利高清

高速印花机、比利时范德威尔公司、德国圣豪公司的

高档电脑提花剑杆织机、16 色英国阿克明斯特织机

和日本全能簇绒织机、德国尼龙批染机、德国纺丝设

备，可生产各种质地的高档工程地毯及豪华工艺块

毯。公司研发的奥卡利系列产品被国家质检总局直属

的中国纤维检验局批准使用天然 / 生态纤维制品质

量专用标志，实现了使用此标志产品零的突破。

东方地毯将通过基础管理、科技研发、品牌建设

和国内外市场的开拓，不断壮大自己，将中国浓厚的

文化底蕴与地毯设计有效地结合起来，推陈出新，将

传统与现代结合，符合时代潮流，将民族与世界结

合，融入多元文化，使东方地毯真正成为地毯行业的

国际知名品牌。

除了深耕品牌文化，东方地毯企业自身的文化建

设更是体现在企业生产方方面面。

据了解，东方地毯集团有限公司在长期的生产经

营中形成了具有自己企业特点的“八大”文化。“感

恩、诚信、责任、合作、学习、速度、创新、执行”，即

“八大”文化将企业和职工连接成一个有机整体。企

业从中培养了一大批适用性人才，并获得了可观的经

济效益和发展空间；职工从中收获了生活的动力、生

产的积极性，陶冶了情操，受益终生。

王莹

一张地毯可以兼顾成本、效果、使

用，那么，东方地毯的核心竞争力是什

么？

何永玉总结出以下三点：其一，专

业的设计能力与产品能力的结合，体

现酒店主题文化；其二，先进的设备、

外国技术专家组与质量体系保证；其

三，持续的创新能力。

具体而言，东方地毯将手工地毯

的文化元素融入到现代机织地毯中，

加以创新，并赋予新的产品生命；集团

为星级酒店配备专业的设计团队，由

国内著名的地毯资深设计师黄君之担

纲设计总监；集团本部设有工程部，与

全国 36个办事处互动；与鲁美联合办
学，形成战略实习基地；与上海东华大

学进行科研课题链接。

“在技术上，集团配置比利时、德

国、美国、奥地利进口的尖端设备，形

成星级酒店地毯的系列配套；从比利

时聘请技术专家，保证产品品质与设

计师方案的完美结合；集团投资，成

立行业地毯检测中心与国家级实验

室 (申报 )，实现地毯检测的标准化，参
与行业标准的制定工作。”何永玉表

示。

正是如此坚实的基础工作，自然

造就出东方的产品创新能力。

“快速的方案深化与准确打样；尊

重设计原旨下的创新提案；国际化的

视角，做到‘洋为中用’，借鉴欧洲设计

元素与世界流行色彩；把握酒店的设

计主题与自然人文，并融入到产品方

案得以实现。”何永玉表示，从工厂角

度实现产品与艺术、成本与方案、适用

与效果的“三维一体”。

而事实上，中国地毯企业早已站

在产业变局的十字路口。

“为适应市场发展变化，属劳动密

集型的地毯公司一方面加大技改投入

降低生产成本，另一方面加快产品结构

调整促进产业转型升级，部分龙头企业

呈现出强劲的发展势头。”中国工艺美

术协会地毯专业委员会相关负责人在

接受《中国企业报》记者采访时表示。

今年以来，东方地毯集团有限公

司投入巨资，引进国际最先进的地毯

成套设备，壮大企业规模，增加市场占

有率。

除了技改，地毯企业正着力从制

造企业到文化企业的转型，读透了地

毯消费者的品位与文化需求的东方地

毯，终于摸索出一条“中国地毯的新丝

绸之路”。

在走出去的过程中，东方地毯更

是运用商业化机制，重构文化符号的

商业价值。“如今，我们的工艺块毯成

功打入土耳其中高端市场。”东方地毯

集团有限公司董事长韩洪亮表示。

事实上，东方地毯以其优质的服

务和卓越的管理享誉全球。通过产品

创新和市场开拓，东方地毯在国内建

立了 15个分公司、36个办事处和分销
机构。目前，集团产品远销美国、加拿

大、中东、东南亚、日本、韩国等几十个

国家和我国港澳台地区，形成完整的

规模销售体系，产品出口销售比例达

到 40%以上。

据了解，过去星级酒店地毯一度

趋于进口，推崇国际品牌；但由于受到

图案、成本、起订量、周期的限制，部分

国际品牌逐步淡出国内酒店市场。而

目前，民族品牌领军中国机织地毯。

作为布局商用地毯领域多年的东

方地毯而言，东方品牌已深入星级酒

店样板工程。

“针对不同的酒店星级、主题文

化，提供个性化的地毯方案设计，达到

整体设计效果要求；结合地毯品种、档

次、编织特点以及配色，根据酒店的使

用功能，进行合理的推荐；其中，酒店

大堂、咖啡厅、宴会厅等高档办公区，

可以使用手工地毯、阿克明斯特地毯；

手工毯工艺结构紧密，变化丰富；阿克

明斯特毯面大气、密度较高，充分体现

办公区的档次和奢华。”何永玉在接受

《中国企业报》记者采访时这样说道，

“此次与万达签约，就是东方地毯在商

用市场上的延伸，影院的使用功能和

酒店相近，而选择我们，实为对东方品

牌的深度认可。”

据了解，东方地毯样板工程铺路

高档星级酒店和会议中心。工程覆

盖范围包括澳门君悦酒店、国家体

育馆、上海大剧院、苏州东山宾馆、

台湾皇家四季大饭店、青岛颐中皇

冠假日酒店、上海俪都中港娱乐城、

无锡万达喜来登等国内外各大五星

级酒店，更与日本 NITORI 公司、美
国 CAPEL 公司、瑞典 IKEA 公司等国
际知名企业建立了良好的合作关

系。2008 年，凭借品牌知名度与良好
的质量，东方地毯成功牵手北京奥

运，成为奥运国家体育馆指定地毯

用品供应商。

“正是由于多年的技术和资源积

累，此次商用商场的横向拓展得以实

现。”何永玉表示。

立足国内商用市场横向扩展

走出去，成功打入土耳其中高端市场

“品牌为王”，将文化元素融入产品

东方荣誉

从制造企业到文化企业转型

东方地毯集团有限公司销售总监何永玉在第五届世界酒店五洲钻石奖颁奖盛典上演讲
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