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“卡马密谈”关乎中小企业命运
用有效措施撬动 13亿中国人的

消费潜力，这不仅是中国经济所急需

的，也是世界上任何一个国家梦寐以

求的。电子商务作为新兴商品销售渠

道、消费创新模式将是未来经济的重

要发展趋势。很显然，英国人看到了

这一点，并对这一点足够重视。

12 月 3日英国首相卡梅伦与阿

里巴巴董事局主席马云“密谈”，而这

次“私会”并非卡梅伦的公开行程。尽

管“密谈”只有短短的 20分钟，但卡梅

伦力图借助电子商务平台打开中国

市场的目的十分明确。

一个曾经是全球经济金融老大

的国家首相，私会中国电子商务巨头

马云，个中缘由勾起了人们众多的好

奇心。但好奇之余，我们是否应该警

惕“狼来了”？

卡梅伦私会马云看重的不仅仅

是未来商业模式的发展前景，电子商

务对现有商业模式的改变、冲击、颠

覆和预期、趋势，更重要的是阿里巴

巴在中国电子商务的龙头地位。从某

种角度说，是马云改变了中国消费者

的传统消费方式、购物方式。2012年，

淘宝交易额突破 1 万亿元，今年“双

十一”，淘宝仅一天的总交易额就达

350亿元。

这种改变使得消费行为更加快

捷、方便、高效，不但节约了大量时间

成本，而且节省了大量交易成本、人

力成本。一个电子商务不仅改变着中

国的传统经济模式，也改变着整个世

界传统的经济模式、商品的流通和销

售模式、交易交换和支付方式。电子

商务正在将全球商品市场变为了一

个地球村。电子商务的无国界、无地

域属性，使得消费者可以享受消费世

界各地的商品，生产者可以将商品销

售到世界每一个角落。

正因如此，卡梅伦才私会马云以

及阿里巴巴团队，借助阿里巴巴电子

商务霸主地位，打开中国消费市场，

让英国商品进入中国市场。目前，中

国正处在消费潜力最大、消费倾向增

长最快的阶段，打开中国 13亿人口

的消费市场，对振兴英国经济至关重

要。

这次“卡马私会”也许意味着不

久的将来，英国商品将大量出现在中

国的电子商务市场。如果这些产品与

国产同类产品价格相当，比拼的结果

可想而知。中国的消费者，有相当一

部分以用奢侈品牌商品为荣，或者以

用“进口货”为耀。在大部分消费者眼

里，“洋货”总比“国货”有面子 ，如皮

鞋、包包、服装、手表等。

奢侈品牌的“进口货”让一般消

费者望价却步，但质优价廉的“进口

货”必受中国消费者推崇。如此一来，

国货的销售将不再乐观。我们无意贬

低国产商品的质量，但就大部分日用

产品而言，我们的确与英国存在一定

差距。正是因为这个差距，一旦英国

商品通过阿里平台，成功筑巢中国的

话，必将给中国的同类制造业带来不

小的冲击。大量英国中小企业生产的

商品占领中国市场的同时，同类国产

商品的生产销售必将严重萎缩。

如果说 170多年前，英国是用大

炮利舰强行打开中国市场的话，那么，

这次卡梅伦首相则想借助阿里电商平

台，悄无声息地再次“轰”开中国市场，

撬起 13亿人口的消费潜力。从表面

上看，“卡马密谈”只是一个外国首相

与一个中国电商巨头之间的交流，与

中国的实体企业没有必然关联，但实

际上关乎中国中小企业，特别是服装、

鞋类、日化品之类的生产企业的未来

发展，甚至是生存问题。

英国政府如此看重中国消费市

场，特别是中国电子商务平台，应该

对中国企业特别是中小企业有所启

发，要多考虑同台竞技时，“国货”如

何战胜“洋货”，从而避免“与狼共舞”

却把自己搭进去的局面。

金开尔

“两个都是”指引国企民企共生共荣

十八届三中全会审议通过的《决

定》在明确了公有制为主体，多种所

有制经济共同发展的基本经济制度

之后，又提出：“公有制经济和非公有

制经济都是社会主义市场经济的重

要组成部分，都是我国经济发展的重

要基础。”

“两个都是”是对非公有制经济

的空前肯定，为非公有制经济的蓬勃

发展扫清了障碍，也为非公有制经济

参与平等竞争，公平地使用资源提供

了保障。

而此前中国共产党的十六大至

十八大，不仅都强调了非公有制经济

是社会主义市场经济的重要组成部

分，而且都提出：“毫不动摇地巩固和

发展公有制经济”、“毫不动摇地鼓

励、支持和引导非公有制经济发展”。

两个“毫不动摇”表达了党中央对各

种不同所有制经济政策的连续性和

稳定性，同时还强调了公平竞争。

但是，我们同时应该看到，从十

六大到现在整 10 年了，但各种所有

制经济之间并没有实现真正的公平

竞争，民营企业发展仍然存在“玻璃

门”、“弹簧门”，许多垄断行业民间资

本进入还是很难，有数据显示，我国

私营控股投资在金融业仅 9.6%，交通

运输、仓储和邮政业仅占 7.5%，水利、

环境和公共建设管理业仅占 6.6%，不

少领域仍然是国有资本一股独大。这

种状况的存在，说明十六大以来中央

关于各种所有制经济公平竞争的政

策没有得到很好的落实。

国企与民企之间，不存在谁进谁

退问题，即使在某些地方，某些领域

发生过令人担忧的事情，这是政策执

行问题，而非政策本身问题，更不是

方向的改变。十八大以后，党和国家

为公有制经济和非公有制经济平等

参与市场竞争创造更好的环境和条

件，国企民企可以尽可能发挥各自优

势，共同推动生产力发展和现代化建

设。

国企、民企共生共荣是目前我国

国民经济所有制结构使然，是经济社

会发展的要求。过去受极左思想影

响，经济所有制追求单一的公有制。

改革开放后，非公有制经济得到不断

发展壮大，目前，全国登记注册的私

营企业达 900多万家，个体工商户超

过 3600万户，注册资金总额达到 24.3

万亿元，从业人员超过 1.8亿人，民营

经济已占全国 GDP的 66%，在这种情

况下，假如选择“国进民退”或“民进

国退”，中国经济社会会出现什么样

的局面呢？所以国企民企通力合作，

实现共同成长、共同进步，是必然的、

正确的选择。

国企、民企各有优势，共生共荣，

方能展现更多生机活力。目前国企在

国民经济中的份额虽然只占大约

30%，但国企在许多行业内居于领先

地位，无论是企业规模、企业声誉，还

是技术实力、融资能力，都强于一般

民企。历经 30多年改革开放，在市场

中摸爬滚打一步步成长起来的民营

企业，自然也有自身优势，如管理成

本降低，商业嗅觉灵敏，经营机制灵

活，更适应市场竞争。国企与民企合

作或融合，优势互补，可谓是如虎添

翼，不仅有利于双方发展，而且具有

战略性意义。

国际经验和国内实践表明，国

企、民企，大企业和中小企业通过分

工合作，机遇共享，实现互利共赢是

发展的一大趋势。在许多发达国家，

大企业和中小企业已经构建了一种

互利共生的合作关系，如日本的“垂

直协作”体系、韩国的“共生协作”体

系和美国的“外包合作”形式。日本大

约 60%的中小企业加入了大企业与中

小企业分工协作体系。

目前，国内也有许多国企、民企，

大企业与中小企业通过各种合作实

现共生共荣的案例。这也说明了公有

制经济与非公有制经济完全能够做

到共同发展、协调发展，国企、民企携

手并进、共生共荣，将有力推进我国

的社会主义现代化建设。

（作者系民进中央经济委员会副

主任、温州中小企业发展促进会会长）

周德文
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3Q大战的输家不是当事者
石述思

奇虎 360与腾讯的“3Q大战”已经整整持续了两年半，目前

已经无限接近尘埃落定。

目前，双方种种纠缠着江湖恩怨的说辞，已经激不起媒体太

多兴趣。也许尽快谢幕对所有人都是一种解脱。

从目前的情形判断，无论官司的胜负，腾讯和 360都不是真

正意义的输家。借助法庭上的狼烟，两家公司都赚足眼球，在注

意力经济当道的互联网世界，这样的广告效应远远超越诉讼的

成本，尤其是后起之秀 360总裁周鸿祎丝毫不掩饰这点。

而消费者最终沦为绑在商业战车的可怜筹码，却徒呼奈何。

无论是互联网市场管理，还是 IT业不正当竞争，目前根本

没有一部完整意义的行业法规。而修改后的消费者权益保护法

也对类似竞争引发的侵权缺乏明确条款。尤其是目前我国在软

件兼容方面的立法不完善，必将成为未来宣判的难点。

这说明，近些年即使互联网已经成为公众日常生活工作关

键的工具，网民数量逼近 6亿，而相关的立法工作严重滞后，为

企业恶性竞争，危及消费者利益提供了温床。更令人费解的是，

3Q大战如火如荼地持续两年多时间，不少律师、法学界专家关

于完善立法的意见建议不绝于耳，却始终未引起相关部门高度

重视。

2010年 11月 21日，在 3Q大战白热化，并引发消费者众

怒的情况下，工信部才通报批评腾讯和 360，并要求双方 5日内

向社会公开道歉。同时称下一步将会同有关部门对两公司涉嫌

违反相关法律规定的行为进行调查处理。但这没有阻止腾讯最

终起诉 360扣扣保镖不正当竞争，并于 2011年 9月在广东省

高院立案。

还有一个输家是互联网相关行业协会。这个关键的行业自

律组织在行政化的窠臼下，往往面临权力和利益双重绑架，很难

真正有效地发挥其规范企业竞争、推动市场秩序完善、维护消费

者合法权益的作用。

正因为这重重关隘的失守，3Q大战如脱缰野马，最终将官

司打到高法，期间耗费的社会成本、司法成本和公众利益成本难

以估量。

无论高法最终如何判决，都将影响未来我国互联网的立法

方向，并期待能从真正维护消费者权益、维护正常市场竞争秩序

的角度，真正依法厘清政府、企业和社会的边界，推动整个行业

监管体制的完善。

是时候亡羊补牢了。

（文章来源：中国经营网，作者系资深媒体人）

论道

“超级推销员”自信源自中国创造
（上接第一版）

相关统计数据显示，截至 2012

年，中国高铁总里程达 9356公里。而

自 2013 以来，随着宁杭、杭甬、盘营

高铁以及向浦铁路的相继开通，高铁

新增运营里程 1107公里，我国高铁

里程达到了 10463公里，跃居世界第

一，在国人和世界的复杂评说、强大

压力下负重前进，最终实现历史性飞

跃，赢得国人和世界的认可。

技术的日趋成熟，全球最长的高

铁运营里程以及更高的性价比等，都

助推了中国高铁旋风式发展。实际

上，“高铁外交”这一特定名词的背

后，是近年来中国高铁在软硬件技术

上的跨越式发展，是水到渠成的结

果。

在全球高铁技术领域，德国、法

国和日本一直跑在前面，并占据国际

市场优势地位。但近年来，中国高铁

后来居上，通过引进消化吸收再创

新、自主研制和关键技术上的系统创

新、在大量科学研究试验和运营经验

积累的基础上再开展系列技术创新

这三步台阶式的自主创新来实现跨

越式发展，逐渐从高铁技术引进国转

为技术输出国，在国际竞争中发挥后

发优势，开始迎头赶上并力图超越。

“高铁外交”概念本身，意味着中

国高铁身怀绝技，在国际竞争中具备

了相当的话语权。中国高铁在工程建

造、系统集成、高速列车、列车控制、

运营管理、客站建设等领域掌握了核

心技术，形成了具有自主知识产权的

核心技术体系，成为世界上高铁运行

速度最高、运营里程最长、在建规模

最大、高铁系统技术最全、集成能力

最强的国家。

中国高铁是落实科学发展观，加

强自主创新能力、建设创新型国家的

典范，对于其他行业打造自主创新品

牌，开创“中国创造”的新时代具有良

好的引领和示范作用。

比如高速铁路一次次的提速，给

列车的各方面技术相互配合提出了越

来越高的要求，首要解决的技术难点

是对噪音的控制，因为车内环境的噪

音大小是决定旅客舒适度的一个重要

因素。动车组以时速 350公里高速运

行时，车外的风力达到 12 级左右，产

生的噪音可以说是山呼海啸一般。

可是经过技术创新，我国 CRH380BL

动车组在时速 350公里运行时，一等车

客室噪声不超过 65分贝，65分贝也就是

普通室内轻声谈话的音量，对旅客不会

带来任何不良影响。

伦敦市长鲍里斯·约翰逊在英国

《每日电讯报》发表文章回忆自己在华

乘坐高铁的经历，他深有体会地说，

“坐在车上的噪音或震动甚至没有一

只猫咪发出的咕噜声来得巨大。”

中国创造也为中国外交构造了

具有鲜明的时代特色和务实风格，倘

若说“乒乓外交”是以小球撬动大球

开启了中美关系新纪元，“熊猫外交”

是以国宝大熊猫作为民间亲善大使

加深了与相关国家和地区的友好关

系的话，那么，新时期“高铁外交”则

是以中国高铁技术为手段，推动中国

与东盟和中东欧国家互联互通，彰显

合作共赢的外交理念。

事实上，中国的“高铁外交”在

2011年前就初见成效。2006年，中铁

建合包集团获得土耳其安卡拉至伊

斯坦布尔高速铁路项目二期工程全

部两个标段。2009 年，时任俄罗斯总

理普京访华期间，中国铁道部和俄罗

斯运输部签署了关于在俄组织和发

展快速高速铁路的备忘录。除此之

外，中国还与巴西、老挝等国签署了

高铁领域合作意向书或协议，与波

兰、缅甸等国家达成了合作发展铁路

的共识。

这一切，都是在全球金融危机以

后世界经济缓慢复苏背景下，中国拓

展经济新增长点的经济外交的新尝

试，而中国创造则是所有自信的底

气。（作者系晶苏传媒首席分析师）

全国政协经济委员会副主任

李毅中：增强企业活力需要政策激励

企业无论大小，都应该有忠于职守、精通业务、善于管理、熟

悉市场的高管人员，人才靠实践历练，靠学习提升，还要靠政策来

激励。三中全会《决定》提出允许混合所有制经济实行企业员工持

股，这是一个新的突破，形成了资本所有者和包括管理者在内的

劳动者利益的共同体，可以极大地增强企业的凝聚力，使员工焕

发出更大的聪明才智，我觉得这是一个思想的解放。

小米科技董事长

雷军：创业要找到猪都能飞的台风口

我们 80年代末期就开始做企业，做了二十四五年，看过

整个企业界的起起伏伏，也反复总结过为什么花了这么多年

来做企业。我自己最深的体会就是做最肥的市场。我认为最重

要的是遇到一个“台风口”———猪都能飞得起来的“台风口”。

如果你的企业想获得成功，我觉得在这个能力的范围里面要

寻找属于你的“台风口”。

万通公司董事长

冯仑：做红心开发商要善于创造价值

大家对（房地产）行业都有一个道德需求，说你必须是红心开

发商，所以我们必须要做一个红心开发商，而不是被大家批评的

黑心开发商。怎么做到？就是要创新，创造一个有价值的空间。必

须创造一个空间，大家来了就相当于娶媳妇一样这么愿意给钱，

而且大家给钱相当于给小费这样有成就感，我们就算成功了。

宇舶表全球董事会主席

比弗：企业要成为具有创造力的活鱼

创意跟创造力就像钱一样，它得要从上往下，从上面流下

来。所以，在我们的公司里面，我们需要在每个公司的高层，

CEO、企业家、大老板你必须得是创意的，你必须是有这个创意

的本能，我们要做到不同，要做到第一，要做到独特。在创造力

的河流当中，只有那些死鱼才会顺流而下，活的鱼要往左往

右，或者逆流而上，所以不要当死鱼，要当活鱼。

格力集团董事长

董明珠：营销若背离支撑点就是骗子

中国制造过去是低值、低价的代名词，但是今天的中国制

造是智慧的制造。过去我们所有的焦点都在营销上，把东西卖

出去就是赢家。但营销做得再好，如果背离了你的支撑点，你

的技术和你的质量以及你的诚信，你的营销就是一个忽悠，是

一个骗子。当然没有营销，没有广告不行，酒香也怕巷子深，但

是不要忘记的是产品和技术才能真正地成为中国制造。

（来源：2013中国企业领袖年会）


