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金融·投资

作为公共服务企业，河北省邯郸

市自来水公司除了保障生产生活正

常供水外，还新成立了两个机构：邯

郸市城市二次供水管理办公室（下称

二次办）和邯郸市通源二次供水服务

公司（下称通源公司），前者以行政的

口吻下通知，后者以企业的名义与开

发商做生意。

部分开发商向《中国企业报》记

者反映，因为拒绝与通源公司签订服

务或设备供应合同，从 2012年年底开
始，项目遭遇强行停水。20家开发商
或业主一度公开对二次办发声抗议

后，如今不愿意再表态，而更多企业

则选择“忍气吞声”。

“现在收集了两大摞材料，把相

关收费的账目都抱过来了。”随着河

北省工商部门的调查，邯郸自来水

公司开始认识到在二次供水工作中

确实存在一些问题，但如何处理尚

无定论。

不买指定设备遭停水

“我们已经决定和自来水公司

合作，不能使用你们的设备了。”面

对上门推销设备的青岛三利公司工

作人员，邯郸市锦霖房地产开发有

限公司（下称锦霖公司）一位负责人

如是说。

（下转第四版）
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邯郸自来水生意经：
“不买指定设备不供水”
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紫竹评论

本报记者 闵云霄

有“城”无“市”：
新型城镇化遭遇产业缺失阵痛
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王利博制图

银行间“买入返售”
进入最后的疯狂
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阿里投资海尔：
互联网掘金传统实业时代开启？
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营改增扩围铁路邮政
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要闻

“中国高铁技术装备成熟，完全能够适应各国情况，满足

市场需求。”11月 26日，在位于布加勒斯特市西南部的罗马

尼亚议会宫，被媒体冠以“超级推销员”之称的国务院总理李

克强正站在大厅中央，向中东欧的 16国领导人推销中国高

铁，铿锵有力的话语并伴以近乎夸张的肢体语言，令各国领导

人为之动容。

李克强总理身后巨大的 LED屏上，一列高铁正向观众迎

面疾驰而来，大厅四周是贴满了详细介绍高铁技术的展墙，还

有数个高铁模型，充分显示了中国高铁的巨大魅力。

“领导人推销员”在西方国家一直颇为流行，过去中国领

导人做的相对不多，一个重要原因是，中国制造业大而不强，

能拿得出手的实在不多。如今中国制造业正实现华丽转身，其

中有不少成套大设备具备了国际竞争力。中国领导人顺势而

为，做了一个与时俱进的外交调整，以中国创造为依托，打出

“高铁外交”这张牌。

可以说，总理的“超级推销”来自于自信，而自信又来源于

中国制造向中国创造的历史性转变。

想当年，中国这个出口大国有着“八亿件衬衫换一架空客

A380飞机”的尴尬。中国制造在全球竞争中往往居于产业链

低端，产品附加值低，出口利润微薄，欧美吃肉，中国喝汤，还

要背负浪费资源、污染环境的恶名。

近几年来，随着劳动力、土地等各类要素成本的集中上

升，人口红利等低成本制造的传统优势正在逐渐削弱，如何从

中国制造走向中国创造，是中国经济可持续发展的现实课题，

也是中国制造继续成为出口重头戏的必要保障。

从中国制造跨越到中国创造，品牌重塑和技术升级是产

品价值及成本天然不可分割的变革要素，不容忽视。而中国高

铁就是“中国制造”走向“中国创造”的新标签，“高铁外交”无

疑是这一新标签的生动案例，它反映出中国制造业正在从成

本优势迈向高层次的技术创新与品牌塑造。

李克强总理选择高铁，作为“中国制造”向海外推销的一

张国家名片，正是看中了中国高铁的“中国创造”内涵。全世界

都知道，中国高铁所承载的期望、痛苦和质疑，比其他任何“中

国制造”都厚重、悲壮，它速度惊人，其间又遭遇重大挫折，特

别是“7·23”事故至今还令人心有余悸。不过，事故刚过去两年

多，中国高铁依旧呼啸前行。 （下转第五版）

“超级推销员”自信
源自中国创造
蔡恩泽
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“卡马密谈”关乎中小企业命运
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