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国画系列

“伊斯兰艺术最富创造性和持久性

的表现是在东方地毯上……它那样鲜

丽的颜色和精致的图案充分体现了伊

斯兰艺术的特点。今天，一张土耳其或

波斯小地毯就是一件珍品。”

地毯在伊斯兰世界有着广泛而重

要的用途，除铺地外，还可挂在墙壁上

作装饰。

伊朗被认为是地毯编织艺术的发

源地，地毯不仅体现出伊朗悠久浑厚的

历史文化，更是波斯文明的象征。在西

方，伊朗地毯被视为地面上的艺术，很多

人认为，没有比波斯地毯更让室内增光

添彩的艺术品了。世界各地的宫殿、著名

建筑、豪宅和艺术画廊博物馆都把波斯

地毯作为珍品收藏。中东各国历来是世

界上地毯的主要输出国。十字军骑士是

把地毯编织工艺带回欧洲最早的一批

人，从此，中东向西方出口的地毯数量日

增。

从 2012年初，东方地毯集团有限公
司便和伊朗的地毯企业合作，销售伊朗

挂毯。而东方地毯代销的伊朗挂毯，价

格不菲。

而一幅幅挂毯都是纯手工制作，羊

毛质地，用金色画框镶起来就是一个绝

佳的艺术品。据介绍，根据质地及工匠

的技术等级，挂毯的价格从几万到几百

万元不等。

挂毯和名画、古董一样作为保值

品。伊朗地毯走到“墙上”，已经变身承

载特定情感的工艺品，或者收藏品。这

实际上已经具备了高级定制的雏形了。

按照一般理解，高级定制就是企业

根据客户提出的多种高要求的条件来

进行定制生产（大多时候是单件生产），

为消费者生产出独特有个性的产品。这

种商业模式被认定为摆脱同质化竞争，

获取高附加值的有效手段。

据了解，挂毯还可作家具用，如贮物

袋、垫子、被盖、牲畜背上的垫盖、旅行用

的褡裢等。礼拜的跪毯更是穆斯林所必

备的。穆斯林做礼拜用的小毯和其他地

毯不同，刚好供一人使用。拜毯使礼拜

者做礼拜的地方成为圣洁之地。拜毯中

间通常饰以象征清真寺的门形浅洞、

《古兰经》经文或拱廊等图案。

在这种延伸下，东方地毯更是在地

毯的延伸领域下功夫。汽车毯、块毯等

花样翻新，创意层出不穷。

地毯从“地上”走到“墙上”，这不

仅是地毯表现形式的一次变迁，更是

一次商业价值的重构。对东方地毯而

言，既要解决机织地毯取代手工地毯

所产生的规模化问题，还要解决文化

差异下的个性化问题。

在工艺技术方面，机织地毯和手

工地毯的嫁接模式既可以有效缓解

工艺技术的制约，又能最大限度地提

升规模化产能。而在设计方面，东方

地毯一直和鲁迅美术学院大连校区

织造设计工作室保持良好的合作关

系，这种友好合作极大地提高了企业

产品的设计水平。东方地毯积极响应

国家文化产业政策，不断将设计产品

推向市场、实现交易，促进设计转化

为产品，使原创设计带动自主创新与

自主品牌的发展。

胡杨林系列主题挂毯便是东方

地毯集团以工艺化的思维、产业化的

手段延续这种文化血脉的最新力作。

在 2013年第十五届中国国际地面材
料及铺装技术展览会东方地毯集团

的展厅里，作为 2013 年东方地毯的
主打挂毯产品，胡杨林让一个对于新

疆人民耳熟能详的文化符号，在东方

地毯集团研发人员的合力打造下，完

成了一次价值重构。

2012年初，东方地毯集团有限公
司研发部决定开发“胡杨林”挂毯新

品。

“最初的想法是想针对去新疆旅

游的游客，作为旅行纪念品的设想开

发的这个挂毯系列。”东方地毯集团

有限公司开发部的工程师胡氏奇对

《中国企业报》记者说道，这个产品主

要针对西北地区特别是新疆维吾尔

自治区的少数民族。

据东方地毯集团有限公司总经

理崔旗介绍，在新疆、西藏、青海等自

治区和省份 , 少数民族都有使用地毯
以及悬挂挂毯的风俗习惯，“所以在

西北地区, 我们的地毯和挂毯销量很
大 ,针对西北地区 ,我们也想研发一些
适合他们的新产品 , 于是选择了西北
地区最有代表性质的胡杨林为题

材。”

胡杨是第三纪残余的古老树种。

胡杨生长期漫长，由于风沙和干旱的

影响，很多胡杨树造型奇特、诡异，有

“活三千年不死，死三千年不倒，倒三

千年不朽”的说法。全世界的胡杨绝大

部分生长在中国，而中国 90%以上的
胡杨林又生长在新疆塔里木河流域。

胡杨，维吾尔语叫“托克拉克”，意为

“最美丽的树”。由于它顽强的生命力

以及惊人的抗干旱、御风沙、耐盐碱的

能力，人们又叫它“沙漠英雄树”。

胡氏奇说，为了能够更加了解胡

杨林，我们亲自去新疆调研。胡杨在

四季呈现出不同的景观，叶子颜色也

各异。我们在乌鲁木齐、库尔勒等多

处采集胡杨标本，并走访当地居民了

解他们喜好的颜色和尺寸。“一年时

间我们走了十几处，先后赴疆五次。”

胡氏奇说，“总体感觉是秋天的胡杨

最漂亮，于是我们开发了一系列秋天

暖黄的挂毯样本。”

东方地毯运用商业化机制，让文

化符号的本土性得到传承，而重构文

化符号的商业价值，更是集团一直思

考的主题。文化产品的面世，是东方

地毯集团秉承的文化作为品牌核心

价值得以彰显。

2013年重磅推出胡杨林系列

本报记者 王莹

挂毯已具备高级定制的雏形

东方地毯集团有限公司将地毯从“地上”走到“墙上”，不仅是地毯表现形式的一次变迁，更是地毯作为软装

饰的本位回归。

在挂毯里，你可听秋蝉；逗河虾；可感叹《清明上河图》的重塑，可观万里长城；可领悟抽象风景；亦可寻觅天

使乐园。在挂毯里，一花一草一世界，胡杨故里驼行千里。

东方地毯集团推出了一系列的挂毯系列。包括国画类、油画类、人物类、民族类、卡通类。

东方地毯挂毯系列：
地毯表现形式的艺术变迁

油画系列 伊朗挂毯

清明上河图

参天胡杨
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